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KORT BEGRUNDELSE

Den 25. november 2021 offentliggjorde Kommissionen sit lovforslag til forordning om
gennemsigtighed og malretning af politiske reklamer, som har til formal at indfere en retlig
ramme for at sikre en hgj grad af gennemsigtighed i politiske reklamer og relaterede tjenester.

Overordnet set glaeder ordfereren sig over forslaget, men vil ikke desto mindre gerne foresla
en rekke @ndringer med henblik pa at pracisere visse bestemmelser vedrerende udbredelse af
politisk reklame gennem offline-medier og for at sikre en konsekvent tilgang til bdde offline-
og onlinetjenesteudbydere af politisk reklame.

Desuden fremhaever ordfereren sammenhangen og komplementariteten mellem det nye
forslag og direktivet om audiovisuelle medietjenester og behovet for at beskytte
ytringsfriheden og retten til information.

Endelig indeholder den foreslaede forordning med hensyn til forvaltningsaspekterne ikke
klare bestemmelser om oprettelse af yderligere myndigheder eller organer pa
medlemsstatsniveau, da disse opgaver kan overdrages til relevante kompetente nationale
myndigheder, navnlig dem der allerede spiller en rolle inden for medietilsyn. Ordfereren
sigter imidlertid mod at precisere visse samarbejdsmekanismer mellem alle involverede
myndigheder 1 hab om at komme fremtidige handhavelsesproblemer 1 forkebet.

ANDRINGSFORSLAG

Kultur- og Uddannelsesudvalget opfordrer Udvalget om det Indre Marked og
Forbrugerbeskyttelse, som er korresponderende udvalg, til at tage hensyn til folgende
@ndringsforslag:

Andringsforslag 1

Forslag til forordning
Betragtning 5

Kommissionens forslag Andringsforslag

(5) I forbindelse med politisk reklame (5) I forbindelse med politisk reklame
anvendes der ofte malretningsteknikker. anvendes der ofte malretningsteknikker.
Malretnings- eller forsteerkningsteknikker Malretnings- eller forsteerkningsteknikker
skal forstas som teknikker, der enten skal forstas som teknikker, der enten
anvendes til at rette en skreeddersyet anvendes til at rette en skreeddersyet
politisk reklame udelukkende mod en politisk reklame udelukkende mod en

bestemt person eller en gruppe af personer
eller til at age udbredelsen, rekkevidden
eller synligheden af en politisk reklame. |
betragtning af magten til og potentialet for
misbrug af personoplysninger i forbindelse
med malretning, herunder gennem
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bestemt person eller en gruppe af personer
eller til at ege udbredelsen, rekkevidden
eller synligheden af en politisk reklame. |
betragtning af magten til og potentialet for
misbrug af personoplysninger i forbindelse
med malretning, herunder gennem
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mikromaélretning og andre avancerede
teknikker, kan sddanne teknikker udgere en
serlig trussel mod legitime
samfundsmaessige interesser sdisom
retferdighed, ligestilling og
gennemsigtighed 1 valgprocessen samt den
grundleggende ret til at blive informeret pa
en objektiv, gennemsigtig og pluralistisk
made.

Zndringsforslag 2

Forslag til forordning
Betragtning 6

Kommissionens forslag

(6) Politisk reklame reguleres i
gjeblikket pa forskellige mader i
medlemsstaterne, som i mange tilfeelde har
en tendens til at fokusere pa traditionelle
medieformer. Der findes specifikke
restriktioner, herunder for
grenseoverskridende levering af politiske
reklametjenester. Nogle medlemsstater
forbyder EU-tjenesteudbydere, der er
etableret 1 andre medlemsstater, at levere
tjenester af politisk karakter eller med et
politisk formal i valgperioder. Samtidig er
der sandsynligvis mangler og smuthuller 1
nogle medlemsstaters nationale lovgivning,
hvilket kan fere til, at politisk reklame
undertiden udbredes uden hensyn til
relevante nationale regler og dermed
risikerer at vere til skade for malet om
gennemsigtighed 1 reguleringen af politisk
reklamevirksomhed.

Zndringsforslag 3

Forslag til forordning
Betragtning 13

PE735.573v02-00

mikromélretning og andre avancerede
teknikker, kan sddanne teknikker udgere en
serlig trussel mod legitime
samfundsmessige interesser sdsom
retferdighed, ytringsfrihed, beskyttelse af
unionsborgere bosiddende uden for
Unionen, ligestilling og gennemsigtighed 1
valgprocessen samt den grundlaeggende ret
til at blive informeret pa en objektiv,
gennemsigtig og pluralistisk méde.

Andringsforslag

(6) Politisk reklame reguleres i
ojeblikket pa forskellige méder i
medlemsstaterne, som i mange tilfelde har
en tendens til at fokusere pé traditionelle
medieformer. Der findes specifikke
restriktioner, herunder for
grenseoverskridende levering af politiske
reklametjenester, der direkte pavirker
muligheden for at fore tveernationale og
paneuropceeiske politiske kampagner.
Nogle medlemsstater forbyder EU-
tjenesteudbydere, der er etableret 1 andre
medlemsstater, at levere tjenester af
politisk karakter eller med et politisk
formal 1 valgperioder. Samtidig er der
sandsynligvis mangler og smuthuller i bdde
EU-retten og nogle medlemsstaters
nationale lovgivning, hvilket kan fore til, at
politisk reklame undertiden udbredes uden
hensyn til relevante nationale regler og
dermed risikerer at vere til skade for mélet
om gennemsigtighed i reguleringen af
politisk reklamevirksomhed.
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Kommissionens forslag

(13)  Denne forordning ber ikke berore
det materielle indhold 1 politisk reklame
eller regler om visning af politisk reklame,
herunder sdkaldte tavshedsperioder forud
for valg eller folkeafstemninger.

ZAndringsforslag 4

Forslag til forordning
Betragtning 16

Kommissionens forslag

(16)  Definitionen af politisk reklame ber
omfatte reklame, der udgives eller
udbredes direkte eller indirekte af eller
udgives eller udbredes direkte eller
indirekte for eller pa vegne af en politisk
aktor. Da reklame fra, for eller pd vegne af
en politisk akter ikke kan adskilles fra
deres aktiviteter i deres rolle som politisk
akter, formodes de at kunne péavirke den
politiske debat, bortset fra budskaber af
udelukkende privat eller kommerciel
karakter.

Zndringsforslag 5

Forslag til forordning
Betragtning 17

Kommissionens forslag

(17)  Andre akterers udgivelse eller
udbredelse af et budskab, der kan pavirke
resultatet af et valg eller en
folkeafstemning, lovgivningsprocessen
eller stemmeadfzerden, ber ogsa udgere
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Andringsforslag

(13)  Det er helt afgorende, at denne
forordning ikke kommer til at berore det
materielle indhold 1 politisk reklame eller
regler om visning af politisk reklame,
herunder sdkaldte tavshedsperioder forud
for valg eller folkeafstemninger. Det er
endvidere afgorende, at forordningen ikke
pavirke eller anvendes til pd nogen mdde
at pavirke den grundleeggende ret til
menings- og ytringsfrihed.

Andringsforslag

(16)  Definitionen af politisk reklame ber
omfatte reklame, der udarbejdes, kobes,
placeres, udgives, promoveres eller
udbredes pd enhver mdde, direkte eller
indirekte, af eller udgives eller udbredes
direkte eller indirekte for eller pd vegne af
en politisk akter. Da reklame fra, for eller
pa vegne af en politisk akter ikke kan
adskilles fra deres aktiviteter 1 deres rolle
som politisk akter, formodes de at kunne
pavirke den politiske debat eller resultatet
af et valg eller en folkeafstemning, bortset
fra budskaber af udelukkende privat eller
kommerciel karakter.

Andringsforslag

(17)  Andre akterers udgivelse,
promovering eller udbredelse af et
budskab, der kan og er udformet til at
pavirke resultatet af et valg eller en
folkeafstemning, lovgivningsprocessen
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politisk reklame. For at afgere om
udgivelse eller udbredelse af et budskab
kan pavirke resultatet af et valg eller en
folkeafstemning, lovgivningsprocessen
eller stemmeadfarden, ber der tages
hensyn til alle relevante faktorer sdsom
budskabets indhold, det sprog, der
anvendes til at formidle budskabet, den
sammenhang, hvori budskabet formidles,
formélet med budskabet og den méde,
hvorpa budskabet udgives eller udbredes.
Budskaber om samfundsmessige eller
kontroversielle spergsmaél kan 1 det
konkrete tilfaelde pdvirke resultatet af et
valg eller en folkeafstemning,
lovgivningsprocessen eller
stemmeadfaerden.

Andringsforslag 6

Forslag til forordning
Betragtning 19

Kommissionens forslag

(19)  Politiske synspunkter, som kommer
til udtryk 1 programmer for linecere
audiovisuelle udsendelser eller som er
udgivet 1 trykte medier uden direkte
betaling eller tilsvarende betaling, bor
ikke omfattes af denne forordning.

PE735.573v02-00
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eller stemmeadfarden eller den offentlige
mening om samfundsmcessige forhold,
ber ogséd udgere politisk reklame. For at
afgore om udgivelse eller udbredelse af et
budskab kan og er udformet til at pavirke
resultatet af et valg eller en
folkeafstemning, lovgivningsprocessen
eller stemmeadferden, ber der tages
hensyn til alle relevante faktorer sdsom
sponsoren bag budskabet, budskabets
indhold, det sprog, der anvendes til at
formidle budskabet, den sammenhang,
hvori budskabet formidles, formalet med
budskabet og den made, hvorpa budskabet
udgives, placeres, promoveres eller
udbredes. Budskaber om samfundsmeessige
eller kontroversielle spergsmal kan 1 det
konkrete tilfeelde pavirke resultatet af et
valg eller en folkeafstemning,
lovgivningsprocessen eller

stemmeadfarden.
Andringsforslag
(19) Medierne bidrager til, at de

demokratiske processer fungerer
hensigtsmeessigt, og de spiller en
afgorende rolle i udovelsen af
ytringsfriheden og retten til information,
navnlig under valgkampe. De
tilvejebringer et forum for offentlig debat
og bidrager til meningsdannelsen i
offentligheden. Denne forordning skal
derfor ikke berore mediernes
redaktionelle frihed. Politiske synspunkter
og andet redaktionsmeessigt indhold, der
har til hensigt at oplyse, underholde eller
orientere, 0g som fremscettes under
redaktionelt ansvar af
medietjenesteudbydere 1 audio- og
audiovisuelle medieprogrammer,
herunder programldste ("linecere"’)
udsendelser og interaktive ("ikke-
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Zndringsforslag 7

Forslag til forordning
Betragtning 19 a (ny)

Kommissionens forslag

ZAndringsforslag 8

Forslag til forordning
Betragtning 26

Kommissionens forslag

(26)  For at dekke den brede vifte af
relevante tjenesteudbydere, der er knyttet
til politiske reklametjenester, ber udbydere
af politiske reklametjenester forstas
saledes, at de omfatter udbydere, der
beskeftiger sig med udarbejdelse,
placering, promovering, udgivelse og
udbredelse af politisk reklame.

ZAndringsforslag 9

AD\1265545DA.docx

linecere") medieprogrammer, eller som
offentliggores i trykte eller
onlinepublicerede medier, bor ikke anses
for politisk reklame og bor ikke veere
omfattet af denne forordnings
anvendelsesomrdde, medmindre
udbyderen er blevet betalt eller aflonnet af
en tredjepart for den politiske reklame.

Andringsforslag

(19a) Mediekendskab er afgorende for at
give borgerne mulighed for at anvende
medierne virkningsfuldt og sikkert. Det er
ogsd en essentiel feerdighed for, at
offentligheden kan have gavn af adgang
til information om politiske annoncer i
henhold til denne forordning. Det er
derfor vigtigt at fremme udviklingen af
mediekendskab i medlemsstaterne og pd
EU-plan i alle dele af samfundet for
borgere i alle aldre.

Andringsforslag

(26)  For at dekke den brede vifte af
relevante tjenesteudbydere, der er knyttet
til politiske reklametjenester, ber udbydere
af politiske reklametjenester forstés
saledes, at de omfatter udbydere, der
beskeftiger sig med udarbejdelse, kob,
placering, promovering, udgivelse og
udbredelse af politisk reklame.
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Forslag til forordning
Betragtning 39

Kommissionens forslag

(39) Disse oplysninger ber angives i en
gennemsigtighedsmeddelelse, der ogsé ber
omfatte sponsors identitet, med henblik péd
at stotte ansvarligheden i den politiske
proces. Det ber klart angives, hvor
sponsoren er etableret, og hvorvidt
sponsoren er en fysisk eller juridisk person.
Personoplysninger om enkeltpersoner, der
er involveret 1 politisk reklame, og som
ikke har forbindelse til sponsoren eller en
anden involveret politisk akter, ber ikke
angives 1 gennemsigtighedsmeddelelsen.
Gennemsigtighedsmeddelelsen ber ogsa
indeholde oplysninger om
udbredelsesperioden, ethvert dermed
forbundet valg, udgifterne til og veerdien af
andre ydelser, der er modtaget helt eller
delvist for den specifikke annonce samt for
hele reklamekampagnen, kilden til de
anvendte midler og andre oplysninger til
sikring af en rimelig udbredelse af den
politiske annonce. Oplysninger om kilden
til de anvendte midler vedrorer f.eks. deres
offentlige eller private oprindelse, og
hvorvidt den har oprindelse i eller uden for
Den Europaiske Union. Oplysninger om
tilknyttede valg eller folkeafstemninger bor
sa vidt muligt omfatte et link til
oplysninger fra officielle kilder om
aftholdelsen af og bestemmelserne for
deltagelse eller fremme af deltagelse 1 de
pagaldende valg eller folkeafstemninger.
Gennemsigtighedsmeddelelsen bor
endvidere indeholde oplysninger om,
hvordan politiske annoncer anmeldes 1
overensstemmelse med den procedure, der
er fastsat i denne forordning. Dette krav
bor ikke berere bestemmelserne om
anmeldelse 1 henhold til artikel 14, 15 og
19 i forordning (EU) 2021/XXX [retsakten
om digitale tjenester].

PE735.573v02-00

Andringsforslag

(39) Disse oplysninger ber angives i en
gennemsigtighedsmeddelelse, der ogsa ber
omfatte sponsors identitet og, hvis det er
relevant, den enhed eller person, der i
sidste ende kontrollerer eller finansierer
sponsoren, med henblik pa at stette
ansvarligheden i den politiske proces. Det
ber klart angives, hvor sponsoren er
etableret, og hvorvidt sponsoren er en
fysisk eller juridisk person. De samme
regler bor geelde for det organ eller den
person, der i sidste ende kontrollerer
sponsoren. Personoplysninger om
enkeltpersoner, der er involveret 1 politisk
reklame, og som ikke har forbindelse til
sponsoren eller en anden involveret politisk
akter, ber ikke angives i
gennemsigtighedsmeddelelsen.
Gennemsigtighedsmeddelelsen ber ogsa
indeholde oplysninger om placeringen,
offentliggarelsen, promoveringen og
udbredelsesperioden, ethvert dermed
forbundet valg, udgifterne til og verdien af
andre ydelser, der er modtaget helt eller
delvist for den specifikke annonce samt for
hele reklamekampagnen, kilden til de
anvendte midler og andre oplysninger til
sikring af en rimelig udbredelse af den
politiske annonce. Oplysninger om kilden
til de anvendte midler vedrorer f.eks. deres
offentlige eller private oprindelse, og
hvorvidt den har oprindelse 1 eller uden for
Den Europaiske Union. Oplysninger om
tilknyttede valg eller folkeafstemninger ber
sa vidt muligt omfatte et link til
oplysninger fra officielle kilder om
atholdelsen af og bestemmelserne for
deltagelse eller fremme af deltagelse i de
pageldende valg eller folkeafstemninger.
Gennemsigtighedsmeddelelsen ber
endvidere indeholde oplysninger om,
hvordan politiske annoncer anmeldes 1
overensstemmelse med den procedure, der
er fastsat i denne forordning. Dette krav
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ZAndringsforslag 10

Forslag til forordning
Betragtning 40

Kommissionens forslag

(40)  De oplysninger, der skal indgé 1
gennemsigtighedsmeddelelsen, ber fremgé
af selve annoncen eller vare let at finde pa
basis af en angivelse i annoncen. Kravet
om, at oplysningerne om
gennemsigtighedsmeddelelsen bl.a. skal
veere klart synlige, bor indebcere, at de
indtager en fremtraeedende plads 1 eller
sammen med annoncen. Kravet om, at de
oplysninger, der offentliggares i
gennemsigtighedsmeddelelsen, skal vare
let tilgeengelige, maskinlasbare, hvis det er
teknisk muligt, og brugervenlige ber
medfere, at behovene hos personer med
handicap imedekommes. Bilag I til direktiv
(EU) 2019/882 (den europaiske retsakt om
tilgeengelighed) omfatter
tilgeengelighedskrav for oplysninger,
herunder digitale oplysninger, der ber
anvendes for at gere politiske oplysninger
tilgeengelige for personer med handicap.

AD\1265545DA.docx
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ber ikke berere bestemmelserne om
anmeldelse 1 henhold til artikel 14, 15 og
19 1 forordning (EU) 2021/XXX [retsakten
om digitale tjenester]. Udbydere af
politiske reklametjenester bor sikre, at de
opgivne oplysninger er fuldsteendige og
korrekte.

Andringsforslag

(40)  De oplysninger, der skal indgd 1
gennemsigtighedsmeddelelsen, ber fremgé
af selve annoncen eller vare let at finde pa
basis af en angivelse i annoncen.
Opstillingen af oplysningerne kan variere
afheengigt af de anvendte midler under
hensyntagen til kendetegnene ved offline-
reklamer. Der kan for at gore det let at
tilga oplysningerne i
gennemsigtighedsmeddelelsen f.eks. gores
brug af et link til et scerligt websted, pd
skcermen eller ved hjcelp af audiomidler,
en Quick Response-kode (QR-kode) eller
tilsvarende brugervenlige tekniske
foranstaltninger. Reklameudgiveren bor
sikre, at oplysningerne om
gennemsigtighedsmeddelelsen bl.a. er klart
synlige, og at de indtager en fremtreedende
plads 1 eller sammen med annoncen.
Kravet om, at de oplysninger, der
offentliggoares 1
gennemsigtighedsmeddelelsen, skal vere
let tilgaengelige, maskinlasbare, hvis det er
teknisk muligt, og brugervenlige ber
medfere, at behovene hos personer med
handicap imedekommes. Bilag I til direktiv
(EU) 2019/882 (den europaiske retsakt om
tilgaengelighed) omfatter
tilgaengelighedskrav for oplysninger,
herunder digitale oplysninger, der ber
anvendes for at gere politiske oplysninger
tilgeengelige for personer med handicap.
Aktivering af linket eller et andet
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ZAndringsforslag 11

Forslag til forordning
Betragtning 42

Kommissionens forslag

(42)  Eftersom politiske reklameudgivere
formidler politiske annoncer til
offentligheden, ber de offentliggere eller
udbrede disse oplysninger til
offentligheden sammen med udgivelsen
eller udbredelsen af den politiske annonce.
Politiske reklameudgivere ber ikke
formidle politiske annoncer, der ikke
opfylder gennemsigtighedskravene i denne
forordning, til offentligheden. Desuden ber
politiske reklameudgivere, der er meget
store onlineplatforme, jf. forordning (EU)
2021/XXX [retsakten om digitale
tjenester], formidle oplysningerne 1
gennemsigtighedsmeddelelsen via de
databaser med annoncer, der offentliggeres
1 henhold til artikel 30 1 navnte forordning
[retsakten om digitale tjenester]. Dette vil
lette det arbejde, der udferes af berorte
akterer, herunder forskere, 1 deres sarlige
rolle, ndr det kommer til at stette frie og
retferdige valg eller folkeafstemninger og
fair valgkampagner, bl.a. ved noje at
undersgge sponsorerne af politiske
annoncer og analysere det politiske
annoncemiljo.

PE735.573v02-00

tilsvarende middel til at fa adgang til
gennemsigtighedsmeddelelsen bor ikke i
sig selv forstds som en interaktion med
den tilhorende politiske annonce.

Andringsforslag

(42)  Eftersom politiske reklameudgivere
formidler politiske annoncer til
offentligheden, ber de placere,
offentliggere, promovere eller udbrede
disse oplysninger i
gennemsigtighedsmeddelelsen til
offentligheden sammen med placeringen,
udgivelsen, promoveringen eller
udbredelsen af den politiske annonce.
Politiske reklameudgivere ber ikke
formidle politiske annoncer, der ikke
opfylder gennemsigtighedskravene 1 denne
forordning, til offentligheden. Desuden ber
politiske reklameudgivere, der er meget
store onlineplatforme og meget store
onlinesogemaskiner, jf. forordning (EU)
2021/XXX [retsakten om digitale
tjenester], formidle oplysningerne 1
gennemsigtighedsmeddelelsen via de
databaser med annoncer, der offentliggares
1 henhold til artikel 30 i navnte forordning
[retsakten om digitale tjenester|. Politiske
reklameudgivere, som ikke er meget store
onlineplatforme som omhandlet i
forordning (EU) 2021/XXX [forordningen
om digitale tjenester], bor stille
oplysningerne i
gennemsigtighedsmeddelelsen for hver
politiske annonce til radighed i en
database. Det er nodvendigt, at meget
store onlineplatforme og meget store
onlinesogemaskiner sikrer realtidsadgang
til sadanne oplysninger. Der er i
betragtning af den kontekst, som politisk
reklame indgdr i og dens indvirkning pad
de demokratiske processer, behov for

AD\1265545DA.docx



ZAndringsforslag 12

Forslag til forordning
Betragtning 57

Kommissionens forslag

(57)  For sa vidt angér tilsyn med
onlineformidlingstjenester inden for
rammerne af denne forordning ber
medlemsstaterne udpege kompetente
myndigheder og sikre, at et sddant tilsyn
stemmer overens med det tilsyn, som fores
af de kompetente myndigheder, der er
udpeget 1 henhold til artikel 38 i forordning
(EU) [retsakten om digitale tjenester].
Ifolge forordning (EU) [retsakten om
digitale tjenester| bor koordinatorerne for
digitale tjenester 1 hver medlemsstat under
alle omstendigheder vare ansvarlige for at
sikre koordinering pa nationalt plan med
hensyn til disse spergsmal og om
nedvendigt indga i et greenseoverskridende
samarbejde med andre koordinatorer for
digitale tjenester i overensstemmelse med
de mekanismer, der er fastsat i forordning
(EU) [retsakten om digitale tjenester]. Som
led 1 anvendelsen af denne forordning ber
denne mekanisme begranses til det
nationale samarbejde mellem
koordinatorerne for digitale tjenester og
bor ikke udvides til EU-niveau som fastsat
i forordning (EU) [retsakten om digitale

AD\1265545DA.docx

yderligere offentlig ansvarlighed og
lovmeessigt tilsyn for at scette
enkeltpersoner i stand til at treeffe
informerede politiske beslutninger uden
indblanding eller manipulation. Dette vil
lette offentlig kontrol og det arbejde, der
udferes af berorte akterer, herunder
forskere, 1 deres sarlige rolle, nar det
kommer til at statte frie og retfeerdige valg
eller folkeafstemninger og fair
valgkampagner, bl.a. ved ngje at undersoge
sponsorerne af politiske annoncer og
analysere det politiske annoncemiljo.

Andringsforslag

(57)  For sa vidt angar tilsyn med
onlineformidlingstjenester inden for
rammerne af denne forordning ber
medlemsstaterne udpege kompetente
myndigheder og sikre, at et sddant tilsyn
stemmer overens med det tilsyn, som fores
af de kompetente myndigheder, der er
udpeget 1 henhold til artikel 38 1 forordning
(EU) [retsakten om digitale tjenester] og
med de kompetente myndigheder for tilsyn
med anvendelse af Europa-Parlamentets
og Radets direktiv 2010/13/EU i lyset af
de kompetencer og befajelser, der er
tillagt sadanne myndigheder i henhold til
Europa-Parlamentets og Radets direktiv
(EU) 2018/1808. Koordinatorerne for
digitale tjenester eller de nationale
myndigheder med ansvar for anvendelse
af direktiv 2010/13/EU i hver medlemsstat
bor, afheengig af anliggendets
udstreekning, under alle omstaendigheder
vaere ansvarlige for at sikre koordinering
pa nationalt plan med hensyn til disse
spergsmal og om nedvendigt indga i et
grenseoverskridende samarbejde med
andre koordinatorer for digitale tjenester i
overensstemmelse med de mekanismer, der
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tjenester].

Andringsforslag 13

Forslag til forordning
Betragtning 58

Kommissionens forslag

(58) For sa vidt angér tilsyn med de
aspekter af denne forordning, der ikke
henherer under tilsynsmyndighedernes
kompetence i henhold til forordning (EU)
2016/679 og forordning (EU) 2018/725,
ber medlemsstaterne udpege kompetente
myndigheder. For at stotte opretholdelsen
af de grundlaeggende rettigheder og
frihedsrettighederne, retsstatsprincippet, de

PE735.573v02-00

er fastsat i forordning (EU) [retsakten om
digitale tjenester| eller med mekanismen
fastsat i artikel 28 i direktiv 2010/13/EU.
Som led i anvendelsen af denne forordning
ber disse mekanismer begraenses til det
nationale samarbejde mellem
koordinatorerne for digitale tjenester eller
nationale myndigheder for tilsyn med
anvendelse af direktiv 2010/13/EU.

1a Europa-Parlamentets og Rddets direktiv
2010/13/EU af 10. marts 2010 om
samordning af visse love og
administrative bestemmelser i
medlemsstaterne om udbud af
audiovisuelle medietjenester (direktiv om
audiovisuelle medietjenester) (EUT L 95
af 15.4.2010, s. 1).

b Europa-Parlamentets og Rddets direktiv
(EU) 2018/1808 af 14. november 2018 om
cendring af direktiv 2010/13/EU om
samordning af visse love og
administrative bestemmelser i
medlemsstaterne om udbud af
audiovisuelle medietjenester (direktiv om
audiovisuelle medietjenester) i
betragtning af de cendrede
markedsforhold (EUT L 303 af
28.11.2018, s. 69).

Andringsforslag

(58) For sa vidt angar tilsyn med de
aspekter af denne forordning, der ikke
henherer under tilsynsmyndighedernes
kompetence i henhold til forordning (EU)
2016/679, forordning (EU) 2018/725 og
direktiv 2010/13/EU, ber medlemsstaterne
udpege kompetente myndigheder. For at
stotte opretholdelsen af de grundleeggende
rettigheder og frihedsrettighederne,
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demokratiske principper og borgernes tillid
til tilsynet med politiske reklame er det
nedvendigt, at disse myndigheder er
strukturelt uathangige af indblanding
udefra eller politisk pres og har passende
befojelser til effektivt at overvage og treffe
de nedvendige foranstaltninger til at sikre
overholdelsen af denne forordning, navnlig
forpligtelserne 1 artikel 7. Medlemsstaterne
kan udpege de nationale
tilsynsmyndigheder eller -organer, der er
udpeget 1 henhold til artikel 30 1 Europa-
Parlamentets og Radets direktiv
2010/13/EU".

13 Europa-Parlamentets og Réadets direktiv
2010/13/EU af 10. marts 2010 om
samordning af visse love og administrative
bestemmelser i medlemsstaterne om udbud
af audiovisuelle medietjenester (direktiv
om audiovisuelle medietjenester)

(EUT L 95 af 15.4.2010, s. 1).

Andringsforslag 14

Forslag til forordning
Betragtning 59

Kommissionens forslag

(59) Hyvis der allerede findes regler i
EU-retten om videregivelse af oplysninger
til kompetente myndigheder og samarbejde
med og mellem disse myndigheder sdsom
artikel 9 i forordning (EU) 2021/xxx
[retsakten om digitale tjenester] eller
reglerne i forordning (EU) 2016/679, ber
disse regler finde tilsvarende anvendelse pa
de relevante bestemmelser 1 n@ervarende
forordning.

Andringsforslag 15

Forslag til forordning
Betragtning 62

AD\1265545DA.docx

retsstatsprincippet, de demokratiske
principper og borgernes tillid til tilsynet
med politiske reklame er det nedvendigt, at
disse myndigheder er strukturelt
uathangige af indblanding udefra eller
politisk pres og har passende befojelser til
effektivt at overvage og treffe de
nedvendige foranstaltninger til at sikre
overholdelsen af denne forordning, navnlig
forpligtelserne 1 artikel 7. Medlemsstaterne
bor udpege de nationale
tilsynsmyndigheder eller -organer, der er
udpeget 1 henhold til artikel 30 1 Europa-
Parlamentets og Radets direktiv
2010/13/EU",

13 Europa-Parlamentets og Radets direktiv
2010/13/EU af 10. marts 2010 om
samordning af visse love og administrative
bestemmelser i medlemsstaterne om udbud
af audiovisuelle medietjenester (direktiv
om audiovisuelle medietjenester)

(EUT L 95 af 15.4.2010, s. 1).

Andringsforslag

(59) Hyvis der allerede findes regler i
EU-retten om videregivelse af oplysninger
til kompetente myndigheder og samarbejde
med og mellem disse myndigheder sdsom
artikel 9 i forordning (EU) 2021/xxx
[retsakten om digitale tjenester] eller
reglerne i forordning (EU) 2016/679 eller i
direktiv 2010/13/EU, ber disse regler finde
tilsvarende anvendelse pé de relevante
bestemmelser i nervarende forordning.
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Kommissionens forslag

(62) Medlemsstaterne ber udpege et
kontaktpunkt pad EU-plan med henblik pa
denne forordning. Kontaktpunktet ber om
muligt veere medlem af det europziske
valgsamarbejdsnetvaerk. Kontaktpunktet
ber fremme samarbejdet blandt de
kompetente myndigheder mellem
medlemsstaterne om deres tilsyns- og
hindhavelsesopgaver, navnlig ved at
formidle kontakten med kontaktpunkterne 1
andre medlemsstater og med de
kompetente myndigheder 1 deres egne.

Zndringsforslag 16

Forslag til forordning
Betragtning 63

Kommissionens forslag

(63) Medlemsstaternes myndigheder ber
sikre, at der ved tilsidesattelse af de
forpligtelser, der er fastsat i denne
forordning, paleegges administrative bader
eller gkonomiske sanktioner. I forbindelse
hermed ber de tage hensyn til
overtredelsens art, grovhed, gentagne
karakter og varighed set 1 lyset af de
samfundsmassige hensyn, der varetages,
omfanget og arten af de aktiviteter, der
udferes, samt den kreenkende parts
okonomiske forméen. I den forbindelse ber
der tages hensyn til den afgerende rolle,
som forpligtelserne 1 artikel 7 spiller for en
effektiv opfyldelse af mélene i nervarende
forordning. De ber endvidere legge vagt
pa, om den pagzldende tjenesteudbyder
systematisk eller gentagne gange undlader
at opfylde sine forpligtelser efter denne
forordning, herunder ved at forsinke
videregivelsen af oplysninger til berorte
enheder, samt, hvor det er relevant, om

PE735.573v02-00

Andringsforslag

(62) Medlemsstaterne ber udpege et
kontaktpunkt pad EU-plan med henblik pa
denne forordning. Kontaktpunktet bor
anvende allerede eksisterende strukturer i
det europaiske valgsamarbejdsnetvark
eller Gruppen af Europceiske
Tilsynsmyndigheder for Audiovisuelle
Medietjenester (ERGA). Kontaktpunktet
ber fremme samarbejdet blandt de
kompetente myndigheder mellem
medlemsstaterne om deres tilsyns- og
handhavelsesopgaver, navnlig ved at
formidle kontakten med kontaktpunkterne i
andre medlemsstater og med de
kompetente myndigheder i1 deres egne.

Andringsforslag

(63) Medlemsstaternes myndigheder ber
sikre, at der ved tilsidesattelse af de
forpligtelser, der er fastsat i denne
forordning, pilaegges administrative beder
eller skonomiske sanktioner. I forbindelse
hermed ber de tage hensyn til
overtredelsens art, grovhed, gentagne
karakter og varighed set 1 lyset af de
samfundsmessige hensyn, der varetages,
omfanget og arten af de aktiviteter, der
udferes, samt den kreenkende parts
storrelse og okonomiske forméen. I den
forbindelse ber der tages hensyn til den
afgerende rolle, som forpligtelserne 1
artikel 5 og 7 spiller for en effektiv
opfyldelse af malene i naerverende
forordning, og overtreedelse af disse
artikler bor betragtes som scerlig alvorligt.
De ber endvidere legge vagt pa, om den
pageldende tjenesteudbyder systematisk
eller gentagne gange undlader at opfylde
sine forpligtelser efter denne forordning,
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udbyderen af politiske reklametjenester er
aktiv i1 flere medlemsstater. @konomiske
sanktioner og administrative beder skal 1
hvert enkelt tilfeelde vaere effektive, sta i
rimeligt forhold til overtreedelsen og have
afskraekkende virkning under beheorig
hensyntagen til, at der stilles tilstraekkelige
og tilgengelige proceduremassige
garantier til rddighed, og navnlig for at
sikre, at den politiske debat forbliver aben
og tilgengelig.

Zndringsforslag 17

Forslag til forordning
Artikel 1 — stk. 4 — litra f

Kommissionens forslag

(Vedrarer ikke den danske tekst)

Andringsforslag 18

Forslag til forordning
Artikel 2 —stk. 1 —nr. 2

Kommissionens forslag

2. "politisk reklame": udarbejdelse,
placering, promovering, udgivelse eller
udbredelse pa en hvilken som helst made af
en meddelelse:

(a) af, for eller pa vegne af en politisk
akter, medmindre den er af rent privat eller
kommerciel karakter, eller

(b) som kan pdvirke resultatet af et
valg eller en folkeafstemning, en
lovgivningsproces eller velgernes adfaerd

AD\1265545DA.docx

herunder ved at forsinke videregivelsen af
oplysninger til bergrte enheder, samt, hvor
det er relevant, om udbyderen af politiske
reklametjenester er aktiv i flere
medlemsstater. @Okonomiske sanktioner og
administrative beder skal 1 hvert enkelt
tilfelde vere effektive, sta 1 rimeligt
forhold til overtraedelsen og have
afskreekkende virkning under behorig
hensyntagen til, at der stilles tilstrekkelige
og tilgengelige proceduremaessige
garantier til radighed, og navnlig for at
sikre, at den politiske debat forbliver aben
og tilgengelig.

Andringsforslag

Andringsforslag

2. "politisk reklame": udarbejdelse,
kob, placering, udgivelse, promovering
eller udbredelse pa en hvilken som helst
made af en meddelelse:

(a) af, for eller pa vegne af en politisk
akter, medmindre den er af rent privat eller
kommerciel karakter, eller

(b) som kan og er udformet til at
pavirke resultatet af et valg eller en
folkeafstemning, en lovgivningsproces
eller veelgernes adferd ved at ove
indflydelse pa den offentlige mening om
samfundsforhold.

Dette begreb skal ikke forstds som
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Zndringsforslag 19

Forslag til forordning
Artikel 2 —stk. 1 —nr. 5

Kommissionens forslag

5. "politisk reklametjeneste": en
tjieneste bestaende af politisk reklame, dog
ikke en onlineformidlingstjeneste, jf.
artikel 2, litra f), i forordning (EU)
2021/XXX [retsakten om digitale
tjenester], der leveres uden vederlag for
placeringen, udgivelsen eller udbredelsen
af den specifikke meddelelse

ZAndringsforslag 20

Forslag til forordning
Artikel 2 —stk. 1 —nr. 11

Kommissionens forslag

11. "politisk reklameudgiver": en fysisk
eller juridisk person, som udsender, giver
adgang til via en graenseflade eller pa
anden made formidler politisk reklame il
offentligheden ved hjlp af et hvilket som

omfattende politiske synspunkter eller
andet redaktionelt indhold, som kommer
til udtryk under en serviceudbyders
redaktionelle ansvar som defineret i
artikel 1, stk. 1, henholdsvis litra ¢) og d),
i direktiv 2010/13/EU i audiovisuelle
mediers programmer, herunder
programldste udsendelser og interaktive
medieprogrammer, eller som udgives i
trykte medier eller onlinemedier,
medmindre serviceudbyderen er blevet
betalt eller aflonnet af en tredjepart for
den politiske annonce.

Andringsforslag

5. "politisk reklametjeneste": en
tieneste, som almindeligvis ydes mod
direkte betaling eller tilsvarende
aflonning, navnlig bestaende i
udarbejdelse, kab, placering, udgivelse,
promovering eller udbredelse af en
politisk annonce, uden at indfoje en
onlineformidlingstjeneste, jf. artikel 2,
litra 1), 1 forordning (EU) 2021/XXX
[retsakten om digitale tjenester], der
leveres uden hensyntagen til placeringen,
udgivelsen eller udbredelsen af den

specifikke meddelelse
Andringsforslag
11. "politisk reklameudgiver": en fysisk

eller juridisk person, som udsender, giver
adgang til via en graenseflade eller pa

anden made udbreder, placerer, udgiver,
promoverer eller leverer politisk reklame

PE735.573v02-00 16/28 AD\1265545DA.docx



helst medie

Andringsforslag 21

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 1 —litra a

Kommissionens forslag

(a) en erklering om, at der er tale om
en politisk annonce

Zndringsforslag 22

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 1 - litra b

Kommissionens forslag

(b) identiteten af sponsoren af den
politiske annonce og det organ, der 1 sidste
ende kontrollerer sponsoren

Andringsforslag 23

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 1 - litra ¢

Kommissionens forslag

(c) en gennemsigtighedsmeddelelse,
der gor det muligt at forstd den bredere
sammenhang, som den politiske annonce
og dens mal indgar i, eller en klar angivelse
af, hvor den let kan hentes.

ZAndringsforslag 24

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 2 — indledning

Kommissionens forslag

2. Gennemsigtighedsmeddelelsen skal

AD\1265545DA.docx

ved hjelp af et hvilket som helst medie

Andringsforslag

(a) en tydelig erklaering om, at der er
tale om en politisk annonce:

Andringsforslag

(b) identiteten af sponsoren af den
politiske annonce og, hvis relevant, det
organ, der i sidste ende kontrollerer eller
finansierer sponsoren

Andringsforslag

() en gennemsigtighedsmeddelelse,
der forklarer den bredere sammenhang,
som den politiske annonce og dens mél
indgér 1, eller en klar angivelse af, hvor en
sddan let kan hentes.

Andringsforslag

2. Gennemsigtighedsmeddelelsen skal

PE735.573v02-00
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indgd 1 hver politisk annonce eller vare let
at hente herfra og skal indeholde folgende
oplysninger:

Zndringsforslag 25

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 2 — litra a

Kommissionens forslag

(a) sponsors identitet og
kontaktoplysninger

Zndringsforslag 26

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 2 — litra b

Kommissionens forslag

(b) den periode, 1 hvilken den politiske
annonce patenkes udgivet og udbredt

Andringsforslag 27

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 2 — litra ¢

Kommissionens forslag

(c) oplysninger, baseret pa bl.a.
oplysninger modtaget i overensstemmelse
med artikel 6, stk. 3, om de samlede belab,
der er brugt, eller andre ydelser, der er
modtaget helt eller delvist 1 forbindelse
med udarbejdelsen, placeringen,
promoveringen, udgivelsen og udbredelsen
af den relevante annonce samt, hvor det er
relevant, den politiske reklamekampagne,
og kilderne hertil

PE735.573v02-00

indgd 1 hver politiske annonce eller vare
let at hente herfra og skal indeholde
folgende oplysninger i et klart format:

Andringsforslag

(a) den politiske annonces sponsors
identitet, etableringssted og ajourforte
kontaktoplysninger og, hvis relevant, det
organ, der i sidste ende kontrollerer eller
finansierer sponsoren

Andringsforslag

(b) den periode, i hvilken den politiske
annonce patenkes placeret, udgivet,
promoveret og udbredt

Andringsforslag

() oplysninger, baseret pa bl.a.
oplysninger modtaget i overensstemmelse
med artikel 6, stk. 3, om kilder, de samlede
beleb, der er brugt, eller andre ydelser, der
er modtaget helt eller delvist i forbindelse
med udarbejdelsen, placeringen,
promoveringen, udgivelsen og udbredelsen
af den relevante annonce og, i tilfeelde af
politiske annoncer, der er en del af en
politisk reklamekampagne, information
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ZEndringsforslag 28

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 2 — litra e

Kommissionens forslag

(e) hvor det er relevant, links til
onlineannoncedatabaser

Zndringsforslag 29

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 30

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 7 b (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 31

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 3

Kommissionens forslag

3. Politiske reklameudgivere skal gare

AD\1265545DA.docx

om kilderne til de samlede belob

Andringsforslag

(e) hvor det er relevant, links til
onlinedatabaser for politiske annoncer

Andringsforslag

2a. De specifikke forhold ved et
udgivelsesmedie skal for sda vidt angdr
anvendelsen af stk. 1 og 2 tages i
betragtning, navnlig ved tilpasning af
vilkarene til audiovisuelle medietjenester,
radio og presse

Andringsforslag
2b. Sponsorer drager omsorg for, at de

oplysninger, der er omhandlet i stk. 1 og
2, er fuldsteendige og korrekte.

Andringsforslag

3. Politiske reklameudgivere skal

PE735.573v02-00
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en rimelig indsats for at sikre, at de
oplysninger, der er omhandlet i stk. 1 og 2,
er fuldstendige, og hvis de finder, at dette
ikke er tilfeeldet, md de ikke offentliggore
den politiske annonce.

ZAndringsforslag 32

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 33

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 4

Kommissionens forslag

4. Gennemsigtighedsmeddelelser
holdes ajour og fremlagges 1 et format, der
er lettilgaengeligt og, hvis det er teknisk
muligt, maskinlaesbart, klart synligt og
brugervenligt, herunder ved brug af
almindeligt sprog. Oplysningerne
offentliggeres af den politiske
reklameudgiver sammen med den politiske
annonce fra forste udgivelse indtil et ar
efter sidste udgivelse.

PE735.573v02-00

sikre, at de oplysninger, der er omhandlet 1
stk. 1 og 2, er fuldstendige, og hvis de
finder, at dette ikke er tilfaeldet, skal de
Sfuldsteendiggore disse oplysninger Indtil
sddanne oplysninger er rettet, md den
politiske reklameudgiver ikke gore den
politiske annonce tilgeengelig og skal
underrette de relevante tjienesteudbydere
og sponsoren herom.

Andringsforslag

3a. Hvis udgiveren efter
offentliggarelsen af den politiske annonce
bliver opmcerksom pad, at de oplysninger,
der er omhandlet i stk. 1 og 2, er
ufuldsteendige eller unajagtige, skal
vedkommende kontakte sponsoren eller de
relevante tjenesteydere for uden
opscettelse at supplere eller rette
oplysningerne.

Andringsforslag

4. Gennemsigtighedsmeddelelser
holdes ajour og fremlagges 1 et format, der
er lettilgeengeligt, klart synligt,
maskinlaesbart og brugervenligt, herunder
ved brug af almindeligt sprog og, hvis
relevant, tilgeengeligt for personer med
handicap eller andre heemninger.
Oplysningerne offentliggeres af den
politiske reklameudgiver sammen med den
politiske annonce fra forste udgivelse indtil
et dr efter sidste udgivelse. Aktivering af
linket eller et andet tilsvarende middel til
at fa adgang til
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Zndringsforslag 34

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 6

Kommissionens forslag

6. Politiske reklameudgivere, der er
meget store onlineplatforme, jf. artikel 25 1
forordning (EU) 2021/x [retsakten om
digitale tjenester], sikrer, at de databaser,
som de stiller til rddighed 1 henhold til
navnte forordnings artikel 30 [retsakten
om digitale tjenester], for hver politisk
annonce i databasen indeholder de 1 stk. 2
omhandlede oplysninger.

ZAndringsforslag 35

Forslag til forordning
Artikel 7 — stk. 6 a (nyt)

Kommissionens forslag
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gennemsigtighedsmeddelelsen bor ikke i
sig selv forstds som en interaktion med
den tilhorende politiske annonce.

Andringsforslag

6. Politiske reklameudgivere, der er
meget store onlineplatforme, jf. artikel 25 1
forordning (EU) 2021/x [retsakten om
digitale tjenester], eller meget store
onlinesogemaskiner som omhandlet i
artikel 33a i forordning (EU) 2021/ XXX
[retsakten om digitale tjenester], sikrer, at
de databaser, som de stiller til rddighed 1
henhold til nevnte forordnings artikel 30
[retsakten om digitale tjenester], for hver
politisk annonce 1 en hertil beregnet
database indeholder de i stk. 2 omhandlede
oplysninger og tilsikrer, at der er adgang i
realtid til sddanne oplysninger.

Andringsforslag

6a. Politiske reklameudgivere, som
ikke er meget store onlineplatforme eller
meget store sogemaskiner som omhandlet
i forordning (EU) 2021/XXX [retsakten
om digitale tjenester], stiller de
oplysninger, der er omhandlet i denne
artikels stk. 2, til rddighed i et hertil
beregnet register.

Kommissionen vedtager en delegeret
retsakt i overensstemmelse med artikel 19
med henblik pa at supplere denne
forordning ved at fastscette regler for de i
forste afsnit omhandlede registres
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Zndringsforslag 36

Forslag til forordning
Artikel 7 —stk. 8

Kommissionens forslag

8. Kommissionen tillegges befojelser
til at vedtage delegerede retsakter i
overensstemmelse med artikel 19 med
henblik pa at @ndre bilag I ved at tilfoje,
@ndre eller fjerne elementer fra listen over
oplysninger, der skal fremlagges i henhold
til stk. 2, 1 tilfelde af, at en sddan @&ndring 1
lyset af den teknologiske udvikling er
nedvendig af hensyn til den politiske
annonces bredere kontekst og mél.

Zndringsforslag 37

Forslag til forordning
Artikel 9 — stk. 4 a (nyt)

Kommissionens forslag

PE735.573v02-00

struktur, organisering og funktioner.

Kommissionen vedtager en sddan
delegeret retsakt [senest den
dag/maned/dr| pa grundlag af en
konsekvensanalyse af mulighederne for at
gennemfore det deri fastsatte krav.
Forpligtelsen i forste afsnit finder
anvendelse [X] maneder efter
ikrafttreedelsen af den delegerede retsakt,
der er omhandlet i andet afsnit.

Andringsforslag

8. Kommissionen tillegges befojelser
til at vedtage delegerede retsakter i
overensstemmelse med artikel 19 med
henblik pa at @ndre bilag I ved at tilfoje,
@ndre eller fjerne elementer fra listen over
oplysninger, der skal fremlagges i henhold
til stk. 2, 1 tilfeelde af, at en sddan a&ndring 1
lyset af den teknologiske udvikling,
relevant forskning, udviklingen i de
kompetente myndigheders tilsyn samt
vejledning udstedt af kompetente organer
er nodvendig af hensyn til den politiske
annonces bredere kontekst og mal.

Andringsforslag

4a. Forpligtelserne i denne artikel
finder for sd vidt angdr politiske offline-
reklametjenester, trykte medier og smad
medievirksomheder, anvendelse under
hensyntagen til de sceregne forhold, der
gor sig geeldende for disse tjenester og
typer medier.
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ZAndringsforslag 38

Forslag til forordning
Artikel 15 —stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 39

Forslag til forordning
Artikel 15 —stk. 3

Kommissionens forslag

3. Hver medlemsstat udpeger en eller
flere kompetente myndigheder til at vaere
ansvarlig for anvendelsen og handhavelsen
af de aspekter af denne forordning, der
ikke er omhandlet i stk. 1 og 2. Hver
kompetent myndighed, der er udpeget 1
henhold til dette stykke, skal strukturelt set
vaere fuldstendig uathangig af sektoren
savel som af enhver form for indblanding
udefra eller politisk pres. Den skal 1 fuld
uathangighed effektivt fore tilsyn med
overholdelsen af reglerne 1 denne
forordning og treffe de foranstaltninger,
der er nedvendige og forholdsmassige for
at sikre, at dette sker.
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Andringsforslag

1a. De nationale tilsynsmyndigheder
eller -organer, der er omhandlet i
artikel 30 i direktiv 2010/13/EU, har
befojelse til at overvige anvendelsen af
denne forordning for sa vidt angar
bestemmelserne i direktiv 2010/13/EU og
er ansvarlige for at sikre samordning af
disse bestemmelser pd nationalt plan og
EU-plan. Artikel 30a og 30b i direktiv
2010/13/EU finder tilsvarende
anvendelse.

Andringsforslag

3. Hver medlemsstat udpeger en eller
flere kompetente myndigheder til at vaere
ansvarlig for anvendelsen og handhavelsen
af de aspekter af denne forordning, der
ikke er omhandlet i stk. 1, 1a og 2. Hver
kompetent myndighed, der er udpeget 1
henhold til dette stykke, skal strukturelt set
vere fuldstendig uathangig af sektoren
savel som af enhver form for indblanding
udefra eller politisk pres. Den skal 1 fuld
uathangighed effektivt fore tilsyn med
overholdelsen af reglerne 1 denne
forordning og treffe de foranstaltninger,
der er nedvendige og forholdsmassige for
at sikre, at dette sker.
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Andringsforslag 40

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 6

Kommissionens forslag

6. Medlemsstaterne sikrer samarbejde
mellem de kompetente myndigheder,
navnlig inden for rammerne af nationale
valgnetverk, for at fremme en hurtig og
sikker udveksling af oplysninger om
spergsmal vedrerende udferelsen af deres
tilsyns- og handhavelsesopgaver efter
denne forordning, herunder ved 1
feellesskab at identificere overtradelser,
udveksle resultater og ekspertise og
samarbejde om anvendelsen og
handhavelsen af de relevante regler.

Andringsforslag 41

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 7

Kommissionens forslag

7. Hver medlemsstat udpeger en
kompetent myndighed som kontaktpunkt
pa EU-plan med henblik pa anvendelsen af
denne forordning.

ZEndringsforslag 42

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 9

Kommissionens forslag

9. Kontaktpunkterne medes
regelmaessigt pA EU-plan inden for
rammerne af det europeiske

PE735.573v02-00
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Andringsforslag

6. Medlemsstaterne sikrer samarbejde
mellem de kompetente myndigheder,
navnlig inden for rammerne af nationale
valgnetverk og Gruppen af Europceiske
Tilsynsmyndigheder for Audiovisuelle
Medietjenester (ERGA), for at fremme en
hurtig og sikker udveksling af oplysninger
om spergsméil vedrerende udferelsen af
deres tilsyns- og hindhavelsesopgaver
efter denne forordning, herunder ved 1
fellesskab at identificere overtraedelser,
udveksle resultater og ekspertise og
samarbejde om anvendelsen og
handhavelsen af de relevante regler.

Andringsforslag

7. Hver medlemsstat udpeger
kompetente myndigheder som
kontaktpunkt pa EU-plan med henblik pa
anvendelsen af denne forordning og pd at
sikre et omfattende samarbejde mellem
deres nationale myndigheder og
Kommissionen.

Andringsforslag

9. Kontaktpunkterne modes
regelmassigt pA EU-plan inden for
rammerne af det europaiske
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valgsamarbejdsnetverk for at fremme en
hurtig og sikker udveksling af oplysninger
om spergsmdl vedrerende udferelsen af
deres tilsyns- og hdndhavelsesopgaver
efter denne forordning.

Zndringsforslag 43

Forslag til forordning
Artikel 16 — stk. 3 —litra e a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 44

Forslag til forordning
Artikel 16 — stk. 4

Kommissionens forslag

4. Tilsidesettelser af artikel 7
betragtes som srlig alvorlige, nér de
vedroerer politisk reklame, der udgives eller
udbredes 1 lobet af en valgperiode og rettes
mod borgere 1 den medlemsstat, hvor det
pageldende valg atholdes.

ZAndringsforslag 45

Forslag til forordning
Bilag I - litra b

Kommissionens forslag

(b) Navn pa og hjemsted for den
sponsor, pd hvis vegne annoncen udbredes,
herunder navn, adresse, telefonnummer og
e-mailadresse, og hvorvidt der er tale om
en fysisk eller juridisk person.

AD\1265545DA.docx

valgsamarbejdsnetverk eller ERGA for at
fremme en hurtig og sikker udveksling af
oplysninger om spergsmal vedrerende
udferelsen af deres tilsyns- og
handhavelsesopgaver efter denne
forordning.

Andringsforslag

(ea) den politiske
reklametjenesteudbyders storrelse og
okonomiske kapacitet.

Andringsforslag

4. Tilsidesattelser af artikel 5 og 7
betragtes som sarlig alvorlige, ndr de
vedrerer politisk reklame, der udgives eller
udbredes 1 lobet af en valgperiode eller
rettes mod borgere 1 den medlemsstat, hvor
det pageldende valg eller den pdgceldende
folkeafstemning atholdes.

Andringsforslag

(b) Navn pa og hjemsted for den
sponsor, pa hvis vegne annoncen
udarbejdes, placeres, udgives, promoveres
og udbredes, herunder navn, adresse,
telefonnummer og e-mailadresse, og
hvorvidt der er tale om en fysisk eller
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Zndringsforslag 46

Forslag til forordning
Bilag I —litra d

Kommissionens forslag

(d) Alle de valg, som annoncen er
knyttet til, hvis det er relevant.

PE735.573v02-00
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juridisk person.

Andringsforslag

(d) Alle de valg eller
folkeafstemninger, som annoncen er
knyttet til, hvis det er relevant.
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