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POPRAWKI

Komisja Wolnosci Obywatelskich, Sprawiedliwosci i Spraw Wewnetrznych zwraca si¢ do
Komisji Rynku Wewnetrznego 1 Ochrony Konsumentow, jako komisji przedmiotowo
wlasciwej, o wziecie pod uwage nastepujacych poprawek:

Poprawka 1
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 13

Tekst proponowany przez Komisje

(13) Niniejsze rozporzadzenie nie
powinno wplywac na tres¢ merytoryczng
reklamy politycznej ani na przepisy
regulujace eksponowanie reklamy
politycznej, w tym tzw. okresy ciszy przed
wyborami lub referendami.

Poprawka 2
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 16
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Poprawka

(13) Niniejsze rozporzadzenie nie
powinno wplywac na tres¢ merytoryczng
reklamy politycznej ani na przepisy
regulujace eksponowanie reklamy
politycznej, w tym tzw. okresy ciszy przed
wyborami lub referendami. Jednym z
celow niniejszego rozporzgdzenia jest
zapewnienie rozliczalnosci i ogolnej
organizacji uczciwego i otwartego procesu
politycznego, ochrona praw obywateli, w
tym wolnosci opinii i informacji,
zwigzanych 7 podejmowaniem decyzji
politycznych i wykonywaniem prawa
glosu, a takze wklad we wlasciwe
Sfunkcjonowanie rynku wewnetrznego
reklamy politycznej, zapewnienie
moZliwosci wskazywania i korygowania
na czas niezgodnych 7 prawem reklam
politycznych oraz ujednolicenie
przestrzeni internetowej i
pozainternetowej. Panstwa czltonkowskie,
ktorych przepisy krajowe przewidujg takg
moZliwosé, zacheca sig, by rozwaiyly
wprowadzenie okresow bez reklamy
politycznej w tygodniach poprzedzajgcych
wybory lub referenda. Panstwa
czlonkowskie, ktore nie przewidujq
okresow bez reklamy politycznej, zacheca
sie, by rozwazyly ich wprowadzenie, jezeli
uznajq to za konieczne do pelnej realizacji
celow niniejszego rozporzqdzenia.
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Tekst proponowany przez Komisje

(16)  Definicja dziatalnosci w zakresie
reklamy politycznej powinna obejmowac
reklame publikowang lub
rozpowszechniang bezposrednio lub
posrednio przez podmiot polityczny lub
publikowang lub rozpowszechniang
bezposrednio lub posrednio w imieniu lub
na rzecz takiego podmiotu. Poniewaz
reklam publikowanych przez podmiot
polityczny, w jego imieniu lub na jego
rzecz nie mozna oddzieli¢ od jego
dziatalnosci w roli podmiotu politycznego,
mozna przyjaé, ze moga one wptywac na
debate polityczna, z wyjatkiem przekazow
o charakterze czysto prywatnym lub czysto
handlowym.

Poprawka 3
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17

Tekst proponowany przez Komisje

(17)  Publikowanie lub
rozpowszechnianie przez inne podmioty
przekazu, ktory moze mie¢ wplyw na
wynik wyborow lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny czy sposob
glosowania, rowniez powinno stanowic
dziatalno$¢ w zakresie reklamy polityczne;.
W celu ustalenia, czy publikowanie lub
rozpowszechnianie przekazu moze mie¢
wpltyw na wynik wyboréw lub referendum,
procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego czy tez na sposob
glosowania, nalezy uwzgledni¢ wszystkie
istotne czynniki, takie jak tres¢ przekazu,
zastosowany jezyk, kontekst, w jakim
nastapit przekaz, jego cel oraz $rodki, za
pomoca ktorych przekaz jest publikowany
lub rozpowszechniany. Przekazy dotyczace
kwestii spotecznych lub kontrowersyjnych
moga, w zaleznos$ci od przypadku,

PE734.324v02-00

Poprawka

(16)  Definicja dziatalnosci w zakresie
reklamy politycznej powinna obejmowac
reklame sponsorowang, promowang,
publikowang lub rozpowszechniang
bezposrednio lub posrednio przez podmiot
polityczny lub sponsorowang,
promowang, publikowang lub
rozpowszechniang bezposrednio lub
posrednio w imieniu lub na rzecz takiego
podmiotu. Poniewaz reklam
publikowanych przez podmiot polityczny,
w jego imieniu lub na jego rzecz nie mozna
oddzieli¢ od jego dziatalnosci w roli
podmiotu politycznego, mozna przyjac, ze
mogg one wptywac na debate polityczna,
z wyjatkiem przekazow o charakterze
czysto prywatnym lub czysto handlowym.

Poprawka

(17)  Sponsorowanie, promowanie,
publikowanie lub rozpowszechnianie przez
inne podmioty komunikatu, ktéry moze
mie¢ wpltyw na wynik wybordéw lub
referendum, proces ustawodawczy lub
regulacyjny czy sposob glosowania, w fym
na udzial w procesie wyborczym, rbwniez
powinny stanowi¢ dziatalno$¢ w zakresie
reklamy politycznej. W celu ustalenia, czy
publikowanie lub rozpowszechnianie
przekazu moze mie¢ wptyw na wynik
wyboréw lub referendum, procesu
ustawodawczego lub regulacyjnego czy tez
na sposob glosowania, nalezy uwzglednié
wszystkie istotne czynniki, takie jak tres¢
przekazu, zastosowany jezyk, kontekst,

w jakim nastapit przekaz, tozsamos¢
sponsora, cel przekazu oraz srodki, za
pomoca ktorych jest publikowany lub
rozpowszechniany, grupe docelowg oraz
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wptywac¢ na wynik wyborow lub
referendum, proces legislacyjny lub

regulacyjny lub zachowania wyborcow.

Poprawka 4
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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cel przekazu. Przekazy dotyczace kwestii
spolecznych lub kontrowersyjnych moga,
w zaleznosci od przypadku, wptywac na
wynik wyboroéw lub referendum, proces
legislacyjny lub regulacyjny lub
zachowania wyborcow.

Poprawka

(17a) Reklamy dotyczqce spraw
publicznych sq ingerencjq w debate
publiczng, majqcq ostatecznie wplywacé na
decyzje ustawodawcow, a prawodawcy
majg obowigzek dzialac zawsze na
podstawie dowodow i w interesie
publicznym, a nie na podstawie wgsko
pojmowanego wlasnego interesu
politycznego czy lobbingu silnych grup
partykularnych interesow, dlatego Zaden 7
przepisow niniejszego rozporzqdzenia nie
powinien sugerowad, e dotyczgca spraw
publicznych reklama zamieszczana przez
autentyczne podmioty spoleczenstwa
obywatelskiego jest zagrozeniem dla
demokracji czy polityki ani ze reklamy
takie sq regularnie wykorzystywane do
istotnego manipulowania ustawodawcami
lub tez niosq mozliwos¢ takiej manipulacji
ustawodawcami, a tym samym zwolnienia
ich z wymogu swiadomosci, e majq
obowiqzek dzialaé zawsze na podstawie
dowodow i w interesie publicznym.
Zadnego 7 przepiséw niniejszego
rozporzgdzenia nie nalezy rozumieé jako
sugerujgcego, ze dotyczqgce spraw
publicznych reklamy zamieszczane przez
autentyczne podmioty spoleczenstwa
obywatelskiego nie sq mile widzianymi
interwencjami w sferze publicznej i
debacie politycznej. Obowigzki natoione
na podmioty spoleczenstwa
obywatelskiego na mocy niniejszego
rozporzqdzenia nie powinny zagrazac ich
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Poprawka S
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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pracy ani jej utrudniad, a Komisja przy
udziale szeroko reprezentowanego
spoleczenstwa obywatelskiego powinna
prowadzi¢ coroczne przeglgdy, by
monitorowac¢ wplyw niniejszego
rozporzgdzenia na spoleczenstwo
obywatelskie i w razie potrzeby
proponowad dzialania naprawcze.
Prowadzgc roczny przeglgd, Komisja
powinna mieé na uwadze, e trzeba
wykrywaé wszelkie dziatania w zlej wierze
lub naduiywanie przepisow niniejszego
rozporzgdzenia do ostabienia podmiotow
spoleczenstwa obywatelskiego, oraz
niezwlocznie przeciwdziataé takim
dziataniom.

Poprawka

(17b) Zwykli dostawcy ustug ogolnych, z
ktorych korzystajq dostawcy ustug
reklamowych lub podmioty polityczne, nie
powinni by¢ uznawani za dostawcow
ustug reklamy politycznej i w praktyce
powinni by¢ uznawani za
pozainternetowych odpowiednikow
dostawcow internetowych ustug
posrednich w rozumieniu art. 3 lit. g)
rogporzqdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2022/2065'°.
Tacy dostawcy ustug ogdlnych swiadczq
zatem ustugi zwyklego przekazu, cachingu
lub hostingu, ale takze ich odpowiedniki
pozainternetowe, takie jak ustugi
pocztowe i dystrybucyjne czy te;
swiadczqcy podobnie neutralne ustugi
projektanci graficzni i drukarnie. By moc
zakwalifikowa¢ te ustugi jako
odpowiedniki pozainternetowe, muszq one
podlegac tym samym wymogom, czyli nie
inicjowad transmisji, nie wybierad
odbiorcy transmisji oraz nie wybiera¢ ani
nie modyfikowad informacji zawartych w
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Poprawka 6
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 19

Tekst proponowany przez Komisje

(19)  Poglady polityczne wyrazane

w programach linearnych przekazow
audiowizualnych lub publikowane

w mediach drukowanych bez
bezposredniej zaplaty lub rownowaznego
wynagrodzenia nie powinny by¢ objete
niniejszym rozporzqdzeniem.

Poprawka 7
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 21

Tekst proponowany przez Komisje

(21)  Konieczne jest zdefiniowanie
reklamy politycznej jako konkretnego
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transmisji.

Ia Rozporzqdzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2022/2065

z dnia 19 paZdziernika 2022 r. w sprawie
Jjednolitego rynku ustug cyfrowych

oraz zmiany dyrektywy 2000/31/WE (akt
o ustugach cyfrowych) (Dz.U. L 277
227.10.2022, s. 1).

Poprawka

(19)  Niniejszym rozporzqdzeniem nie
powinny by¢ objete poglady polityczne lub
inne tresci redakcyjne wyrazane na
odpowiedzialnosé redakcyjng dostawcy
ustugi w programach przekazéw
audiowizualnych i medialnych, w tym
linearnych i nielinearnych, lub
publikowane w czasopismach lub
gazetach internetowych lub innych
mediach, chyba Ze ustugodawca otrzymat
od strony trzeciej wynagrodzenie za
reklame polityczng. JeZeli ustugodawca
bez podania kontekstu redakcyjnego
publikuje tresci opublikowane juz w
kampanii politycznej lub przez kandydata,
takq publikacje naleZy uznac za reklame
polityczng i traktowad jako takg, nawet
jezeli za ustuge takq ustugodawca nie
otrzymal wynagrodzenia.

Poprawka

(21)  Konieczne jest zdefiniowanie
reklamy politycznej jako konkretnego
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dziatania w zakresie reklamy polityczne;.
Reklamy obejmujg $rodki, za pomoca
ktoérych komunikowany jest przekaz
reklamowy, w #ym w formie drukowane;j,
w srodkach masowego przekazu lub za
posrednictwem ushug platform
internetowych.

Poprawka 8
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 23

Tekst proponowany przez Komisje

(23)  Pojecie podmiotéw politycznych
powinno réwniez obejmowac urzednikow
niewybieranych, urzgdnikéw wybieranych,
kandydatow 1 cztonkdéw rzadow na
szczeblu europejskim, krajowym,
regionalnym lub lokalnym. Definicja ta
powinna rowniez obejmowac inne
organizacje polityczne.

Poprawka 9
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 31

PE734.324v02-00

dziatania w zakresie reklamy politycznej
sponsorowanej, przygotowywanej,
zamieszczanej, promowanej, publikowanej
lub rozpowszechnianej dowolnymi
srodkami. Reklamy obejmuja $rodki, za
pomoca ktorych komunikowany jest
przekaz reklamowy, na przyktad w formie
drukowanej, w srodkach masowego
przekazu lub za posrednictwem ustug
platform internetowych lub mediow
spolecznosciowych.

Poprawka

(23)  Pojecie podmiotow politycznych
powinno rowniez obejmowac instytucje
Unii, rzqdy, w tym na szczeblu
regionalnym i lokalnym, oraz ich organy i
Jjednostki, niezaleznie od tego, czy majq
osobowosé prawng, o ile ich przekaz
moZna utozsamic g reklamgq polityczng.
Pojecie podmiotow politycznych powinno
réwniez obejmowac urzednikow
niewybieranych, urzednikoéw wybieranych,
kandydatow i cztonkow rzadoéw na
szczeblu europejskim, krajowym,
regionalnym lub lokalnym. Definicja ta
powinna rowniez obejmowac inne
organizacje polityczne. Niektore osoby
moggq kontrolowaé nad podmiotami
politycznymi i realizowaé w ten sposob
osobiste interesy, umyslnie zatajajgc takie
wplywy lub ukrywajqgc je przed opinig
publiczng. Rowniez takie osoby naleiy
uznac za podmioty polityczne

w rozumieniu niniejszego rozporzqdzenia.
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Tekst proponowany przez Komisje

(31) Wolnos¢ wypowiedzi, chroniona na
mocy art. 11 Karty praw podstawowych,
obejmuje prawo jednostki do posiadania
pogladow politycznych, otrzymywania

1 przekazywania informacji politycznych
oraz dzielenia si¢ pogladami politycznymi.
KaZde jej ograniczenie musi by¢ zgodne

z art. 52 Karty praw podstawowych,

a wolno$¢ ta moze podlega¢ zmianom

1 ograniczeniom, jezeli s3 one uzasadnione
dazeniem do realizacji stusznego interesu
publicznego i s3 zgodne z ogdlnymi
zasadami prawa Unii, takimi jak
proporcjonalno$¢ i pewnos¢ prawa.
Sytuacja tego rodzaju ma miejsce mi¢dzy
innymi wowczas, gdy idee polityczne s3
przekazywane za posrednictwem
dostawcow ustug reklamowych.

Poprawka 10
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 38

Tekst proponowany przez Komisje

(38)  Przejrzystos¢ dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej powinna
umozliwia¢ obywatelom zrozumienie, ze
maja do czynienia z reklamg polityczna.
W zwiazku z kazdg reklama polityczng
wydawcy reklamy politycznej powinni
zapewni¢ publikacje jasnego o§wiadczenia,
ze jest to reklama polityczna, wskazujac
jednoczesénie tozsamos$¢ jej sponsora.

W stosownych przypadkach nazwa
sponsora mogtaby obejmowac logo
polityczne. Wydawcy reklamy politycznej
powinni stosowaé oznakowanie, ktore jest
skuteczne, bioragc pod uwage najnowsze
postepy w zakresie odpowiednich badan
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Poprawka

(31)  Wolnos¢ wypowiedzi i informacji,
chroniona na mocy art. 11 Karty praw
podstawowych, obejmuje prawo jednostki
do posiadania pogladéw politycznych,
otrzymywania 1 przekazywania informacji
politycznych oraz dzielenia si¢ pogladami
politycznymi bez ingerencji i ponad
granicami. Wszelkie restrykcje,
warunkowanie i ograniczanie tej wolnosci
musi by¢ zgodne z art. 52 Karty praw
podstawowych, a wolno$¢ ta moze
podlega¢ zmianom i ograniczeniom, jezeli
sg one uzasadnione dgzeniem do realizacji
stusznego interesu publicznego i sg zgodne
z 0golnymi zasadami prawa Unii, takimi
jak proporcjonalnos¢ i pewnos¢ prawa.
Sytuacja tego rodzaju ma miejsce mi¢dzy
innymi wowczas, gdy idee polityczne sa
przekazywane za posrednictwem
dostawcow ustug reklamowych. Wolnosé
wypowiedzi nalezy do podstaw oZywionej

debaty demokratycznej.
Poprawka
(38)  Przejrzystos¢ dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej powinna
umozliwia¢ obywatelom zrozumienie, ze
maja do czynienia z reklamg polityczna.
W zwiazku z kazdg reklamg polityczng
wydawcy reklamy politycznej powinni
zapewni¢ publikacje jasnego o$§wiadczenia,
ze jest to reklama polityczna, wskazujac
jednoczesnie tozsamos$¢ jej sponsora.

W stosownych przypadkach nazwa
sponsora mogtaby obejmowac logo
polityczne. Wydawcy reklamy politycznej
powinni stosowaé oznakowanie, ktore jest
skuteczne, bioragc pod uwage najnowsze
postepy w zakresie odpowiednich badan
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naukowych 1 najlepsze praktyki

w dziedzinie zapewniania przejrzystosci
poprzez oznakowanie reklamy. Ponadto
w zwigzku z kazda reklama polityczng
powinni oni zapewni¢ publikacje
informacji umozliwiajacych zrozumienie
szerszego kontekstu reklamy polityczne;j
1jej celow, ktore moga by¢ zawarte

w samej reklamie lub udostepnione przez
wydawce na jego stronie internetowej,
dostegpnej za posrednictwem hipertacza lub
réwnowaznego jasnego i przyjaznego dla
uzytkownika odnos$nika zawartego

w reklamie.

Poprawka 11
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 42 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00

naukowych 1 najlepsze praktyki

w dziedzinie zapewniania przejrzystosci
poprzez oznakowanie reklamy. NaleZy do
tego wykorzystaé co najmniej 15 %
wyswietlanej reklamy, jej powierzchni lub
czasu trwania, w zaleznosci od formatu
reklamy, tak by mozna bylo latwo ustalié,
Ze jest to reklama polityczna. Ponadto

w zwiazku z kazda reklama polityczng
powinni oni zapewni¢ publikacje
informacji umozliwiajacych zrozumienie
szerszego kontekstu reklamy politycznej
1jej celow, ktore moga by¢ zawarte

w samej reklamie lub udostgpnione przez
wydawce na jego stronie internetowe;,
dostepnej za posrednictwem hipertacza lub
rOwnowaznego jasnego i przyjaznego dla
uzytkownika odno$nika zawartego

w reklamie.

Poprawka

(42a) Komisja powinna utworzyé
europejskq biblioteke internetowych i
pozainternetowych reklam politycznych
oraz zarzgdzac nig, by przechowywadé,
archiwizowad i udostepniacé publicznie
reklamy polityczne i wszelkie informacje
zawarte w ogloszeniu o przejrzystosci.
Wydawcy reklamy politycznej powinni bez
zbednej wloki — i nie pozniej niz 24
godziny od daty pierwszej publikacji —
udostepniac bibliotece europejskiej
wszystkie informacje zawarte w
ogloszeniu o przejrzystosci reklamy
politycznej. Ponadto wydawcy reklamy
politycznej bedgcy bardzo duiymi
platformami internetowymi i bardzo
duiymi wyszukiwarkami internetowymi
w rozumieniu art. 33 rozporzqdzenia (UE)
2022/2065 powinni udostepniad i
aktualizowaé w czasie rzeczywistym
wszystkie informacje zawarte
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Poprawka 12
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 46

Tekst proponowany przez Komisje

(46)  Aby umozliwi¢ okreslonym
podmiotom odgrywanie ich roli w systemie
demokratycznym, nalezy ustanowi¢ zasady
przekazywania informacji publikowanych
wraz z reklamg polityczng lub zawartych
w ogloszeniu o przejrzystosci
zainteresowanym podmiotom, takim jak
zweryfikowani badacze, dziennikarze,
organizacje spoteczenstwa obywatelskiego
1 akredytowani obserwatorzy wyborow,

w celu wsparcia pelnienia przez nich
odpowiednich rol w procesie
demokratycznym. Dostawcy ustug reklamy
politycznej nie powinni by¢ zobowigzani
do odpowiadania na wnioski, ktore sg
catkowicie nieuzasadnione lub nadmierne.
Ponadto odpowiedni dostawca ustug
powinien mie¢ mozliwos$¢ pobierania
uzasadnionej optaty w przypadku
wielokrotnych 1 kosztownych wnioskow,
biorgc pod uwage koszty administracyjne
zwigzane z udzieleniem informacji.

Poprawka 13
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47

Tekst proponowany przez Komisje

(47) Dane osobowe zebrane
bezposrednio od 0sob fizycznych lub
posrednio, takie jak dane uzyskane

w drodze wnioskowania, podczas
klasyfikowania oséb fizycznych wedtug

AD\1268241PL.docx

w ogloszeniu o przejrzystosci za
posrednictwem repozytoriow reklam
publikowanych zgodnie 7 art. 39
rozporzqdzenia (UE) 2022/2065.

Poprawka

(46)  Aby umozliwi¢ okreslonym
podmiotom odgrywanie ich roli w systemie
demokratycznym, nalezy ustanowi¢ zasady
przekazywania informacji publikowanych
wraz z reklamg polityczng lub zawartych
w ogloszeniu o przejrzystosci
zainteresowanym stronom 7 siedzibg w
Unii, takim jak zweryfikowani badacze,
dziennikarze, organizacje spoleczenstwa
obywatelskiego i akredytowani
obserwatorzy wybordéw, w celu wsparcia
petnienia przez nich odpowiednich rol

w procesie demokratycznym. Dostawcy
ustug reklamy politycznej nie powinni by¢
zobowigzani do odpowiadania na wnioski,
ktore sg catkowicie nieuzasadnione lub
nadmierne. Ponadto odpowiedni dostawca
ustug powinien mie¢ mozliwo$¢ pobierania
uzasadnionej optaty w przypadku
wielokrotnych 1 kosztownych wnioskow,
biorac pod uwage koszty administracyjne
zwigzane z udzieleniem informacji.

Poprawka

(47) Dane osobowe zebrane
bezposrednio od 0sob fizycznych lub
posrednio, takie jak dane zaobserwowane
lub uzyskane w drodze wnioskowania,
podczas klasyfikowania osob fizycznych
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ich domniemanych zainteresowan lub
uzyskane na podstawie ich aktywnosci

w internecie, profilowania behawioralnego
1 innych technik analizy, sa coraz czgsciej
wykorzystywane do targetowania
przekazow politycznych do grup lub
poszczegdlnych wyborcow lub oséb
fizycznych oraz do zwigkszania ich
wplywu. Na podstawie przetwarzania
danych osobowych, w szczego6lno$ci
danych uznanych za wrazliwe na
podstawie rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679'!
oraz rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1725'2,
mozna dokona¢ segmentacji r6znych grup
wyborcow lub osob fizycznych oraz
wykorzysta¢ ich cechy lub podatno$¢ na
wplywy, na przyktad poprzez
rozpowszechnianie reklam w okre§lonych
momentach 1 w okreslonych miejscach,
zaprojektowanych w taki sposob, aby
wykorzysta¢ przypadki, w ktorych byliby
oni podatni na okreslony rodzaj
informacji/komunikatu. Ma to szczegdlne
1 szkodliwe skutki dla podstawowych praw
1 wolnos$ci obywateli w odniesieniu do
przetwarzania ich danych osobowych oraz
ich prawa do otrzymywania obiektywnych
informacji, formulowania opinii,
podejmowania decyzji politycznych

1 korzystania z prawa do glosowania.
Wplywa to negatywnie na proces
demokratyczny. Konieczne jest
przedstawienie dodatkowych ograniczen

1 warunkow w stosunku do rozporzadzenia
(UE) 2016/679 i rozporzadzenia

(UE) 2018/1725. Okreslone w niniejszym
rozporzgdzeniu warunki stosowania
technik targetowania i amplifikacji
wigZgcych sie 7 przetwarzaniem danych
osobowych w kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej powinny
opierac si¢ na art. 16 TFUE.
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wedtug ich domniemanych zainteresowan
lub uzyskane na podstawie ich aktywnosci
w internecie, profilowania behawioralnego
1 innych technik analizy, sa coraz cz¢sciej
wykorzystywane do targetowania
przekazow politycznych do grup lub
poszczegbdlnych wyborcow lub oséb
fizycznych oraz do zwigkszania ich
wplywu. Na podstawie przetwarzania
danych osobowych, w szczego6lnosci
danych uznanych za wrazliwe na
podstawie rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679'!
oraz rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1725'2,
mozna dokona¢ segmentacji r6znych grup
wyborcow lub osob fizycznych oraz
wykorzysta¢ ich cechy lub podatno$¢ na
wplywy, na przyktad poprzez
rozpowszechnianie reklam w okre§lonych
momentach 1 w okreslonych miejscach,
zaprojektowanych w taki sposob, aby
wykorzysta¢ przypadki, w ktorych byliby
oni podatni na okres$lony rodzaj
informacji/komunikatu. Ma to szczegdlne
1 szkodliwe skutki dla podstawowych praw
1 wolnos$ci obywateli w odniesieniu do
przetwarzania ich danych osobowych oraz
ich prawa do uczciwego i rownego
traktowania, do wolnosci od manipulacji,
do otrzymywania obiektywnych
informacji, formutowania opinii,
podejmowania decyzji politycznych

1 korzystania z prawa do glosowania.
Ponadto wpltywa to negatywnie na proces
demokratyczny, poniewaz umozliwia
fragmentacj¢ debaty publicznej o
istotnych sprawach spolecznych,
drapieing analize wyborcow, selektywny
zasieg, a ostatecznie manipulowanie
elektoratem. Zwigksza to rowniez ryzyko
rozpowszechniania dezinformacji i bylo
wykorzystywane do obcej ingerencji w
procesy wyborcze, zwlaszcza przez
niedemokratyczne podmioty zagraniczne.
Wprowadzajgca w blgd lub niejasna
reklama stuzgca celom politycznym jest
zagrozeniem, poniewa? wplywa na
podstawowe mechanizmy umozliwiajgce
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I Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony 0s6b fizycznych w zwiagzku

z przetwarzaniem danych osobowych

1 w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz.U.L 1192z4.5.2016,s. 1).

12 Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1725

z dnia 23 pazdziernika 2018 r. w sprawie
ochrony oso6b fizycznych w zwiazku

z przetwarzaniem danych osobowych przez
instytucje, organy i jednostki organizacyjne
Unii 1 swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia rozporzadzenia
(WE) nr 45/2001 1 decyzji

nr 1247/2002/WE (Dz.U. L 295
z21.11.2018, s. 39).

Poprawka 14
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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funkcjonowanie naszego
demokratycznego spoleczenstwa. Wszystko
to dzieje si¢ pomimo i tak juz
restrykcyjnych warunkow przetwarzania
danych osobowych, w tym targetowania i
amplifikacji, zgodnie 7 rozporzqdzeniami
(UE) 2016/679 i (UE) 2018/1725.

' Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony 0so6b fizycznych w zwiazku

z przetwarzaniem danych osobowych

1 w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (ogolne
rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz.U.L 119 z24.5.2016, s. 1).

12 Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1725 z
dnia 23 pazdziernika 2018 r. w sprawie
ochrony 0so6b fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych przez
instytucje, organy i jednostki organizacyjne
Unii 1 swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia rozporzadzenia
(WE) nr 45/2001 1 decyzji nr
1247/2002/WE (Dz.U. L 295 z 21.11.2018,
s. 39).

Poprawka

(47a) Zapisane obecnie w
rozporzgdzeniu (UE) 2016/679 mozliwosci
zgodnego 7 prawem dostosowywania i
kierowania reklamy do 0sob fizycznych sq
przedmiotem naduZyé systemowych,
zwlaszcza jesli chodzi o uzyskiwanie
dobrowolnej i swiadomej zgody od 0sob
fizycznych, i dotychczasowe przepisy nie
dajq tatwego rozwigzania tego problemu.

PE734.324v02-00
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Poprawka 15
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

(47b) Ciemne interfejsy na platformach
internetowych to praktyki istotnie
zaklocajgce lub ograniczajqce, pod
wzgledem celu lub skutku, zdolnosé
uzytkownikow ustugi do podejmowania
samodzielnych i swiadomych wyborow lub
decyzji dotyczgcych danych osobowych,
ktore przekazujg na potrzeby reklamy
politycznej. Nalezy zatem zakazaé
dostawcom platform internetowych
naktaniania uzytkownikow ustugi do
danych zachowan oraz zaktécania lub
ograniczania ich samodzielnosci,
podejmowania decyzji lub wyboru.

Poprawka 16
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

(47¢) Powinno to rownie; obejmowa¢
wielokrotne wymaganie od uiytkownika
ustugi dokonania wyboru, ktorego juz
dokonal, sprawiajqce, 7e procedura
regygnacji ustugi jest znacznie bardziej
ucigzliwa niz skorgystanie 7 niej, niektore
wybory sq trudniejsze lub bardziej
czasochlonne nii inne lub domysine
ustawienia bardzo trudno jest zmienic, co
w nieuzasadniony sposob wplywa na
podejmowanie decyzji przez uiytkownika
ustugi, zaklocajgc i ograniczajqc jego
samodzielnosé, podejmowanie decyzji i
wybory. Przepisow zapobiegajgcych
stosowaniu zwodniczych interfejsow nie
nalezy jednak rozumied jako
uniemozliwiajgcych dostawcom
bezposredniq interakcje 7 uZytkownikami
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ustugi i oferowanie im nowych lub
dodatkowych ustug. Systematyczne
stosowanie zwodniczych interfejsow,
niejasnych zasad wyraZenia zgody i
informacji wprowadzajqgcych w blgd oraz
niezapewnianie wystarczajgcego czasu na
zapoznanie si¢ 7 warunkami swiadczenia
ustugi to powszechne praktyki
utrudniajgce uiytkownikom ustugi
uzyskanie jasnych informacji i
sprawowanie kontroli w srodowisku
przemystu reklam internetowych
bazujqcych na monitorowaniu.

Poprawka 17
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 d (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

(47d) Aby chronic osoby fizyczne w
zwiqzku 7 metodami i celami
przetwarzania ich danych osobowych,
zwlaszeza w sytuacjach istotnych dla
wywierania wplywu na ich demokratyczne
wybory i udzial w debacie publicznej, a
takze aby chronié demokracje i uczciwosé
wyborow, trzeba uzupelnic rozporzqdzenia
(UE) 2016/679 i (UE) 2018/1725 przez
dodanie dalszych ograniczen, ktore
powinny przyjgcé forme scistych limitow
przetwarzania danych osobowych do
celow targetowania i dostarczania
internetowej reklamy politycznej, na
podstawie art. 16 TFUE.

Poprawka 18
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Motyw 47 e (nowy)
Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
(47e) Techniki targetowania i
dostarczania reklam, na okreslonych
warunkach i przy scisle ograniczonej
AD\1268241PL.docx 15/84 PE734.324v02-00
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ilosci dostarczonych danych osobowych
nienaleigcych do szczegolnych kategorii
danych osobowych w rozumieniu art. 9
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 lub art. 10
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725, mogg by¢
przydatne w rozgpowszechnianiu reklamy
politycznej i informacji politycznych oraz
w docieraniu do obywateli i informowaniu
ich.

Poprawka 19
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 f (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

(47f) Techniki targetowania i
dostarczania reklam wiqzgce si¢ 7
przetwarzaniem danych osobowych
powinny byé dozwolone wylqcznie 7
wykorzystaniem danych osobowych
jednoznacznie przekazanych wydawcy
reklam przed osobe, ktorej dane dotyczg,
w konkretnym i wylgcznym celu
otrzymania ukierunkowanej reklamy
politycznej. Dostawcy nie powinni
wymagacé zgody, gdy osoba, ktorej dane
dotyczq, korzysta 7 prawa do wyraZenia
sprzeciwu srodkami zautomatyzowanymi g
wykorzystaniem specyfikacji
technicznych, zgodnie 7 art. 21 ust. 5
rozporzgdzenia (UE) 2016/679. JeZeli
osoby, ktorych dane dotyczq, odmowiq
wyraZenia zgody lub cofng zgode, naleiy
im zapewnid inne sprawiedliwe i rozsqdne
moZliwosci dostgpu do ustug
spoleczenstwa informacyjnego. Odmowa
wyraZenia zgody nie powinna by¢ bardziej
skomplikowana ani bardziej czasochlonna
dla osoby, ktorej dane dotyczg, niz
wyrazenie zgody. Przetwarzanie
zaobserwowanych lub wywnioskowanych
danych osobowych, zgodnie 7 wytycznymi
Europejskiej Rady Ochrony Danych nr
8/2020 dotyczgcymi targetowania
uzytkownikow mediow spolecznosciowych,
nie powinno by¢ dozwolone. Bez takiego
ograniczenia technik targetowania i
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Poprawka 20
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 g (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 21
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 h (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

AD\1268241PL.docx

dostarczania reklam targetowanie i
dostarczanie reklam politycznych
wykorzystaniem danych osobowych
mogloby przyniesé duze zagroZenie dla
praw i wolnosci 0sob fizycznych.

Poprawka

(47g) Dostarczone dane osobowe
powinny obejmowac tylko kategorie
danych osobowych jednoznacznie i
aktywnie przekazane przez osobe, ktorej
dane dotyczq, w konkretnym i wylgcznym
celu, jakim jest targetowanie reklamy
politycznej przez administratora danych,
ktoremu te dane zostaly przekazane.
Administratorzy danych nie powinni
kierowac reklam politycznych do osob,
ktorych dane dotyczq, a ktore nie
przekazaly im swoich danych osobowych.
Przekazujgc wydawcy dane, nalezy je
wprowadzi¢ w jego interfejsie lub
ustawieniach. Nalegy zatem wykluczyé¢
przetwarzanie wszelkich danych
dotyczqcych osob, ktorych dane dotyczg,
ktore w przeciwnym razie bylyby
przetwarzane przy normalnym korzystaniu
z ustugi, takich jak metadane, dane o
ruchu i lokalizacji lub tresé¢ komunikatow,
zarowno prywatnych, jak i publicznych.

Poprawka

(47h) Niektorzy kandydaci lub partie
polityczne majgce odpowiednie zasoby
moglyby obchodzié¢ ograniczenia
dotyczgce technik targetowania,

PE734.324v02-00
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Poprawka 22
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 i (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00

korzystajqgc 7 wlasnych jednostek
prowadzgcych marketing polityczny na
duzq skale. Dlatego ograniczenia
dotyczqce technik targetowania powinny
miec zastosowanie niezaleZnie od tego, czy
skorzystano z ustugi zewnetrznej, jeieli
sponsorzy przetwarzajg dane osobowe na
potrzeby bezposredniego
ukierunkowanego marketingu
politycznego, na przyklad na duiq skale i
systematycznie wysylajgc ukierunkowane
wiadomosci poczty elektronicznej lub
wiadomosci tekstowe. Nie ma to wplywu
na fakt, Ze ograniczenia dotyczgce technik
targetowania i dostarczania reklam nie
powinny mie¢ zastosowania do samej
bezposredniej komunikacji, w tym
spersonalizowanych wiadomosci poczty
elektronicznej lub wiadomosci tekstowych,
niebedgcych ukierunkowanym
marketingiem bezposrednim na duZg
skale, ani do tresci organicznych
publikowanych 7 wykorzystaniem
internetowych ustug posrednich bez
wynagrodzenia za umieszczenie,
publikacje lub rozpowszechnianie danej
wiadomosci.

Poprawka

(47i) By chroni¢ wybory i referenda
oraz zapobiegac wszelkim
nieuzasadnionym ingerencjom,
manipulacjom i dezinformacji, trzeba
dodacé dalsze ograniczenia dotyczgce
targetowania i dostarczania reklam w
okresie bezposrednio poprzedzajgcym
wybory lub referendum. W okresie 60 dni
przed wyborami lub referendum techniki
targetowania i dostarczania reklam w
kontekscie reklamy politycznej z
wykorzystaniem dostarczonych danych
osobowych powinny by¢ scisle
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Poprawka 23
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 j (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

AD\1268241PL.docx
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ograniczone do lokalizacji i jezykow
osoby, ktorej dane dotyczqg. MoZna by
rowniez wykorzystywac dane o tym, czy
dana osoba bedzie glosowac po raz
pierwszy, poniewaz trzeba docieraé do
takich osob i informowad je o wyborach
lub referendum. Wykorzystywang do
dostarczania ukierunkowanej reklamy
politycznej lokalizacje osoby, ktorej dane
dotyczq, naley rozumieé na poziomie
okregu wyborczego w danych wyborach
lub danym referendum. W panstwach
czltonkowskich, ktore w wyborach do
Parlamentu Europejskiego majq tylko
jeden okreg wyborczy pokrywajgcy si¢ ze
szczeblem krajowym, lokalizacje osoby,
ktorej dane dotyczq, mozna jednak
rozumie¢ na szczeblu regionalnym lub
rownowaznym, zgodnie 7 prawem
krajowym, na potrzeby reklamy
politycznej zwigzanej 7 tymi wyborami.

Poprawka

(47j) Zakaz i ograniczenia dotyczgce
przetwarzania danych osobowych na
potrzeby reklamy politycznej nie powinny
uniemozliwia¢ sponsorom, wydawcom
reklamy politycznej ani dostawcom ustug
reklamowych, w tym platformom
internetowym, wyswietlania internetowej
reklamy politycznej na podstawie
informacji kontekstowych, w tym stow
kluczowych. Jest to ograniczenie
proporcjonalne, jako Ze sponsorzy majq
dostep do innych metod dzialania, jesli
chcq promowac reklame polityczng,
zwlaszcza przez kontekstowe targetowanie
w internecie oraz przez alternatywne
media pozainternetowe. Ograniczenie to
jest zgodne 7 prawem czlonkow
spoleczenstwa do przekazywania
informacji i idei w sprawach lezgcych w
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Poprawka 24
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 k (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 25
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 1 (nowy)

PE734.324v02-00

interesie ogolnym, poniewaz, prawo to
moZze byé w pewnych okolicznosciach
ograniczone, jezeli ograniczenie jest
realizuje si¢ rozsqdnie, ostroZnie i w
dobrej wierze oraz jezeli jest
proporcjonalne i uzasadnione
odpowiednimi i wystarczajgcymi
wzgledami, zwlaszcza celem ochrony praw
innych 0sob.

Poprawka

(47k) Wybierajgc parametry
targetowania, sponsorzy wydzielajq
potencjalnych odbiorcow swojej reklamy
politycznej. Jednak zaleznie od budietu
kampanii reklamowej reklama polityczna
niekoniecznie dotrze do wszystkich takich
potencjalnych odbiorcow. Wydawca musi
wybraé, kto sposrod tych potencjalnych
odbiorcow rzeczywiscie otrzyma reklame
polityczng. Aby zapobiec tworzeniu komor
pogtosowych i baniek filtrujgcych oraz
zapobiec demograficznym
znieksztalceniom wedtug kryterium rasy
lub plci, prowadzgcym do dyskryminacji,
platformom internetowym nie nalezy
zezwalaé na wybiorcze dostarczanie
reklam politycznych niektorym sposrod
potencjalnych odbiorcow na podstawie
dalszego przetwarzania danych
osobowych. Dlatego wydawca powinien
wybierad faktycznych odbiorcy reklamy
politycznej tylko losowo, bez dalszego
przetwarzania danych osobowych.
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 26
Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 48

Tekst proponowany przez Komisje

(48)  Naleiy zatem zakazac stosowania
w kontekscie dzialalnosci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
i amplifikacji obejmujgcych przetwarzanie
danych, o ktorych mowa w art. 9 ust. 1
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 i art. 10
ust. 1 rozporzqdzenia (UE) 2018/1725.
Stosowanie takich technik powinno by¢
dozwolone wylgcznie wtedy, gdy sq one
stosowane przez administratora lub osobe¢
dzialajgcq w jego imieniu, na podstawie
wyraznej zgody osoby, ktorej dane
dotyczq, lub w ramach zgodnej 7 prawem
dziatalnosci fundacji, stowarzyszenia lub
innego podmiotu o charakterze
niezarobkowym o celach politycznych,
swiatopogladowych, religijnych lub
zwigzkowych, pod warunkiem, Ze
przetwarzanie dotyczy wylqgcznie czlonkow
lub bylych cztonkow tego podmiotu lub
0s0b utrzymujgcych z nim stale kontakty
w zwiqzku 7 jego celami oraz Ze dane
osobowe nie sq ujawniane poza tym
podmiotem bez zgody 0sob, ktorych dane
dotyczq. Powinny temu towarzyszy¢
konkretne zabezpieczenia. Zgode nalezy
rozumiec jako zgode w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 oraz
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Poprawka

(471) Obowigzki przejrzystosci
przewidziane w niniejszym rozporzqdzeniu
pomogq rownie; uniemozliwic¢ gloszenie
niepostrzeZenie przeciwstawnych i
polaryzujgcych przekazow do konkretnych
czesci elektoratu, poniewaz, organizacje
straznicze, spoleczenstwo obywatelskie,
dziennikarze i inne czesci elektoratu bedq
mogly poddawaé je kontroli.

Poprawka

skresla sie
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rozporzgdzenia (UE) 2018/1725.

W zwiqzku 7 tym nie powinno byé mozliwe
powolywanie si¢ na wyjgtki okreslone
wart. 9 ust. 2 lit. b), c), e), f), g), h), i)
oraz j) rozporzqdzenia (UE) 2016/679 oraz
art. 10 ust. 2 lit. b), c), e), f), g), h), i) oraz
J) rozporzgdzenia (UE) 2018/1725
odpowiednio w ramach stosowania
technik targetowania i amplifikacji w celu
publikowania, promowania lub
rozpowszechniania reklamy politycznej
wigzqcej sig g przetwarzaniem danych
osobowych, o ktorych mowa w art. 9 ust. 1
rozporzqdzenia (UE) 2016/679 i art. 10
ust. 1 rozporzgdzenia (UE) 2018/725.

Poprawka 27
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 49

Tekst proponowany przez Komisje

(49) W celu zapewnienia wigkszej
przejrzystosci 1 rozliczalnosci
administratorzy powinni wdrozy¢
dodatkowe zabezpieczenia przy stosowaniu
w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
i amplifikacji wiazacych sig¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Powinni oni przyjac i wdrozy¢ polityke
opisujacg wykorzystanie tych technik

w celu targetowania 0sob fizycznych lub
wzmacniania swoich tresci oraz prowadzic¢
rejestr swoich stosownych czynnosci.

W ramach publikowania, promowania lub
rozpowszechniania reklamy polityczne;j
wykorzystujacej techniki targetowania

i amplifikacji administratorzy powinni
dostarczy¢, wraz z reklamg polityczna,
istotne informacje umozliwiajace
zainteresowanej osobie fizycznej
zrozumienie zastosowanej logiki

i gtownych parametrow zastosowanego
targetowania oraz to, czy wykorzystano
dane osob trzecich i dodatkowe techniki
analityczne, w tym informacje o tym, czy
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Poprawka

(49) W celu zapewnienia wigkszej
przejrzystosci 1 rozliczalnosci
administratorzy powinni wdrozy¢
dodatkowe zabezpieczenia przy stosowaniu
w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
wigzacych si¢ z przetwarzaniem danych
osobowych. Powinni oni przyja¢ i wdrozy¢
polityke opisujaca wykorzystanie tych
technik w celu targetowania 0sob
fizycznych lub dostarczania tresci swoich
reklam, sporzqdzac coroczne oceny ryzyka
wynikajqgcego ze stosowania tych technik
dla praw podstawowych i wolnosci osob
Sfizycznych i calego spoleczenstwa oraz
prowadzi¢ rejestr swoich stosownych
czynno$ci. W ramach publikowania,
promowania lub rozpowszechniania
reklamy politycznej wykorzystujacej
techniki targetowania administratorzy
powinni dostarczy¢, wraz z reklama
polityczna, istotne informacje
umozliwiajace zainteresowanej osobie
fizycznej zrozumienie zastosowanej logiki
1 gléwnych parametréw zastosowanego
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targetowanie reklamy zostalo dodatkowo
zoptymalizowane podczas jej dostarczania.

Poprawka 28
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 50

Tekst proponowany przez Komisje

(50) Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania lub
amplifikacji powinni zawrze¢ w swoim
ogloszeniu o przejrzystosci informacje
niezbedne do umozliwienia
zainteresowanej osobie fizycznej
zrozumienia zastosowanej logiki

1 gldownych parametrow wykorzystanej
techniki, a takze wykorzystania danych
osob trzecich 1 dodatkowych technik
analitycznych oraz link do odpowiedniej
polityki administratora. W przypadku gdy
administratorem danych jest inny podmiot
niz wydawca reklamy, administrator
powinien przekaza¢ wydawcy reklamy
swoja polityke wewnetrzng lub odniesienie
do niej. Dostawcy ustug reklamowych
powinni, w razie potrzeby, przekazywac
wydawcy reklamy politycznej informacje
niezbedne do wypetnienia obowigzkow
wynikajacych z niniejszego
rozporzadzenia. Przekazywanie takich
informacji mogloby zosta¢
zautomatyzowane 1 zintegrowane ze
zwyktymi procesami biznesowymi

w oparciu o stosowne standardy.

Poprawka 29
Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 51

AD\1268241PL.docx

targetowania oraz to, czy wykorzystano
dane osob trzecich i dodatkowe techniki
analityczne, w tym informacje o tym, czy
targetowanie reklamy zostato dodatkowo
zoptymalizowane podczas jej dostarczania.

Poprawka

(50) Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania
powinni zawrze¢ w swoim ogloszeniu

o przejrzystosci informacje niezbedne do
umozliwienia zainteresowanej osobie
fizycznej zrozumienia zastosowanej logiki
1 gtownych parametrow wykorzystane;j
techniki, a takze wykorzystania danych
0sob trzecich 1 dodatkowych technik
analitycznych oraz link do odpowiedniej
polityki ustugi reklamy politycznej.

W przypadku gdy ustuge reklamy
politycznej swiadczy inny podmiot niz
wydawca reklamy, ten inny podmiot
powinien przekaza¢ wydawcy reklamy
swoja polityke wewnetrzng lub odniesienie
do niej. Dostawcy ustug reklamowych
powinni, w razie potrzeby, przekazywac
wydawcy reklamy politycznej informacje
niezbedne do wypetnienia obowigzkow
wynikajacych z niniejszego
rozporzadzenia. Przekazywanie takich
informacji mogloby zosta¢
zautomatyzowane 1 zintegrowane ze
zwyklymi procesami biznesowymi

w oparciu o stosowne standardy.

PE734.324v02-00
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Tekst proponowany przez Komisje

(51) W celu dalszego wzmocnienia
pozycji oséb fizycznych w zakresie
wykonywania przystugujacych im praw do
ochrony danych wydawcy reklamy
politycznej powinni zapewnic
zainteresowanym osobom, ktérych dane
dotycza, dodatkowe informacje 1 skuteczne
narzgdzia wspierajace wykonywanie praw
przystugujacych im na mocy unijnych ram
prawnych w zakresie ochrony danych,

w tym prawo do sprzeciwu lub wycofania
zgody w przypadku kierowania do nich
reklamy politycznej. Informacje te
powinny by¢ rowniez tatwo dostgpne
bezposrednio z ogloszenia o przejrzystosci.
Narzgdzia udostepnione osobom
fizycznym, majace na celu wspieranie
wykonywania przystugujacych im praw,
powinny by¢ skuteczne, aby zapobiegac
kierowaniu do o0sob fizycznych reklamy
politycznej, jak réwniez zapobiegac
kierowaniu reklamy na podstawie
konkretnych kryteriéw 1 przez jednego lub
kilku konkretnych administratoréw.

Poprawka 30
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 52

Tekst proponowany przez Komisje

(52) Komisja powinna zachecaé do
sporzgdzania kodeksow postegpowania,

o ktorych mowa w art. 40 rozporzqdzenia
(UE) 2016/679, aby wspierac
wykonywanie praw osob, ktorych dane
dotycza, w tym kontekscie.

Poprawka 31
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 53
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Poprawka

(51) W celu dalszego wzmocnienia
pozycji oséb fizycznych w zakresie
wykonywania przystugujacych im praw do
ochrony danych wydawcy reklamy
politycznej powinni zapewnic¢
zainteresowanym osobom, ktorych dane
dotycza, dodatkowe informacje 1 skuteczne
narzgdzia wspierajace wykonywanie praw
przystugujacych im na mocy unijnych ram
prawnych w zakresie ochrony danych,

w tym prawo do wycofania zgody

w przypadku kierowania do nich reklamy
politycznej. Informacje te powinny by¢
réwniez tatwo dostepne bezposrednio

z ogloszenia o przejrzystosci. Narzedzia
udostepnione osobom fizycznym, majace
na celu wspieranie wykonywania
przystugujacych im praw, powinny by¢
skuteczne, aby zapobiegac kierowaniu do
0s0b fizycznych reklamy politycznej, jak
rowniez zapobiegac kierowaniu reklamy na
podstawie konkretnych kryteridw i przez
jednego lub kilku konkretnych
administratorow.

Poprawka

(52) Komisja powinna sporzgqdzi¢
wytyczne, aby wspiera¢ wykonywanie
praw osob, ktorych dane dotycza, w tym
kontekscie.
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Tekst proponowany przez Komisje

(53) Informacje, ktore majg by¢
przekazywane zgodnie ze wszystkimi
wymogami majgcymi zastosowanie do
stosowania technik targetowania

i amplifikacji na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, powinny by¢
przedstawiane w formie, ktora jest tatwo
dostgpna, wyraznie widoczna i przyjazna
dla uzytkownika, w tym przez uzycie
prostego jezyka.

Poprawka 32
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 58 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 33
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 70

Tekst proponowany przez Komisje

(70)  Niniejsze rozporzadzenie pozostaje
bez uszczerbku dla przepisow
ustanowionych w szczegdlnosci
dyrektywa 2000/31/WE, w tym przepisow
dotyczacych odpowiedzialno$ci
dostawcow ustug posrednich, o ktorych
mowa w art. 12—15 tej dyrektywy,
zmienionych rozporzadzeniem

(UE) 2021/xxx [akt o ustugach
cyfrowych], rozporzadzeniem

(UE) 2021/xxx [akt o rynkach cyfrowych],
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Poprawka

(53) Informacje, ktore majg by¢
przekazywane zgodnie ze wszystkimi
wymogami majacymi zastosowanie do
stosowania technik targetowania na
podstawie niniejszego rozporzadzenia,
powinny by¢ przedstawiane w formie,
ktora jest tatwo dostepna, wyraznie
widoczna i przyjazna dla uzytkownika,
w tym przez uzycie prostego jezyka, oraz
odpowiednia dla 0osob niedoslyszgcych i
stabowidzgcych.

Poprawka

(58a) By wlasciwe organy, o ktorych
mowa w art. 15, oraz Europejska Rada
Ochrony Danych mogly wykonywaé swoje
uprawnienia na mocy niniejszego
rozporzgdzenia, naleiy zapewnic im
wystarczajgce zasoby.

Poprawka

(70)  Niniejsze rozporzadzenie pozostaje
bez uszczerbku dla przepisow
ustanowionych w szczegdlnosci
dyrektywa 2000/31/WE, w tym przepisow
dotyczacych odpowiedzialnosci
dostawcow ustug posrednich, o ktérych
mowa w art. 12—15 tej dyrektywy,
zmienionych rozporzadzeniem

(UE) 2021/xxx [akt o ustugach
cyfrowych], rozporzadzeniem

(UE) 2021/xxx [akt o rynkach cyfrowych],
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dyrektywq 2002/58/WE i rozporzqdzeniem
(UE) XXX [rozporzqdzenie w sprawie
prywatnosci i tgcznosci elektronicznej],
a takze dyrektywa (UE) 2010/13,
dyrektywq 2000/31/WE,

dyrektywq 2002/58/WE,

dyrektywa 2005/29/WE,

dyrektywa 2011/83/UE,

dyrektywa 2006/114/WE,

dyrektywa 2006/123/WE

1 rozporzadzeniem (UE) 2019/1150.

Poprawka 34
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 1 - litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) zharmonizowane zasady dotyczace
stosowania technik targetowania

1 amplifikacji w kontekscie publikacji,
rozpowszechniania lub promoc;ji reklamy
politycznej, ktore wigza si¢

z wykorzystaniem danych osobowych.

Poprawka 35
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Niniejsze rozporzadzenie ma
zastosowanie do reklamy politycznej
przygotowywanej, zamieszczanej,
promowanej, publikowanej lub
rozpowszechnianej w Unii lub kierowanej
do 0s06b fizycznych w jednym lub kilku

PE734.324v02-00

a takze dyrektywa (UE) 2010/13,
dyrektywa 2005/29/WE,

dyrektywa 2011/83/UE,

dyrektywa 2006/114/WE,

dyrektywa 2006/123/WE

i rozporzadzeniem (UE) 2019/1150.
Niniejsze rozporzgdzenie powinno
uzupetniaé dorobek prawny Unii w
dziedzinie ochrony danych, wlaszcza
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 i (UE)
2018/1725 oraz dyrektywe 2002/58/WE,
oraz wprowadzaé do nich szczegolowe
przepisy o ochronie danych. Niniejsze
rozporzgdzenie nie jest podstawq prawng
spetniajgcqg wymogi okreslone w art. 6
rozgporzqdzenia (UE) 2016/679 lub w art. 5
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725 dla
przetwarzania danych osobowych na
potrzeby reklamy politycznej.

Poprawka

b) zharmonizowane zasady dotyczace
stosowania technik targetowania

1 dostarczania reklam w konteks$cie
publikacji, rozpowszechniania lub
promocji reklamy politycznej, ktore wiaza
si¢ z przetwarzaniem danych osobowych.

Poprawka

2. Niniejsze rozporzadzenie ma
zastosowanie do sponsorowanej reklamy
politycznej sponsorowanej,
przygotowywanej, zamieszczanej,
promowanej, publikowanej lub
rozpowszechnianej w Unii lub kierowanej

AD\1268241PL.docx



panstwach cztonkowskich, niezaleznie od
miejsca prowadzenia dziatalnosci przez
dostawce ustug reklamowych 1 niezaleznie
od wykorzystanych §rodkow.

Poprawka 36
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 37
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 3 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje
a) przyczynienie si¢ do wlasciwego
funkcjonowania rynku wewngtrznego

w zakresie ustug reklamy politycznej
1 ushug powigzanych;

Poprawka 38
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 3 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje
b) ochrona 0sob fizycznych
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do o0s6b fizycznych w jednym lub kilku
panstwach cztonkowskich, niezaleznie od
miejsca prowadzenia dziatalno$ci przez
sponsora lub dostawce ustug reklamowych
1 niezaleznie od wykorzystanych srodkow.

Poprawka

2a. Tresci politycznych wyraZanych na
odpowiedzialnosé redakcyjng wydawcy
materiatow drukowanych lub
internetowych lub dostawcy ustug mediow
audiowizualnych nie uznaje si¢ za
reklame polityczng, jeZeli sq one
sponsorowane, przygotowywane,
zamieszczane, promowane, publikowane
lub rozpowszechniane bez jakiejkolwiek
formy wynagrodzenia dostawcy ustug
przez strong trzeciq.

Poprawka
a) przyczynienie si¢ do wlasciwego,
bezpiecznego, godnego zaufania i
przejrzystego funkcjonowania rynku

wewnetrznego w zakresie ustug reklamy
politycznej 1 ustug powigzanych;

Poprawka
b) ochrona podstawowych praw i
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w zakresie przetwarzania danych
osobowych.

wolnosci osob fizycznych, zwlaszcza
prawa do prywatnosci i ochrony danych,
wolnosci wypowiedzi i informacji oraz
niedyskryminacji, zapisanych w Karcie
praw podstawowych;

Poprawka 39Wnhniosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 1 — ustep 3 — litera b a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 40
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) dyrektywy 2002/58/WE
i rozporzgdzenia (UE) XXX

[rozporzgdzenie w sprawie prywatnosci

i {gcznosci elektronicznejy;

Poprawka 41
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 1 — ustep 4 — litera i a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje
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Poprawka

ba)  strzeienie wartosci, na ktorych
opiera si¢ Unia, okreslonych w art. 2
Traktatu o Unii Europejskiej, zwlaszcza
poszanowania wolnosci, demokracji i
praworzqdnosci, oraz zagwarantowanie
obywatelom Unii moZliwosci korzystania g
podstawowych praw demokratycznych, w
szezegolnosci z prawa do wyraZania opinii
i prawa do glosowania w przejrzystym
otoczeniu.

Poprawka

b) dyrektywy 2002/58/WE;

Poprawka

ia) rozporzgdzenia (UE) 2022/2065.
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Poprawka 42
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 43
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. ,ustuga” oznacza wszelka
dziatalno$¢ gospodarcza prowadzong na
wlasny rachunek, zwykle za
wynagrodzeniem, o ktdrej mowa

wart. 57 TFUE;

Poprawka 44
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Poprawka

4a. Przepisy o ochronie danych przy
przetwarzaniu danych osobowych
zapisane w niniejszym rozporzqdzeniu
uznaje sie za szczegolowe przepisy o
ochronie danych w stosunku do przepisow
ogolnych okreslonych w rozporzgdzeniach
(UE) 2016/679 i (UE) 2018/1725.Zadnego
Z przepisow niniejszego rozporzqdzenia
nie mozna stosowac ani interpretowacd tak,
by zmniejszy¢ lub ograniczy¢ poziom
ochrony zapewniany przez prawo do
poszanowania Zycia prywatnego i ochrony
danych osobowych oraz prawo do
wolnosci wypowiedzi chronione w Karcie
praw podstawowych i w prawie Unii
dotyczgcym ochrony danych i
prywatnosci, zwlaszcza na mocy
rozporzgdzen (UE) 2016/679 i (UE)
2018/1725.

Poprawka

1. ,ustuga” oznacza wszelka
dziatalno$¢ gospodarcza prowadzong na
wlasny rachunek, o ktérej mowa

w art. 57 TFUE, swiadczong zwykle za
wynagrodzeniem lub w zamian za inng
korzysé;

Artykul 2 — akapit 1 — punkt 2 — wprowadzenie

AD\1268241PL.docx

PE734.324v02-00



Tekst proponowany przez Komisje

2. »dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej” oznacza przygotowanie,
zamieszczanie, promowanie, publikacje lub
rozpowszechnianie w jakikolwiek sposdb
przekazu:

Poprawka 45
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 2 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) ktéry moze mie¢ wptyw na wynik
wyborow lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny lub sposéb
glosowania.

Poprawka 46
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Poprawka

2. ,»dziatalno§¢ w zakresie reklamy
politycznej” oznacza sponsorowanie,
przygotowywanie, zamieszczanie,
promowanie, publikacj¢ lub
rozpowszechnianie w dowolny sposéb
komunikatu:

Poprawka

b) ktoéry moze mie¢ wpltyw na wynik
wyborow lub referendum, lub sposéb
glosowania, lub

Artykul 2 — akapit 1 — punkt 2 — litera b a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 47
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Poprawka

ba)  ktory moZe mie¢ wplyw na proces
ustawodawczy lub regulacyjny.

Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera b b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje
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Poprawka

bb)  rzgd na szczeblu krajowym,
regionalnym lub lokalnym, organy
rzgdowe majgce osobowos¢ prawng lub
nie oraz ich fundacje publiczne;
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Poprawka 48
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera b ¢ (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 49
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera g

Tekst proponowany przez Komisje

g) organizacj¢ kampanii politycznej,
posiadajaca osobowos¢ prawng lub jej
nieposiadajaca, utworzong w celu
osiggniecia okreslonego wyniku

w wyborach lub referendum,;

Poprawka 50
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Poprawka

bc)  instytucje Unii i jej organy majgce
osobowosé prawng lub nie;

Poprawka

g) organizacj¢ kampanii politycznej,
posiadajaca osobowos¢ prawng lub jej
nieposiadajaca, utworzong w celu
wplyniecia na okreslony wynik

w wyborach lub referendum;

Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera h a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 51
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. ,ustuga reklamy politycznej”
oznacza usluge polegajaca na reklamie
politycznej, z wyjgtkiem internetowych
ustug posrednich w rozumieniu art. 2

lit. f) rozporzqdzenia (UE) 2021/XXX [akt

AD\1268241PL.docx

Poprawka

ha)  dowolng osobe fizyczng lub
prawng, ktorq lgczy stosunek kontroli 7
dowolng osobgq lub organizacjq
wymieniong w lit. a)-h), powigzany 7
prowadzeniem dziatalnosci w zakresie

reklamy politycznej;
Poprawka
5. ,ustuga reklamy politycznej”

oznacza ushuge polegajaca na reklamie
politycznej, §wiadczong bez
wynagrodzenia za zamieszczenie,
publikacje lub rozpowszechnianie

PE734.324v02-00
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o ustugach cyfrowych], $wiadczong bez
wynagrodzenia za zamieszczenie,
publikacje lub rozpowszechnianie
okreslonego przekazu;

Poprawka 52
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. »sponsor” oznacza osobg fizyczng
lub prawna, w imieniu ktorej reklama
polityczna jest przygotowywana,
zamieszczana, publikowana lub
rozpowszechniana;

Poprawka 53
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 7 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 54
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 8

Tekst proponowany przez Komisje

8. »techniki targetowania

lub amplifikacji’ oznaczajg techniki
stosowane w celu skierowania
dostosowanej do potrzeb reklamy
politycznej wytacznie do okreslonej osoby
lub grupy oséb albo w celu zwigkszenia
obiegu, zasiegu lub widocznosci reklamy
politycznej,

PE734.324v02-00

okreslonego przekazu, z wyjgtkiem
internetowych ustug posrednich w
rozumieniu art. 3 lit. g) rozporzgdzenia
(UE) 2021/2065;

Poprawka

7. »sponsor” oznacza osobe fizyczna
lub prawng, w imieniu ktorej reklama
polityczna jest przygotowywana,
zamieszczana, publikowana, promowana
lub rozpowszechniana;

Poprawka

7a.  ,dane osobowe” oznaczajq

informacje zdefiniowane w art. 4 pkt 1
rozgporzqdzenia (UE) 2016/679 i art. 3
Pkt 1 rozporzgdzenia (UE) 2018/1725;

Poprawka

8. ,»techniki targetowania” oznaczaja
techniki stosowane przez sponsorow,
wydawcow reklamy politycznej lub
dostawcow ustug reklamowych w celu
dostosowania reklamy politycznej
wylacznie do okreslonej osoby lub grupy
0sob albo w celu wykluczenia danych osob
z wykorzystaniem przetwarzania danych
osobowych, zwlaszcza w wyniku
gromadzenia ich danych,

AD\1268241PL.docx



Poprawka S5
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 8 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 56
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 9

Tekst proponowany przez Komisje

9. ,okres wyborczy” oznacza okres
poprzedzajacy wybory lub referendum

w panstwie cztlonkowskim lub nast¢pujacy
bezposrednio po nich, podczas ktorego
dzialania zwigzane z kampanig podlegaja
szczegdlnym zasadom,;

Poprawka 57
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 11

Tekst proponowany przez Komisje

11. »wydawca reklamy politycznej”
oznacza osobe fizyczng lub prawna, ktora
nadaje, udostgpnia za posrednictwem

AD\1268241PL.docx

Poprawka

8a. wtechniki dostarczania reklamy”
oznaczajq zautomatyzowane techniki
przetwarzania danych osobowych,
zazwyczaj bazujgce na algorytmach lub na
automatycznym przetwarzaniu danych i
stosowane przez wydawcow reklamy
politycznej lub dostawcow ustug reklamy
politycznej uczestniczgcych w promocji,
publikacji i rozpowszechnianiu reklamy
politycznej do wskazania konkretnej
grupy odbiorcow w potencjalnej grupie
odbiorcow okreslonej przez sponsorow i
dostawcow ustug reklamowych
dzialajgcych w imieniu sponsorow;

Poprawka

0. ,,okres wyborczy” oznacza okres
poprzedzajacy wybory lub referendum

w panstwie czlonkowskim lub nast¢pujacy
bezposrednio po nich, podczas ktorego
dzialania zwigzane z kampanig podlegaja
szczeg6lnym zasadom zgodnie 7 prawem
krajowym;

Poprawka

11. ,wydawca reklamy politycznej”
oznacza osobe fizyczng lub prawna, ktora
w dowolny sposob dostarcza reklame

PE734.324v02-00
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interfejsu lub w inny sposob udostepnia
publicznie reklame polityczna za
posrednictwem dowolnego medium;

Poprawka 58
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 59
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 3 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00

polityczng odpowiedniemu elektoratowi,

Poprawka

Artykul 2a
Identyfikacja reklamy politycznej

By ustalié, czy dany przekaz jest reklamg
polityczng w rozumieniu art. 2 pkt 2 lit. b)
i ¢), uwzglednia sig¢ wszystkie jego cechy, a
zwlaszcza nastepujqce istotne czynniki:

a) tres¢ przekazu;
b) sponsora przekazu;
¢ Jjezyk zastosowany w przekazie;

d) srodki, za pomocq ktorych przekaz
jest promowany, publikowany lub
rozpowszechniany;

e kontekst przekazu, w tym okres
rozpowszechniania, na przyktad okres
wyborczy lub referendalny, a takze cel
przekazu;

P czy przekaz ma stuzyé wplywaniu
na dany elektorat.

Poprawka

2a. Panstwom czlonkowskim nie
zabrania si¢ ani nie ogranicza si¢ ich
prawa do utrzymania lub wprowadzania
okresu ciszy reklamowej przed wyborami
lub referendami, w ktorym moina
ograniczy¢ prrygotowanie, umieszczanie,
promowanie, publikowanie lub

AD\1268241PL.docx



Poprawka 60
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 61
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Przejrzystos¢

Poprawka 62
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — akapit 1

AD\1268241PL.docx

35/84

rozpowszechnianie nowych reklam
politycznych.

Poprawka

Artykut 3a
Transgraniczna reklama polityczna

L Wydawcy reklamy politycznej lub
dostawcy ustug reklamy politycznej nie
dyskryminujq sponsorow prowadzqcych
dziatalnosé¢ zgodnie 7 prawem na
terytorium Unii Europejskiej wylgcznie ze
wzgledu na ich miejsce zamieszkania lub,
w stosownych przypadkach, miejsce
siedziby, gdy podmioty te zwracajq si¢ do
nich o zawarcie umowy na reklame
polityczng w Unii, zawierajq lub ju?
zawarly takqg umowe.

2. Niezaleznie od ust. 1 wydawca
reklamy politycznej lub dostawca ustug
reklamy politycznej moze odmowié
swiadczenia ustug w panstwie
czltonkowskim, w ktorym ten wydawca lub
dostawca nie prowadzi dziatalnosci
gospodarczej.

Poprawka

Przejrzystos¢ i srodki naleZytej
starannosci

PE734.324v02-00
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Tekst proponowany przez Komisje
1. Ustlugi reklamy politycznej $wiadczy si¢
W sposob przejrzysty, zgodnie

z obowigzkami okreslonymi w art. 5-11
1 14 niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 63
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — akapit 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 64
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — akapit 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00
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Poprawka

1. Ustugi reklamy politycznej
$wiadczy si¢ w sposoOb przejrzysty i g
zachowaniem starannosci, zgodnie

z obowigzkami okreslonymi w art. 5—11
1 14 niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka

1a. Ustugi reklamy politycznej sq
finansowane lub swiadczone na rzecz
sponsora lub dostawcy ustug dziatajgcego
w imieniu sponsora bedgcego obywatelem
Unii lub rezydentem Unii lub osobg
prawng uznang lub utworzong zgodnie z
porzgdkiem prawnym co najmniej jednego
panstwa czlonkowskiego lub panstwa
trzeciego naleigcego do Rady Europy,
majgcego w niej pelne prawo do
reprezentacji i uznajgcego wartosci
rownowazne 7 wartosciami Unii.

Poprawka

1b.  Dostawcy ustug reklamy
politycznej zapewniajg, Ze sponsorzy lub
dostawcy ustug dziatajgcy w imieniu
sponsora korzystajg 7 ich ustug na
potrzeby reklamy politycznej tylko wtedy,
gdy przed skorzystaniem z tych ustug
uzyskajq nastepujgce informacje:

a) imig i nazwisko lub nazwe, adres,
numer telefonu i adres poczty
elektronicznej sponsora;

b) kopie dokumentu toZsamosci
sponsora zawierajgcq wylgcznie istotne
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Poprawka 65
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 66
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbajq o to, aby ustalenia
umowne zawarte w celu Swiadczenia
ustug reklamy politycznej okreslaly
sposob, w jaki przestrzegane sq
odpowiednie przepisy niniejszego
rozporzgdzenia.

AD\1268241PL.docx
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informacje o nim lub jakqkolwiek inng
identyfikacje¢ elektroniczng w rozumieniu
art. 3 ust. 1 rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 910/2014,
ktora stuzy wylqgcznie do celow
identyfikacji i nastgpnie zostaje
niezwlocznie usunigta;

¢ dane rachunku platniczego
sponsora.

1a Rozporzqdzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 910/2014 7
dnia 23 lipca 2014 r. w sprawie
identyfikacji elektronicznej i ustug
zaufania w odniesieniu do transakcji
elektronicznych na rynku wewnetrznym
oraz uchylajgce dyrektywe 1999/93/WE
(Dz.U. L 257 7 28.8.2014, s. 73).

Poprawka
1a. Komisja przygotowuje wytyczne, by

pomdc we wlasciwym stosowaniu
niniejszego artykutu.

Poprawka

skresla sie
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Poprawka 67
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) kwot, na ktore wystawili faktury za
takg ushuge lub takie ustugi, oraz wartosci
innych korzys$ci otrzymanych w catosci lub
W czescl w zamian za §wiadczong ustuge
lub ustugi; oraz

Poprawka 68
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera d

Tekst proponowany przez Komisje

d) w stosownych przypadkach,
tozsamosci sponsora i jego danych
kontaktowych.

Poprawka 69
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera d a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 70
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 2

PE734.324v02-00

Poprawka

c) kwot, na ktore wystawili faktury za
takg ustuge lub takie ustugi, oraz wartosci
innych korzy$ci otrzymanych lub ktore
majg by¢ otrzymane w catosci lub w czesci
w zamian za §wiadczong ustuge lub ustugi,
a takie ich rodia;

Poprawka

d) w stosownych przypadkach,
tozsamosci podmiotu politycznego,
sponsora reklamy politycznej i, w
stosownych przypadkach, podmiotu lub
osoby, ktorzy ostatecznie kontrolujq
sponsora, ich danych kontaktowych oraz
miejsca prowadzenia dziatalnosci lub
zamieszkania; oraz

Poprawka

da)  w stosownych przypadkach,
wskazania danych wyborow, referendum
lub procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego, ktore majq by¢
przedmiotem reklamy politycznej.
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Tekst proponowany przez Komisje

2. Informacje, o ktorych mowa

w ust. 1, przekazywane sg na pi$mie

1 mogg by¢ przekazywane w formie
elektroniczne;j. Informacje takie sa
przechowywane przez okres pigciu lat od
daty ostatniego przygotowania,
zamieszczenia, opublikowania lub
rozpowszechnienia, w zaleznos$ci od
przypadku.

Poprawka 71
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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Poprawka

2. Informacje, o ktorych mowa

w ust. 1, przekazywane sg na pi$mie

1 mogg by¢ przekazywane w formie
elektronicznej. Informacje takie sa
przechowywane przez okres 10 lat od daty
ostatniego przygotowania, zamieszczenia,
promowania, opublikowania lub
rozpowszechnienia, w zaleznos$ci od
przypadku. Wszelkie dane osobowe
wykorzystywane do weryfikacji lub
stwierdzenia waznosci tych informacji sq
zatrzymywane tylko tak dlugo, jak jest to
konieczne do tego celu, i nie sq
wykorzystywane do innych celow.

Poprawka

Artykut 6a
Oznaczanie reklamy politycznej

L Wydawcy reklamy politycznej
dopilnowujq jednoznaczne oznakowanie
kazdej reklamy politycznej, stwierdzajgce,
Ze jest to:

a) reklama polityczna, w przypadkach
okreslonych w art. 2 ust. 2 lit. a) i b); lub

b) reklama dotyczqca sprawy
publicznej, w przypadkach okreslonych w
art. 2 ust. 2 lit. ¢).

Niezaleinie od roinicy w oznakowaniu, o
ktorej mowa w akapicie pierwszym,
wszystkie przepisy niniejszego
rozporzgdzenia stosuje si¢ jednolicie do
lit. a) i b).

PE734.324v02-00
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Poprawka 72
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

1. W ramach swiadczenia ustug
reklamy politycznej kaida reklama
polityczna jest udostepniana wraz

Z nastepujqcymi informacjami, podanymi
w sposob jasny, wyrainy i jednoznaczny:

Poprawka 73
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) tozsamoscig sponsora reklamy
politycznej i podmiotu, ktory ostatecznie
kontroluje sponsora;

Poprawka 74
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 - litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) ogloszeniem o przejrzystosci,
umoZzliwiajgcym zrozumienie szerszego
kontekstu reklamy politycznej i jej celow,
lub z wyraznym wskazaniem miejsca,

w ktorym mozna je tatwo odnalez¢.

Poprawka 75
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 - litera ¢ a (nowa)

PE734.324v02-00

Poprawka

1. Wydawca reklamy politycznej
zapewnia w czasie rzeczywistym zawarcie
w kaZdej reklamie politycznej
nastepujgcych informacji, podanych

w sposob przyjazny dla uiytkownika, w

formacie umoZliwiajgcym odczyt

maszynowy, jasno, wyraznie
i jednoznacznie:

Poprawka

b) tozsamoscia podmiotu politycznego
i sponsora reklamy politycznej oraz
wszelkich podmiotow lub osob, ktore
ostatecznie kontrolujq lub finansujg
sponsora;

Poprawka

c) ogloszeniem o przejrzystosci, o
ktorym mowa w ust. 2, lub wyraznym
wskazaniem miejsca, w ktorym mozna
odnalezZ¢ to ogloszenie.
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 76
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — litera ¢ b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 77
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 2

Tekst proponowany przez Komisje

W tym wzgledzie wydawcy reklamy
politycznej stosujg skuteczne 1 wyrazne
techniki znakowania, ktore pozwalajg na
tatwg identyfikacj¢ reklamy jako reklamy
politycznej, oraz dbaja o to, aby
oznakowanie pozostalo w tym samym
miejscu w przypadku dalszego
rozpowszechniania reklamy polityczne;.

Poprawka 78
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — wprowadzenie

AD\1268241PL.docx

Poprawka

ca)  oswiadczeniem o ukierunkowanym
charakterze reklamy, danych
wykorzystywanych do targetowania oraz
rodzaju wykorzystywanych danych
osobowych, jezeli dane osobowe sq
przetwarzane do okreslenia grupy
odbiorcow, ktorym prezentuje si¢ te
reklame;

Poprawka
cb)  oswiadczeniem o koszcie danej
pojedynczej reklamy.

Poprawka

W tym wzgledzie wydawcy reklamy
politycznej wykorzystujq co najmniej 15 %
powierzchni, na ktorej wyswietlana jest
reklama, na skuteczne 1 wyrazne techniki
znakowania, ktére pozwalajg na tatwa
identyfikacj¢ reklamy jako reklamy
politycznej, oraz dbajg o to, aby
oznakowanie pozostalo w tym samym
miejscu w przypadku dalszego
rozpowszechniania reklamy polityczne;.
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Tekst proponowany przez Komisje

2. Ogloszenie o przejrzystosci jest
umieszczane w kazdej reklamie politycznej
lub jest z niej tatwo dostepne 1 zawiera
nastepujace informacje:

Poprawka 79
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 - litera -a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 80
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) tozsamos$¢ sponsora i jego dane
kontaktowe;

Poprawka 81
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera a a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00

42/84

Poprawka

2. W ogloszeniu o przejrzystosci
stwierdza sig, ;e dana reklama jest
reklamg polityczng, jest tatwo dostepne z
kaZdej reklamy politycznej i zawiera
nastepujace informacje:

Poprawka

-a) opis szerszego kontekstu reklamy
politycznej i jej celow;

Poprawka

a) tozsamosc¢ i miejsce zamieszkania
lub siedziby sponsora lub, w stosownych
przypadkach, podmiotu lub osoby, ktorzy
ostatecznie kontrolujq sponsora, a takze
ich sprawdzone dane kontaktowe;

Poprawka

aa)  w stosownym przypadku,
oswiadczenie o ukierunkowanym
charakterze reklamy, docelowej grupie
odbiorcow, danych wykorzystywanych do
targetowania oraz rodzaju
wykorzystanych danych osobowych, jeZeli
dane osobowe sq przetwarzane do
okreslenia grupy odbiorcow, ktorym
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Poprawka 82
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) okres, w ktorym reklama polityczna
ma by¢ publikowana i rozpowszechniana;

Poprawka 83
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) Ww oparciu m.in. o informacje
otrzymane zgodnie z art. 6 ust. 3,
informacje na temat tacznych wydanych
kwot lub innych korzysci uzyskanych

w cato$ci lub w cze$ci w zamian za
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacj¢ 1 rozpowszechnianie danej
reklamy oraz, w stosownych przypadkach,
kampanii reklamy politycznej, a takze na
temat ich zrodet;

Poprawka 84
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera ¢ a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje
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prezentuje si¢ te reklame, a takZe o
Zrodtach, skqd uzyskano te dane;

Poprawka

b) okres, w ktorym reklama polityczna
ma by¢ zamieszczana, publikowana,
promowana i rozpowszechniana, w tym w
stosownych przypadkach date rozpoczecia
i zakonczenia kampanii politycznej,

Poprawka

c) Ww oparciu m.in. o informacje
otrzymane zgodnie z art. 6 ust. 3,
informacje na temat tacznych wydanych
kwot lub innych korzysci uzyskanych przez
wydawce reklamy politycznej w calosci lub
W cze$cl w zamian za przygotowanie,
zamieszczenie, publikacje, promocje

1 rozpowszechnianie danej reklamy oraz,

w stosownych przypadkach, kampanii
reklamy politycznej, a takze na temat ich
zrodet;

Poprawka

ca) informacje o lgcznych kwotach lub
innych korzysciach uzyskanych przez
wszystkich dostawcow ustug reklamy
politycznej, w tym wydawcow, w calym
tancuchu wartosci, w calosci lub w czesci,
w zamian za priygotowanie,

PE734.324v02-00

PL



PL

Poprawka 85
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 7 — ustep 2 — litera ¢ b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 86
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 7 — ustep 2 — litera ¢ ¢ (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 87
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera d

Tekst proponowany przez Komisje

d) w stosownych przypadkach,
wskazanie wyborow lub referendow,
z ktorymi reklama jest zwigzana;

Poprawka 88
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera e

PE734.324v02-00

zamieszczenie, publikacje, promocje

i rozpowszechnianie danej reklamy oraz,
w stosownych przypadkach, kampanii
reklamy politycznej;

Poprawka

cb)  Zrodla funduszy wykorzystanych w
zwigzku z lit. ¢) i ca);

Poprawka

cc) w stosownych przypadkach, linki
do informacji zhiorczych o nieaktywnych i
aktywnych reklamach politycznych
pochodzgcych od tego samego sponsora.

Poprawka

d) w stosownych przypadkach,
wskazanie konkretnych wyborow lub
referendow, z ktorymi reklama jest
zwiazana, oraz odnosnego okresu
wyborczego;
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Tekst proponowany przez Komisje

e) w stosownych przypadkach, linki
do internetowych baz reklam;

Poprawka 89
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera f a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 90
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Wydawcy reklamy politycznej
podejmuja rozsadne starania w celu
zapewnienia, by informacje, o ktorych
mowa w ust. 112, byly kompletne, a jezeli
stwierdza, ze tak nie jest, nie udostgpniaja
reklamy polityczne;.

Poprawka 91
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

AD\1268241PL.docx

Poprawka

e) w stosownych przypadkach, linki
do internetowych baz reklam politycznych
i ich lokalizacje w europejskiej bibliotece
reklam politycznych,;

Poprawka

fa) informacje o innych mozliwych
reklamach dostarczonych w tej samej
kampanii.

Poprawka

3. Przed udostepnieniem reklamy w
domenie publicznej wydawcy reklamy
politycznej podejmuja rozsadne starania
w celu zapewnienia, by informacje,

o ktorych mowa w ust. 11 2, byty
kompletne, a jezeli stwierdza, ze tak nie
jest, nie udostepniaja reklamy polityczne;.

Poprawka

3a. Sponsorzy, dostawcy ustug i
wydawcy reklamy politycznej sq
odpowiedzialni za wypelnianie
obowiqzkow powstajgcych w wlasnych
sferach interesow na mocy niniejszego
artykutu zgodnie 7 majqcym zastosowanie

PE734.324v02-00
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Poprawka 92
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 3 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 93
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 3 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 94
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Ogloszenia o przejrzystosci sg

PE734.324v02-00
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prawem krajowym.

Poprawka

3b. Jezeli wydawca reklamy
politycznej uzyska informacje wskazujgce
na to, Ze informacje, o ktérych mowa w
ust. 1i 2, sq niekompletne lub
niedoktadne, podejmuje racjonalne
starania, by je uzupetni¢ lub skorygowad,
w tym przezg kontakt ze sponsorem lub
odnosnymi dostawcami ustug. Do czasu
skorygowania tych informacji wydawca
reklamy politycznej nie udostepnia jej lub
zaprzestaje jej udostepniania oraz
informuje o tym odpowiedniego dostawce
ustug i sponsora.

Poprawka

3c. Jezeli sponsorzy lub dostawcy
ustug reklamy politycznej dowiedzq sie, ie
informacje przekazane lub opublikowane
przez wydawce reklamy politycznej sq
niekompletne lub niedokladne, bez
zbednej zwloki kontaktujq sie 7 wydawcq i
w stosownych przypadkach przekazujqg mu
kompletne lub doktadne informacje.

Poprawka

4. Ogtoszenia o przejrzystosci sg
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aktualizowane 1 prezentowane w formie
tatwo dostepnej 1 — jezeli jest to technicznie
mozliwe — nadajacej si¢ do odczytu
maszynowego, wyraznie dostrzegalnej

1 przyjaznej dla uzytkownika, w tym
poprzez zastosowanie prostego jezyka.
Informacje te sq publikowane przez
wydawce reklamy politycznej wraz

z reklamgq polityczng od momentu jej
pierwszej publikacji do roku po jej
ostatniej publikacji.

Poprawka 95
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Wydawcy reklamy politycznej
przechowuja swoje ogloszenia

0 przejrzystosci wraz ze wszystkimi
zmianami przez okres pieciu lat po
zakonczeniu okresu, o ktorym mowa
wust. 4.

Poprawka 96
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 5 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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aktualizowane 1 prezentowane w formie
tatwo dostepnej, w tym dla 0soéb z
niepelnosprawnosciami, i — jezeli jest to
technicznie mozliwe — nadajacej si¢ do
odczytu maszynowego, dobrze
ustrukturyzowanej, wyraznie dostrzegalnej
1 przyjaznej dla uzytkownika, w tym
poprzez zastosowanie prostego jezyka, a
takze sq udostepniane w internecie.
Ogloszenie o przejrzystosci sporzqdza sie
w tym samym jezyku co reklame
polityczng.

Poprawka

5. Wydawcy reklamy polityczne;j
publikujg i przechowuja reklamy
polityczne i umieszczone w nich
ogloszenia o przejrzystosci wrazg g historig
wszystkich zmian przez rok od ostatniej
publikaciji.

Poprawka

Sa. Wydawcy reklam politycznych
zapewniajg bez zbednej zwloki
przekazanie informacji zawartych w
ogloszeniu o przejrzystosci europejskiej
bibliotece reklam politycznych. Biblioteka
ta zawiera wszystkie wersje reklamy.
Informacje udost¢gpniane na interfejsie
wydawcow reklamy politycznej
przedstawia si¢ w formacie nadajgcym sig
do odczytu maszynowego, zgodnie ze
wspolng strukturg danych i normami,
oraz sq dostgpne przez wspolny interfejs
programowania aplikacji, opracowany
przez Komisje po zasiegnieciu opinii

PE734.324v02-00
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Poprawka 97
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. Wydawcy reklamy polityczne;,
ktorzy sa bardzo duzymi platformami
internetowymi w rozumieniu art. 25
rozporzgdzenia (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], dopilnowuja, aby
repozytoria, ktore udostepniajg zgodnie

z art. 30 tego rozporzadzenia [akt

o ustugach cyfrowych], udostgpniaty dla
kazdej reklamy politycznej w repozytorium
informacje, o ktorych mowa w ust. 2.

Poprawka 98
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. Panstwa czltonkowskie, w tym
wlasciwe organy, oraz Komisja zachecajq
do sporzgdzania kodeksow postgpowania,
ktore maja przyczynic si¢ do wlasciwego
stosowania niniejszego artykutu —

z uwzglednieniem szczegdlnych cech
odpowiednich zaangazowanych
dostawcow ushug oraz szczegdlnych
potrzeb mikroprzedsigbiorstw oraz matych
1 Srednich przedsigbiorstw, w rozumieniu
art. 3 dyrektywy 2013/34/UE.

PE734.324v02-00

odpowiednich zainteresowanych stron.

Poprawka

6. Wydawcy reklamy polityczne;,
ktorzy sg bardzo duzymi platformami
internetowymi w rozumieniu art. 33
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065,
dopilnowuja, aby repozytoria, ktore
udostepniajg zgodnie z art. 39 tego
rozporzadzenia, bez zhednej zwloki
udostepnialy dla kazdej reklamy
politycznej w repozytorium informacje,

o ktorych mowa w ust. 2, oraz zapewniajg
wlasciwym organom panstw
czltonkowskich dostep do tych informacji
w czasie rzecgywistym. Repozytorium
zawiera wszystkie wersje reklamy i jest

publicznie dostepne.
Poprawka
7. Komisja we wspolpracy z

panstwami czlonkowskimi sporzgdza
wytyczne, ktore majg przyczynic si¢ do
wlasciwego stosowania niniejszego
artykutu — z uwzglednieniem szczegdlnych
cech odpowiednich zaangazowanych
dostawcow ustug oraz szczego6lnych
potrzeb mikroprzedsigbiorstw oraz matych
i $rednich przedsigbiorstw, w rozumieniu
art. 3 dyrektywy 2013/34/UE. Wytyczne te
zawierajq wskazowki dotyczgce
stosowania niniejszego artykutu do
reklamy politycznej zarowno w internecie,
jak i poza nim. W szczegdlnosci wytyczne
te zawierajq wskazowki dla wydawcow
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Poprawka 99
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 8

Tekst proponowany przez Komisje

8. Komisja jest uprawniona do
przyjmowania aktow delegowanych
zgodnie z art. 19 w celu zmiany
zalacznika I poprzez dodanie, modyfikacje
lub usunigcie elementéw z wykazu
informacji, ktére majg by¢ przekazywane
zgodnie z ust. 2, jezeli w $wietle rozwoju
technologicznego taka zmiana jest
konieczna do zrozumienia szerszego
kontekstu reklamy politycznej 1 jej celow.

Poprawka 100
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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reklamy politycznej dotyczqce starannego
i sgybkiego rozpatrywania powiadomien, o
ktorych mowa w art. 9 ust. 3.

Poprawka

8. Komisja jest uprawniona do
przyjmowania aktow delegowanych
zgodnie z art. 19 w celu zmiany
zalacznika I poprzez dodanie, modyfikacje
lub usunigcie elementéw z wykazu
informacji, ktére majg by¢ przekazywane
zgodnie z ust. 2, jezeli w $wietle rozwoju
technologicznego, badan naukowych i
zmian wprowadzonych przez wlasciwe
organy na szczeblu unijnym lub krajowym
taka zmiana jest konieczna do zrozumienia
szerszego kontekstu reklamy politycznej
1jej celow, bez zmniejszania poziomu
przejrzystosci.

Poprawka

Artykul 7a
Europejska biblioteka reklamy politycznej

Komisja tworzy europejskq biblioteke
reklam politycznych i zarzqdza nig w celu
przechowywania, archiwizowania i
podawania do wiadomosci publicznej
informacji o reklamach politycznych,
wymienionych w art. 7.Komisja
przechowuje te informacje przez okres 11
lat od daty pierwszej publikacji reklamy
politycznej. Wszelkie dane osobowe
przechowuje si¢ tylko przez okres pieciu
lat.
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Poprawka 101
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Wydawcy reklam $wiadczacy
ustugi reklamy politycznej zamieszczajg
informacje o kwotach lub warto$ci innych
korzysci otrzymanych w catosci lub

w cze$ci w zamian za te ustugi, w tym

o wykorzystaniu technik targetowania

i amplifikacji, zagregowanych wedlug
kampanii, w swoim sprawozdaniu

z dziatalnos$ci w rozumieniu art. 19
dyrektywy 2013/34/UE, bedgcym czg$cia
rocznego sprawozdania finansowego.

Poprawka 102
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Wydawcy reklam §wiadczacy
ustugi reklamy politycznej wprowadzaja
mechanizmy umozliwiajace osobom
fizycznym nieodptatne powiadomienie ich,
ze dana reklama, ktorg opublikowali, nie
jest zgodna z niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka 103
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Wydawcy reklamy politycznej
zezwalaja na przekazywanie informacji,
o ktorych mowa w ust. 1, droga
elektroniczng. Wydawca reklamy
politycznej informuje osoby fizyczne

o dziataniach podj¢tych w zwigzku

z powiadomieniem, o ktorym mowa

PE734.324v02-00

Poprawka

1. Wydawcy $wiadczacy ustugi
reklamy politycznej zamieszczajg
informacje o kwotach lub warto$ci innych
korzysci otrzymanych w catosci lub

w cze$ci w zamian za te ustugi, w tym

o wykorzystaniu technik targetowania,
zagregowanych wedlug kampanii,

w odrebnej czesci sprawozdania

z dziatalnos$ci w rozumieniu art. 19
dyrektywy 2013/34/UE, bedgcego cz¢scia
rocznego sprawozdania finansowego.

Poprawka

1. Wydawcy reklam $wiadczacy
ustugi reklamy politycznej wprowadzaja
przyjazne dla uiytkownika mechanizmy
umozliwiajace osobom fizycznym
nieodplatne powiadomienie ich, ze dana
reklama, ktora opublikowali, nie jest
zgodna z niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka

3. Wydawcy reklamy politycznej
zezwalaja na przekazywanie powiadomien,
o ktorych mowa w ust. 1, droga
elektroniczng. Powiadamiajgcy nie majq
obowiqzku podania danych osobowych.
Wydawca reklamy politycznej informuje
osoby fizyczne, ktore zdecydujq si¢ podaé
dane kontaktowe, o dziataniach podjetych
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w ust. 1.

Poprawka 104
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 105
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 3 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 106
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 4

AD\1268241PL.docx
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w zwigzku z powiadomieniem, o ktorym
mowa w ust. 1.

Poprawka

3a. Wydawcy reklamy politycznej bez
zbednej zwloki, najpoiniej w ciggu pieciu
dni analizujg powiadomienie, o ktorym
mowa w ust. 1, i odpowiednio na nie
reagujq, 7 naleiytq starannoscigq,
obiektywnie i bez dyskryminacji. Jezeli
powiadomienie dotyczy reklamy
politycznej zwigzanej 7 wyborami lub
referendum, ktore majg si¢ odby¢é w ciggu
mniej niz 30 dni, wydawcy reklamy
politycznej analizujg powiadomienie i
reagujq na nie w ciggu 36 godzin.

Poprawka

3b. Wydawcy reklamy politycznej
informujg zainteresowane strony o swoich
uwagach i decyzjach zwigzanych 7
powiadomieniem, o ktorym mowa w ust. 1.
Odnosni wydawcy informujq
zainteresowane strony o mechanizmie
odwolawczym zwigzanym 7
powiadomieniem.

PE734.324v02-00
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Tekst proponowany przez Komisje

4. Na powtarzajace si¢ powiadomienia
na podstawie ust. 1 dotyczace tej samej
reklamy lub kampanii reklamowej mozna
odpowiadac zhiorczo, w tym przez
odniesienie do ogloszenia na stronie
internetowej danego wydawcy reklamy
politycznej.

Poprawka 107
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00

Poprawka

4. Na powtarzajace si¢ powiadomienia
na podstawie ust. 1 dotyczace tej samej
reklamy lub kampanii reklamowej mozna
odpowiadac w formie zautomatyzowanej.

Poprawka

Artykul 9a
Prawo do wniesienia skargi

1 Osoby fizyczne i prawne majg
prawo do wniesienia skargi na podmioty
polityczne, wydawcow, sponsorow i
dostawcow ustug, ktorym zarzucajq
naruszenie niniejszego rogporzgdzenia.

2. Panstwa czlonkowskie, Europejska
Rada Ochrony Danych lub Komisja
ustalajq zasady dotyczgce prawa do
wniesienia skargi, o ktorej mowa w ust. 1.
Wlasciwe organy oceniajq skarge
obiektywnie i majg uprawnienia okreslone
w art. 15 ust. 4. W trakcie postgpowania
zainteresowane strony majq prawo do
otrzymania odpowiednich informacji o
statusie skargi zgodnie 7 prawem Unii i
prawem krajowym.

3. Jezeli skarga podlega kompetencji
innego wlasciwego organu w jego
panstwie cztonkowskim lub na szczeblu
Unii, organ otrzymujqcy skarge
przekazuje jq temu organowi w terminie
siedmiu dni. W okresach wyborczych
skarge przekazuje sie bez thednej zwloki.
Wiasciwy organ otrzymujqcy skarge
ocenia jg i w stosownych przypadkach
podejmuje stosowne dzialania w terminie
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15 dni. W okresach wyborczych ocene te
wykonuje si¢ w terminie pigciu dni.

Poprawka 108
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

Artykut 9b

Zaufane podmioty sygnalizujgce
niezgodne 7 prawem reklamy polityczne

1. Wydawcy reklam politycznych,
ktorzy zezwalajq sponsorom na
publikowanie w internecie reklam
politycznych, stosujq srodki techniczne i
organizacyjne niezbedne do zapewnienia,
Ze powiadomienia przekazywane przez
zaufane podmioty sygnalizujgce
niezgodne 7 prawem reklamy polityczne za
posrednictwem mechanizmu, o ktorym
mowa w art. 9, byly rozpatrywane i
rozstrgygane priorytetowo i bez thednej
wloki.

2. Wtasciwe organy krajowe
przyznajg na wniosek status zaufanych
podmiotow sygnalizujgcych niezgodne z
prawem reklamy polityczne dowolnemu
podmiotowi, ktory wykaze, Ze spetnia
wszystkie nastepujgce warunki:

a) ma konkretng wiedze fachowgq i
kompetencje do wykrywania i
identyfikowania reklam politycznych
niezgodnych 7 niniejszym
rozporzqdzeniem oraz powiadamiania o
nich;

b) reprezentuje interesy tbiorowe i
jest niezaleiny od jakichkolwiek
wydawcow reklam politycznych,
sponsorow lub podmiotow politycznych;

¢ prowadzi dzialalnosé stuigcq
przekazywaniu powiadomien starannie,
rzetelnie i obiektywnie.
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3. Wiasciwe organy krajowe
przekazujg Komisji i Europejskiej Radzie
ds. Ustug Cyfrowych nazwy, adresy
pocztowe i adresy poczty elektronicznej
podmiotow, ktorym przyznano status
zaufanego podmiotu sygnalizujgcego lub
ktorym taki status cofnieto zgodnie 7 ust.
6.

4. Komisja publikuje informacje,

o ktorych mowa w ust. 3, w publicznie
dostepnej bazie danych w tatwo
dostepnym formacie nadajgcym sie do
odczytu maszynowego i aktualizuje t¢ baze
danych.

5. Jezeli wydawca reklamy
politycznej ma informacje wskazujqce, Ze
zaufany podmiot sygnalizujqcy niezgodne
z prawem reklamy polityczne zloiyt
znaczng liczbe niewystarczajgco
precyzyjnych, niedoktadnych lub
nieodpowiednio uzasadnionych
powiadomien za posrednictwem
mechanizmow, o ktorych mowa w art. 9,
przekazuje te informacje wlasciwym
organom krajowym oraz przedstawia im
niezbedne wyjasnienia i dokumenty
potwierdzajqce. Po otrzymaniu informacji
od wydawcy reklam politycznych i jezeli
koordynator ds. ustug cyfrowych uzna, Ze
istniejq uzasadnione powody, by wszczgé
dochodzenie, status zaufanego podmiotu
sygnalizujgcego zawiesza si¢ na czas
trwania tego dochodzenia, ktore nalezy
przeprowadzic¢ bez thednej swloki.

6. Wiasciwy organ krajowy, ktory
przyznatl danemu podmiotowi status
zaufanego podmiotu sygnalizujgcego,
cofa taki status, jezeli w wyniku
dochodzenia wszczetego 7 wlasnej
inicjatywy albo na podstawie informacji
otrzymanych od osob trzecich, w tym
informacji udzielonych przez wydawce
reklam politycznych zgodnie 7 ust. 5,
ustali, e dany podmiot nie spelnia juz
warunkow okreslonych w ust. 2. Przed
cofnigciem tego statusu koordynator ds.
ustug cyfrowych lub wtasciwy organ

PE734.324v02-00 54/84 AD\1268241PL.docx
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Poprawka 109
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 1 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

1. Wilasciwe organy krajowe sa
uprawnione do zgdania od dostawcy ustug
reklamy politycznej przekazania
informacji, o ktérych mowa w art. 6, 71 8.
Przekazywane informacje musza by¢
kompletne, doktadne 1 wiarygodne oraz
przedstawione w jasnej, spdjnej,
skonsolidowanej 1 zrozumiatej formie.
Jezeli jest to technicznie mozliwe,
informacje sg przekazywane w formie
umozliwiajacej odczyt maszynowy.

Poprawka 110
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Po otrzymaniu wniosku zgodnie

z ust. 1 dostawcy ustug reklamy
politycznej w ciggu dwodch dni roboczych
potwierdzaja otrzymanie tego wniosku

i informujg organ o dzialaniach podjetych
w celu jego realizacji. Odpowiedni
dostawca ustug dostarcza zagdanych
informacji w ciagu dziesigciu dni
roboczych.
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krajowy umozliwiajg temu podmiotowi
przedstawienie uwag do wynikow
dochodzenia i zamiaru cofnigcia mu
statusu zaufanego podmiotu
sygnalizujgcego.

7. Po zasiegnieciu opinii
Europejskiej Rady ds. Ustug Cyfrowych
Komisja moZe w razie potrzeby wydaé
wytyczne, by pomoc wydawcom reklam
politycznych i wlasciwym organom
krajowym w stosowaniu ust. 5 i 6.

Poprawka

1. Wilasciwe organy krajowe sa
uprawnione do zgdania od dostawcy ustug
reklamy politycznej przekazania
informacji, o ktérych mowa w art. 6, 71 8.
Przekazywane informacje musza by¢
kompletne, doktadne 1 wiarygodne oraz
przedstawione w jasnej, spdjnej,
skonsolidowanej 1 zrozumiatej formie.
Informacje sg przekazywane w formie
umozliwiajgcej odczyt maszynowy.

Poprawka

2. Po otrzymaniu wniosku zgodnie

z ust. 1 dostawcy ustug reklamy
politycznej w ciggu dwdch dni roboczych
potwierdzaja otrzymanie tego wniosku

1 informujg organ o dziataniach podjetych
w celu jego realizacji. Odpowiedni
dostawca ustug dostarcza zadanych
informacji w ciagu kolejnych pigciu dni
roboczych.
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Poprawka 111
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ust¢p 1 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

1. Dostawcy ustug reklamy
politycznej przyjmuja odpowiednie srodki
w celu przekazania informacji, o ktorych
mowa w art. 6, zainteresowanym
podmiotom na ich wniosek i bez
pobierania opfat.

Poprawka 112
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 1 — akapit

Tekst proponowany przez Komisje

Jezeli dostawca ustug reklamy politycznej
jest wydawcq reklamy politycznej, stosuje
on odpowiednie srodki rownie; w celu
przekazania informacji, o ktorych mowa
w art. 7, zainteresowanym podmiotom na
ich wniosek i bez pobierania oplat.

Poprawka 113
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 2 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

2. Zainteresowane podmioty
wystepujace z wnioskiem o przekazanie
informacji na podstawie ust. 1 sa
podmiotami niezaleznymi z punktu
widzenia interesu handlowego i naleza do
jednej lub kilku z nastepujacych kategorii:

PE734.324v02-00

Poprawka

1. Dostawcy ustug reklamy
politycznej przyjmuja odpowiednie §rodki
w celu przekazania informacji, o ktorych
mowa w art. 6, zainteresowanym
podmiotom na ich wniosek, w formie
przyjaznej dla uiytkownika, jak
najszybciej, a nie poZniej niz przed
uplywem dwaoch miesigcy od otrzymania
wniosku, 1 bez pobierania optat.

Poprawka
skresla sie
Poprawka
2. Zainteresowane podmioty majgce

siedzibe w Unii i wystepujace z wnioskiem
o przekazanie informacji na

podstawie ust. 1 sg podmiotami
niezaleznymi z punktu widzenia interesu
handlowego i1 naleza do jednej lub kilku

z nastgpujacych kategorii:

AD\1268241PL.docx



Poprawka 114
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 2 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) cztonkowie organizacji

spoteczenstwa obywatelskiego, ktorej cele

statutowe to ochrona 1 promowanie
interesu publicznego z upowaznienia na
mocy prawa krajowego lub unijnego;

Poprawka 115
Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 11 — ustep 2 — litera d a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 116
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 2 — akapit 2

Tekst proponowany przez Komisje

Takie zainteresowane podmioty obejmujq

rownie? dziennikarzy posiadajgcych
akredytacje w panstwie cztonkowskim
udzielong przez organy krajowe,
europejskie lub miedzynarodowe.

Poprawka 117
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Po otrzymaniu wniosku od
zainteresowanego podmiotu dostawca
ustug doktada wszelkich staran, aby
w ciagu jednego miesigca dostarczyé
zadane informacje lub uzasadniong

AD\1268241PL.docx
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Poprawka

b) cztonkowie organizacji
spoteczenstwa obywatelskiego, ktorej cele
statutowe to ochrona i promowanie
interesu publicznego;

Poprawka

da) dziennikarze.

Poprawka
skresla sig

Poprawka
3. Po otrzymaniu wniosku od

zainteresowanego podmiotu dostawca
ustug w ciagu dwdch tygodni dostarcza
zadane informacje lub uzasadniong
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odpowiedz zgodnie z ust. 5.

Poprawka 118
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Jezeli wnioski na podstawie ust. 1
s3 W sposOb oczywisty nieuzasadnione,
niejasne lub nadmierne, w szczegdlnosci

z powodu ich niesprecyzowania, dostawca
ustug moze odméwi¢ odpowiedzi. W takim
przypadku odpowiedni dostawca ustug
przesyla zainteresowanemu podmiotowi
sktadajgcemu wniosek odpowiedz wraz

z uzasadnieniem.

Poprawka 119
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. Na dostawcach ustug spoczywa
cigzar wykazania, ze wniosek jest

W sposob oczywisty nieuzasadniony,
niejasny lub nadmierny, lub ze wnioski sa
powtarzalne, a ich rozpatrywanie wigze si¢
ze znacznymi kosztami.

Poprawka 120
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Rozdzial I1I — tytul

Tekst proponowany przez Komisje

TARGETOWANIE I AMPLIFIKACJA
REKLAMY POLITYCZNEJ

Poprawka 121
Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul -12 (nowy)

PE734.324v02-00

odpowiedz zgodnie z ust. 5.

Poprawka

5. Jezeli wnioski na podstawie ust. 1
$3 W SposOb oczywisty nieuzasadnione,
niejasne lub nadmiernie obcigzajace,
szczegolnie jesli brak im klarownosci,
dostawca ustug moze odmowic przyjecia
wniosku. W takim przypadku odpowiedni
dostawca ustug przesyla zainteresowanemu
podmiotowi sktadajagcemu wniosek
odpowiedz wraz z uzasadnieniem oraz
informacjq o moZliwosciach zaskarienia.

Poprawka

7. Na dostawcach ustug spoczywa
cigzar wykazania, ze wniosek jest

w sposOb oczywisty nieuzasadniony lub
niejasny, lub ze wnioski sg powtarzalne,
a ich rozpatrywanie wiaze si¢ ze
znacznymi kosztami.

Poprawka

TARGETOWANIE I DOSTARCZANIE
USLUG REKLAMY POLITYCZNEJ

AD\1268241PL.docx



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 122
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Szczegbdlne wymogi dotyczace
targetowania i amplifikacji

Poprawka 123
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

l. Zakazane sg techniki targetowania
lub amplifikacji, ktore wiaza si¢

z przetwarzaniem danych osobowych,

o ktorych mowa w art. 9 ust. 1
rozporzadzenia (UE) 2016/679 i art. 10
ust. 1 rozporzadzenia (UE) 2018/1725,

w kontekscie dziatalnosci w zakresie
reklamy politycznej.

AD\1268241PL.docx

Poprawka

Artykut -12

Zakaz technik targetowania i dostarczania
reklam obejmujgcych przetwarzanie
szezegolnych kategorii danych osobowych

Zakazane sq techniki targetowania lub
dostarczania reklam, ktore wiqzq si¢ —

w gwiqzku 7 prowadzeniem dziatalnosci
w zakresie reklamy politycznej —

z przetwarzaniem szczegolnych kategorii
danych osobowych, o ktérych mowa

w art. 9 rozporzgdzenia (UE) 2016/679
oraz w art. 10 rozporzqdzenia

(UE) 2018/1725.

Poprawka

Szczegbdlne wymogi dotyczace
przetwarzania danych osobowych na
potrzeby technik targetowania i
dostarczania reklam

Poprawka

1. Techniki targetowania i
dostarczania reklam, ktore wiaza si¢ z
przetwarzaniem danych osobowych
nienalezqcych do szczegolnych kategorii
danych osobowych w rozumieniu art. 9
rozporzadzenia (UE) 2016/679 lub art. 10
rozporzadzenia (UE) 2018/1725, ogranicza
sig scisle do sytuacji wymienionych w
niniejszgym artykule.
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Poprawka 124
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 125
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 126
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00
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Poprawka

la. Techniki dostarczania reklam, o
ktorych mowa w niniejszym artykule,
wyznaczajq odbiorcow z grupy docelowej
bez dalszego przetwarzania danych
osobowych, wylqcznie na podstawie
wyboru losowego.

Poprawka

1b. Zakazane sq techniki targetowania
i dostarczania reklam wiqzgce sie z
przetwarzaniem danych osobowych 0sob,
o ktorych administrator danych wie 7
wystarczajgcq pewnoscig, e sq one o co
najmniej rok mlodsze niz wiek
uprawniajgcy do glosowania okreslony w
prawie krajowym. Wypelnianie
obowiqzkow okreslonych w niniejszym
artykule nie zobowigzuje dostawcow
platform internetowych do przetwarzania
dodatkowych danych osobowych, by
ocenié, czy odbiorca ustugi jest matoletni.

Poprawka

Ic. Techniki targetowania i
dostarczania reklam, ktore wiqzq si¢ 7
przetwarzaniem danych osobowych,
ogranicza sie do danych osobowych
jednoznacznie przekazanych przez osobe,
ktorej dane dotyczq, za jej zgodg, jak
zdefiniowano w art. 4 pkt 11

AD\1268241PL.docx
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rozporzqgdzenia (UE) 2016/679, i
wylgcznie do celow internetowej reklamy
politycznej.

Danych osobowych przekazanych przez
osobe, ktorej dane dotyczq, za
posrednictwem ustugi lub urzqdzenia, w
tym dostarczonych tresci, nie uznaje si¢ za
przekazane dane osobowe, dlatego
dostawca nie wykorzystuje ich do
targetowania i dostarczania reklamy
politycznej.

Zwracajgc si¢ do osoby, ktorej dane
dotyczq, o zgode, administrator danych
informuje, Ze przekazane dane osobowe
moggq by¢ przetwarzane wylgcznie na
potrzeby prezentowania tej osobie reklamy
politycznej. Odmowa wyraZenia zgody nie
moZe by¢ bardziej skomplikowana ani
bardziej czasochtonna dla osoby, ktorej
dane dotyczq, ni; wyraZenie zgody.
Dostawcy nie wymagajq zgody, gdy osoba,
ktorej dane dotyczq, korzysta z prawa do
wyraZenia sprzeciwu srodkami
zautomatyzowanymi 7 wykorzystaniem
specyfikacji technicznych, zgodnie 7 art.
21 ust. 5 rozporzgdzenia (UE) 2016/679.
Jezeli osoba, ktorej dane dotyczq, odmowi
wyrazenia zgody lub cofnie zgode,
zapewnia si¢ jej inne uczciwe i rozsqgdne
moZliwosci dostepu do ustug
spoleczenstwa informacyjnego.

Techniki targetowania i dostarczania
reklam, o ktorych mowa w niniejszym
ustepie, nie mogq lgczyé wiecej niz
czterech kategorii danych osobowych, w
tym lokalizacji osoby, ktorej dane dotyczq.

Jezeli reklama polityczna jest powigzana z
wyborami lub referendum, przez
lokalizacje osoby, ktorej dane dotyczg,
rozumie sie szczebel okregu wyborczego
wlasciwego dla tych wyborow lub
referendum, zgodnie 7 ust. 1d lit. b).

Jezeli reklama polityczna nie jest
powigzana 7 wyborami lub referendum,
lokalizacja wykorzystana w technikach
targetowania i dostarczania reklam nie
moZe by¢ okreslana ponizej poziomu
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Poprawka 127
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 d (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 128
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 e (nowy)

PE734.324v02-00

gminy.

Jezeli reklama polityczna nie jest
zwigzana 7 wyborami lub referendum oraz
w przypadku polgczenia co najmniej
dwoch kategorii danych, grupa docelowa
obejmuje co najmniej 0,4 % mieszkancow
panstwa czlonkowskiego i co najmniej

50 000 obywateli.

Poprawka

1d. Niezaleznie od ust. 1c w okresie 60
dni bezposrednio poprzedzajgcych wybory
lub referendum techniki targetowania i
dostarczania reklam wiqzgce si¢ 7
przetwarzaniem danych osobowych
ogranicza sie do nastgpujgcych danych
osobowych jednoznacznie przekazanych
wydawcy reklam przez osobe, ktorej dane
dotyczq, za jej zgodg, jak zdefiniowano w
art. 4 pkt 11 rozporzgdzenia (UE)
2016/679, i wylgcznie do celow
internetowej reklamy politycznej:

a) Jezyki, jakimi postuguje si¢ osoba,
ktorej dane dotyczq;

b) lokalizacja osoby, ktorej dane
dotyczq, na poziomie okregu wyborczego
majgcego zastosowanie w danych
wyborach lub danym referendum;

¢ informacja, Ze osoba, ktorej dane
dotyczq, bedzie glosowaé po raz pierwszy.

Ust. 1c akapit drugi i trzeci stosuje sie
odpowiednio.

AD\1268241PL.docx



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 129
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Zakaz ustanowiony w zdaniu
pierwszym nie ma zastosowania do
sytuacji, o ktorych mowa w art. 9 ust. 2
lit. a) i d) rozporzqdzenia (UE) 2016/679
orazw art. 10 ust. 2 lit. a) i d)
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725.

Poprawka 130
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ust¢p 3 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

3. Stosujac techniki targetowania lub
amplifikacji w kontekscie dziatalnosci
w zakresie reklamy politycznej

AD\1268241PL.docx

Poprawka

Ie. Niniejszy artykul nie ma
zastosowania do wewnetrznej komunikacji
partii politycznej, fundacji, stowarzyszenia
lub jakiegokolwiek innego podmiotu
nienastawionego na zysk, do ich cztonkow
i bylych cztonkow oraz do takich
komunikatow jak biuletyny informacyjne
zwigzane 7 ich dziatalnosciq polityczng,
jezeli bazujg one wylgcznie na danych o
subskrypcji, a zatem sq Scisle ograniczone
do czltonkow, bylych cztonkow lub
abonentow i opierajq si¢ na dostarczonych
przez nich danych osobowych i nie wigZg
si¢ z dalszym przetwarzaniem danych
osobowych do targetowania lub innej
dalszej selekcji odbiorcow i wiadomosci,
ktore otrzymujq. Takie formy marketingu
bezposredniego wchodzq w zakres
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 i dyrektywy
2002/58/WE.

Poprawka
skresla sig
Poprawka
3. Stosujac techniki targetowania

w konteks$cie usfug reklamy politycznej
obejmujacej przetwarzanie danych
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obejmujacej przetwarzanie danych
osobowych, administratorzy, oprocz
wymogow okreslonych w rozporzadzeniu
(UE) 2016/679 1 rozporzadzeniu

(UE) 2018/1725, w zaleznosci od
przypadku, przestrzegaja nastgpujacych
Wymogow:

Poprawka 131
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) przyjecie 1 wdrozenie polityki
opisujacej jasno 1 prostym jezykiem
wykorzystanie tych technik w celu
kierowania reklam do konkretnych osob
fizycznych lub wzmacniania tresci oraz
przechowywanie takiej polityki przez okres
Ppieciu lat;

Poprawka 132
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 —litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) prowadzenie dokumentacji
dotyczacej stosowania targetowania lub
amplifikacji, stosowanych mechanizmow,
technik i parametréw oraz zrodta (zrodet)
wykorzystanych danych osobowych;

Poprawka 133
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

C) dostarczanie, wraz z reklamag
polityczng, dodatkowych informacji
koniecznych do tego, by zainteresowana
osoba mogla zrozumie¢ zastosowang

PE734.324v02-00

osobowych, administratorzy, oprocz
wymogow okreslonych w rozporzadzeniu
(UE) 2016/679 1 rozporzadzeniu

(UE) 2018/1725, stosownie do przypadku,
przestrzegaja nastepujacych wymogow:

Poprawka

a) przyjecie 1 wdrozenie polityki
opisujacej jasno i prostym jezykiem
wykorzystanie tych technik w celu
kierowania reklam do konkretnych osob
fizycznych lub dostarczania tresci oraz
przechowywanie takiej polityki przez okres
10 lat; ta polityka wewnetrzna jest

publicznie dostepna;
Poprawka
b) prowadzenie dokumentacji

dotyczacej stosowanych technik

i parametrow targetowania i dostarczania
reklam oraz 7rodta (zrodet)
wykorzystanych danych osobowych;

Poprawka

C) dostarczanie, wraz z reklamg
polityczng, dodatkowych informacji
koniecznych do tego, by zainteresowana
osoba mogta zrozumie¢ zastosowang

AD\1268241PL.docx



logike 1 gtdwne parametry wykorzystane;j
techniki, a takze to, czy wykorzystano dane
0s6b trzecich i dodatkowe techniki
analityczne. informacje te obejmuja
elementy okre§lone w zatgczniku 1L

Poprawka 134
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 — litera ¢ a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 135
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 136
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Wydawcy reklamy politycznej
korzystajgcy 7 technik targetowania lub
amplifikacji umieszczajq w ogloszeniu
o0 przejrzystosci wymaganym zgodnie

z art. 7 informacje okreslone w ust. 3
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65/84

logike 1 gtdwne parametry wykorzystanej
techniki, a takze dodatkowe techniki
analityczne; informacje te obejmuja
elementy okreslone w zataczniku Il;

Poprawka

ca)  corocznie sporzqdzanie
wewnetrznej oceny ryzyka wynikajgcego
ze stosowania tych technik dla praw
podstawowych i wolnosci osob fizycznych
i calego spoleczenstwa; wyniki tych ocen
ryzyka podaje si¢ do wiadomosci
publicznej.

Poprawka

3a. Wydawca nie przetwarza — do
celow swiadczenia ustug reklam
politycznych — danych osobowych
uzytkownikow koncowych, ktorzy
korzystajq ze swiadczonych przez osoby
trzecie ustug wykorzystujgcych
podstawowe ustugi platformowe wydawcy.

Poprawka

skresla sie

PE734.324v02-00
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lit. ¢) oraz link do polityki, o ktorej mowa
w ust. 3 lit. a). W przypadku gdy
administratorem danych jest inny podmiot
niz wydawca reklamy, administrator
przekazuje wydawcy reklamy politycznej
swojq polityke wewnetrzng lub odniesienie
do niej.

Poprawka 137
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania lub
amplifikacji, o ktérych mowa w ust. 3,
zamieszczajg w reklamie lub wraz z nig
oraz w ogloszeniu o przejrzystosci
wymaganym na podstawie art. 7
odniesienie do skutecznych §rodkéw
wspierajacych osoby fizyczne

w wykonywaniu praw przyshugujacych im
na podstawie rozporzadzenia

(UE) 2016/679.

Poprawka 138
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 8

Tekst proponowany przez Komisje

8. Komisja jest uprawniona do
przyjmowania aktow delegowanych
zgodnie z art. 19 w celu zmiany
zalgcznika I1 poprzez zmiang lub
usunigcie elementow z wykazu informacji,
ktore majq by¢ przekazywane zgodnie

z ust. 3 lit. ¢) niniejszego artykulu,

w Swietle rozwoju technologicznego

PE734.324v02-00

Poprawka

5. Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania,

o ktorych mowa w ust. 3, zamieszczaja

w reklamie lub wraz z nig oraz

w ogloszeniu o przejrzysto$ci wymaganym
na podstawie art. 7 odniesienie do
skutecznych srodkow wspierajacych osoby
fizyczne w wykonywaniu praw
przystugujacych im na podstawie
rozporzadzenia (UE) 2016/679. Ogloszenie
o przejrzystosci zawiera dobrze widoczny
link do tatwo dostepnego interfejsu, na
ktorym uzytkownicy mogq cofngé swojq
zgode lub zmieni¢ dane osobowe
przekazane przez siebie wylgcznie do
celow internetowej reklamy politycznej,
zgodnie z ust. Ici 1d.

Poprawka

skresla sig
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w zakresie odpowiednich badan
naukowych oraz rogwoju w zakresie
nadzoru prowadzonego przez wlasciwe
organy i odpowiednich wytycznych
wydawanych przez wlasciwe organy.

Poprawka 139
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 13 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje
Przekazywanie informacji dotyczacych

targetowania lub amplifikacji innym
zainteresowanym podmiotom

Poprawka 140
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 14 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 141
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ust¢p 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

AD\1268241PL.docx

Poprawka

Przekazywanie informacji dotyczacych
targetowania w internecie lub dostarczania
reklam innym zainteresowanym
podmiotom

Poprawka

1a. Panstwa czlonkowskie prowadzq
publicznie dostepne rejestry
przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych na szczeblu krajowym
na mocy niniejszego rozporzgdzenia.
Komisja prowadzi publicznie dostepny
rejestr przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych na szczeblu Unii na
mocy niniejszego rogporzqdzenia.

Poprawka

1a. Jezeli wydawca reklamy
politycznej jest bardzo duziq platformg
internetowq lub bardzo duZg
wyszukiwarkq internetowq w rozumieniu
art. 33 rozporzgdzenia (UE) 2022/2065,
Europejska Rada Ochrony Danych moZe

PE734.324v02-00
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Poprawka 142
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 143
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 144
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ust¢p 1 d (nowy)

PE734.324v02-00

wszczq¢ dochodzenie na wniosek organow
krajowych, Komisji lub 7 wlasnej
inicjatywy po zasiegnieciu opinii
odpowiednich organow krajowych, jeZeli
podejrzewa naruszenie art. -12 lub 12
niniejszego rozporzqdzenia.

Poprawka

1b. Wszczecie postegpowania przez
Europejskq Rade Ochrony Danych
zgodnie 7 ust. 1a niniejszego artykutu
zdejmuje 7 krajowego organu lub
krajowych organow ochrony danych, lub
— w stosownych przypadkach — innego
wlasciwego organu, dotyczqce danego
naruszenia uprawnienia do nadzorowania
i egzekwowania obowigzkow
wynikajgcych z niniejszego
rozporzqdzenia.

Poprawka

Ic. Po otrzymaniu informacji

0 wszczeciu postepowania krajowe organy
ochrony danych w terminie 15 dni — lub w
terminie siedmiu dni, jeZeli w ciggu 60 dni
majq si¢ odby¢ wybory lub referendum,
zgodnie z art. 12 ust. 1d — przekazujq
Europejskiej Radzie Ochrony Danych
wszelkie posiadane informacje na temat
danego naruszenia.
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 145
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 146
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Kazde panstwo cztonkowskie
wyznacza co najmniej jeden wlasciwy
organ odpowiedzialny za stosowanie

i egzekwowanie aspektOw niniejszego
rozporzadzenia nieobjetych

przepisami ust. 11 2. Kazdy wlasciwy
organ wyznaczony na podstawie
niniejszego ustepu posiada strukturalnie
petna niezalezno$¢ zarowno od samego
sektora, jak 1 od wszelkich zewnetrznych

AD\1268241PL.docx

Poprawka

1d. Podczas wykonywania uprawnien
dochodzeniowych na podstawie
niniejszego rozporzgdzenia Europejska
Rada Ochrony Danych zwraca si¢ o
indywidualne lub lgczne wsparcie do
krajowych organoéw ochrony danych
zainteresowanych podejrzewanym
naruszeniem, w tym do organu ochrony
danych wlasciwego dla miejsca
prowadzenia dzialalnosci.

Poprawka

2a. Komisja ma wylgczne kompetencje
do monitorowania przestrzegania
obowigzkow okreslonych w niniejszym
rozporzqdzeniu przez bardzo duZe
platformy internetowe i bardzo duze
wyszukiwarki internetowe w rozumieniu
art. 33 rozporzgdzenia (UE) 2022/2065, 7
wyjqtkiem art. -12 i 12 niniejszego
rozporzqdzenia.

Poprawka

3. Kazde panstwo czlonkowskie
wyznacza co najmniej jeden wlasciwy
organ odpowiedzialny za staranne,
obiektywne, konsekwentne i jednolite
stosowanie i egzekwowanie aspektow
niniejszego rozporzadzenia nieobjetych
przepisami ust. 1 1 2. Kazdy wlasciwy
organ wyznaczony na podstawie
niniejszego ustgpu posiada strukturalnie
peing niezaleznos¢ zarowno od samego

PE734.324v02-00
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interwencji lub naciskow politycznych.
Przy zachowaniu pelnej niezaleznosci
skutecznie monitoruje 1 stosuje niezbedne
1 proporcjonalne $rodki, aby zapewnic¢

przestrzeganie niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 147
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Wiasciwe organy, o ktorych mowa
w ust. 3, wykonujac swoje zadania
nadzorcze w zwigzku z niniejszym
rozporzadzeniem, sq uprawnione do
Zgdania od dostawcow ustug reklamy
politycznej dostepu do danych,
dokumentow lub wszelkich informacji
niezbednych do wykonywania swoich
zadan nadzorczych.

Poprawka 148
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 — litera a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 149
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 — litera b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

PE734.324v02-00

sektora, jak 1 od rzgdow poszczegolnych
panstw czlonkowskich oraz od wszelkich
zewngetrznych interwencji lub naciskow
politycznych. Przy zachowaniu pelnej
niezaleznosci skutecznie monitoruje

1 stosuje niezbedne i proporcjonalne $rodki,
aby zapewniC przestrzeganie niniejszego
rozporzadzenia.

Poprawka

4. Europejska Rada Ochrony
Danych, Komisja oraz wtasciwe organy
krajowe, o ktorych mowa w ust. 3,
wykonujac swoje zadania nadzorcze

w zwigzku z niniejszym rozporzadzeniem,
majq nastepujgce uprawnienia w celu
wykonania ich zadah nadzorczych:

Poprawka

a) prawo do prowadzenia dochodzen
w sprawie stosowania niniejszego
rozporzgdzenia, w tym na podstawie
informacji otrzymanych od innego organu
nadzorczego lub innego organu

publicznego;
Poprawka
b) prawo do zwrocenia si¢ o
AD\1268241PL.docx



Poprawka 150
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 — litera ¢ (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 151
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 — litera d (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 152
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 — litera e (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

AD\1268241PL.docx

przedstawienie bez zbednej zwloki danych
i informacji, do podmiotow politycznych,
dostawcow ustug reklamy politycznej,
sponsorow i wydawcow takiej reklamy
oraz wszelkich innych osob, ktore w
zwiqzku 7 wykonywangq dzialalnoscig
zawodowq mogq w rozsqgdnych granicach
miec¢ wiedze o podejrzewanym naruszeniu
niniejszego rozporzgdzenia;

Poprawka

¢ prawo do zwrdcenia si¢ do
dowolnego pracownika lub
przedstawiciela dostawcow ustug reklamy
politycznej, sponsorow lub wydawcow
takiej reklamy, lub do 0sob, o ktorych
mowa w lit. b), 0 wydanie oswiadczenia
lub przedstawienie wyjasnienia wszelkich
informacji dotyczgcych podejrzewanego
naruszenia;

Poprawka

d) prawo do zwrécenia si¢ do
dowolnej osoby prowadzqcej dziatalnosé w
zakresie reklamy politycznej o
skorzystanie 7 jej wiedzy fachowej w
sprawie podejrzewanego naruszenia;

Poprawka

e prawo do rozpatrywania skarg

PE734.324v02-00
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Poprawka 153
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 — litera f (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 154
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 155
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ust¢p S — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

5. Przy wykonywaniu uprawnien do
egzekwowania przepisOw w odniesieniu do
niniejszego rozporzadzenia wiasciwe
organy, o ktorych mowa w ust. 3, sa
uprawnione do:

Poprawka 156
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 5 — litera b a (nowa)

PE734.324v02-00

ztozonych przez osobe, ktorej dane
dotyczq, lub przez organ, organizacje lub
zrzeszenie oraz do zhadania przedmiotu
skargi w odpowiednim zakresie;

Poprawka

y/) prawo do naloZenia
administracyjnej kary pienig¢znej zgodnie 7
art. 16.

Poprawka

4a. Decyzje Europejskiej Rady
Ochrony Danych, Komisji i wltasciwych
organow krajowych, o ktorych mowa w
ust. 3, podlegajq kontroli sqdowej zgodnie
z prawem Unii i prawem krajowym.

Poprawka

5. Przy wykonywaniu uprawnien do
egzekwowania przepisOw w odniesieniu do
niniejszego rozporzadzenia wlasciwe
organy s3 uprawnione do:

AD\1268241PL.docx



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 157
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep S — litera ¢ a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 158
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. Panstwa cztonkowskie zapewniaja
wspotprace miedzy wlasciwymi organami,
w szczegblnosci w ramach krajowych sieci
wyborczych, w celu ulatwienia szybkiej

1 bezpiecznej wymiany informacji na temat
kwestii zwigzanych z wykonywaniem
zadan w zakresie nadzoru i egzekwowania
przepisOw na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, w tym przez wspodlne
wykrywanie naruszen, wymian¢ ustalen

1 wiedzy specjalistycznej oraz wspolprace
w zakresie stosowania i egzekwowania
odpowiednich przepisow.

Poprawka 159
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 9 a (nowy)
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Poprawka

ba)  wydawania wytycznych
dotyczgcych zgodnosci g przepisami w
odpowiedzi na wnioski wydawcow
reklamy politycznej zgodnie 7 art. 9;

Poprawka

ca)  naktadania okresowych
administracyjnych kar pienieznych i kar
finansowych.

Poprawka

6. Panstwa cztonkowskie zapewniaja
wspolprace miedzy wlasciwymi organami i
organami nadzorczymi, w szczegdlnosci
w ramach krajowych sieci wyborczych,

w celu utatwienia szybkiej 1 bezpiecznej
wymiany informacji na temat kwestii
zwigzanych z wykonywaniem zadan

w zakresie nadzoru i egzekwowania
przepisOw na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, w tym przez wspolne
wykrywanie naruszen, wymiane ustalen

1 wiedzy specjalistycznej oraz wspdlprace
w zakresie stosowania i egzekwowania
odpowiednich przepisow.

PE734.324v02-00
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 160
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. W odniesieniu do art. 5-11, 131 14
panstwa czlonkowskie ustanawiajg
przepisy dotyczace sankcji, w tym
administracyjnych kar pieni¢znych i kar
finansowych, majacych zastosowanie do
dostawcow ustug reklamy politycznej
podlegajacych ich jurysdykcji w przypadku
naruszen niniejszego rozporzadzenia, ktdore
w kazdym przypadku muszg by¢
skuteczne, proporcjonalne i odstraszajace.

Poprawka 161
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Naruszenia art. 7 uznaje si¢ za
szczegolnie powazne, jezeli dotyczg one

PE734.324v02-00

Poprawka

9a. Na zakonczenie kazdych wyborow
lub referendum wtasciwe organy panstw
czltonkowskich sporzqdzajg sprawozdania
dotyczqce zgodnosci dziatan dostawcow
ustug swiadczgcych ustugi reklamy
politycznej w Unii 7 obowigzujgcym
prawem, w tym 7 niniejsgym
rozporzgdzeniem, a takZe 7 zasadami
ochrony danych osobowych, przy
stosowaniu technik targetowania do
okreslonych odbiorcow lub amplifikacji
wplywu materialu stanowigcego reklame
polityczng. Sprawozdania te przekazuje sie
Komisji oraz —w przypadku wyborow do
Parlamentu Europejskiego —
Parlamentowi Europejskiemu.

Poprawka

1. W odniesieniu do art. 3a, 4, 5-11,
13 1 14 panstwa cztonkowskie i Komisja
ustanawiajg przepisy dotyczace sankcji,

w tym administracyjnych kar pieni¢znych

1 kar finansowych oraz procedur
sprostowan, majacych zastosowanie do
dostawcow ustug reklamy politycznej
podlegajacych ich jurysdykcji w przypadku
naruszen niniejszego rozporzadzenia, ktore
w kazdym przypadku musza by¢
skuteczne, proporcjonalne i odstraszajace.

Poprawka

4. Naruszenia art. 4, § i 7 uznaje si¢ za
szczeg6lnie powazne, jezeli dotycza one

AD\1268241PL.docx



reklamy politycznej publikowanej lub
rozpowszechnianej w okresie wyborczym
1 skierowanej do obywateli panstwa
cztonkowskiego, w ktorym organizowane
sg dane wybory.

Poprawka 162
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. Za naruszenia obowigzkow
okreslonych w art. 12 organy nadzorcze,

o ktorych mowa w art. 51 rozporzadzenia
(UE) 2016/679, moga w zakresie swoich
kompetencji naklada¢ administracyjne kary
pieniezne zgodnie z art. 83 rozporzadzenia
(UE) 2016/679 1 do wysokosci, o ktorej
mowa w art. 83 ust. 5 tego rozporzadzenia.

Poprawka 163
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 6 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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reklamy politycznej publikowanej lub
rozpowszechnianej w okresie wyborczym
1 skierowanej do obywateli panstwa
cztonkowskiego, w ktorym organizowane

sg dane wybory.

Poprawka

6. W razie naruszenia obowigzkow
okreslonych w art. -12 i 12 organy
nadzorcze, o ktorych mowa w art. 51
rozporzadzenia (UE) 2016/679, oraz
Europejska Rada Ochrony Danych moga
wykorzysta¢ uprawnienia dochodzeniowe i
naprawcze okreslone w tym
rozporzgdzeniu oraz w zakresie swoich
kompetencji naktada¢ administracyjne kary
pieni¢zne zgodnie z art. 83 rozporzadzenia
(UE) 2016/679 1 do wysokosci, o ktorej
mowa w art. 83 ust. 5 tego rozporzadzenia.

Poprawka

6a. W razie szczegolnie powainych i
systemowych naruszen obowigzkow
sponsora okreslonych w art. -12 i 12,
jezeli wydawca reklamy politycznej jest
bardzo duZq platformgq internetowq lub
bardzo duzg wyszukiwarkgq internetowq w
rozumieniu art. 33 rozporzqdzenia (UE)
2022/2065, Europejska Rada Ochrony
Danych moZe na scisle ograniczony okres
nieprzekraczajgcy 15 dni nakazaé bardzo
duzej platformie internetowej lub
wyszukiwarce, by nie swiadczyly ustug
targetowania i dostarczania reklam na
rzecz tego konkretnego sponsora, zgodnie
zart. 15 ust. 1a. Takie zawieszenie mozna

PE734.324v02-00
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Poprawka 164
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. W przypadku naruszen
obowigzkow okreslonych w art. 12 organ
nadzorczy, o ktorym mowa w art. 52
rozporzadzenia (UE) 2018/1725, moze
w zakresie swoich kompetencji naktadaé
administracyjne kary pieni¢zne zgodnie
z art. 66 rozporzadzenia (UE) 2018/1725
do wysokosci, o ktorej mowa w art. 66
ust. 3 tego rozporzadzenia.

Poprawka 165
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 7 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 166
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ust¢p 7 b (nowy)

PE734.324v02-00

naloZy¢ oprocz lub zamiast kary

administracyjnej.
Poprawka
7. W razie naruszenia obowigzkéw

okreslonych w art. -12i 12 organ
nadzorczy, o ktorym mowa w art. 52
rozporzadzenia (UE) 2018/1725, moze
wykorzysta¢ uprawnienia dochodzeniowe i
naprawcze okreslone w tym
rozporzgdzeniu oraz w zakresie swoich
kompetencji naktada¢ administracyjne kary
pieni¢zne zgodnie z art. 66 rozporzadzenia
(UE) 2018/1725 i do wysokosci, o ktorej
mowa w art. 66 ust. 3 tego rozporzadzenia.

Poprawka

7a. Panstwa czlonkowskie co roku
sktadajg Komisji sprawozdania na temat
sankcji natoZonych w celu egzekwowania
przepisow niniejszego rozporzqdzenia,
zwlaszcza na temat rodzaju
zastosowanych sankcji oraz wysokosci
administracyjnych kar pieni¢inych i kar
finansowych. Komisja co roku
podsumowuje i ocenia te sprawozdania, a
takze wykorzystuje je w procesie przeglgdu
przewidzianym w art. 18.
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 167
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — akapit 1

Tekst proponowany przez Komisje

W ciggu dwoch lat po kazdych wyborach
do Parlamentu Europejskiego, a po raz
pierwszy najpozniej do dnia 31 grudnia
2026 r., Komisja przedktada sprawozdanie
z oceny 1 przegladu niniejszego
rozporzadzenia. Sprawozdanie to zawiera
oceng potrzeby wprowadzenia zmian do
niniejszego rozporzadzenia. Sprawozdanie
to podawane jest do wiadomosci
publiczne;.

Poprawka 168
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — akapit 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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Poprawka

7b. Komisja jest uprawniona do
przyjecia aktow delegowanych zgodnie 7
art. 19 w celu wprowadzenia w calej Unii
minimalnych sankcji za naruszenie
obowigzkow okreslonych w art. 121 13, po
konsultacji 7 wltasciwymi organami i
innymi odpowiednimi zainteresowanymi
stronami.

Poprawka

W ciggu dwoch lat po kazdych wyborach
do Parlamentu Europejskiego, a po raz
pierwszy najpozniej do dnia 31 grudnia
2026 r., Komisja przedktada sprawozdanie
z oceny 1 przegladu niniejszego
rozporzadzenia. Sprawozdanie to zawiera
oceng potrzeby wprowadzenia zmian do
niniejszego rozporzadzenia. Sprawozdanie
to podawane jest do wiadomosci publiczne;j
i przedstawiane w Parlamencie
Europejskim.

Poprawka

Do ... [trzy lata po wejsciu w Zycie
niniejszego rozporzgdzenial, a nastegpnie
co trzy lata Komisja przedklada
sprawozdanie na temat skutkow
niniejszego rozporzqdzenia dla
zainteresowanych stron, zwlaszcza dla
spoleczenstwa obywatelskiego, na
podstawie szerokich konsultacji 7
odpowiednimi zainteresowanymi
stronami.
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Poprawka 169
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Uprawnienia do przyjmowania
aktow delegowanych, o ktorych mowa

w art. 7 ust. 8 i art. 12 ust. 8, powierza si¢
Komisji na okres [do czasu dokonania
oceny stosowania niniejszego
rozporzadzenia, czyli dwa lata po
najblizszych wyborach do Parlamentu
Europejskiego].

Poprawka 170
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Przekazanie uprawnien, o ktorym
mowa w art. 7 ust. 8 i art. 12 ust. 8, moze
zosta¢ w dowolnym momencie odwotane
przez Parlament Europejski lub przez
Radg. Decyzja o odwotaniu konczy

przekazanie okreslonych w niej uprawnien.

Decyzja o odwolaniu staje si¢ skuteczna
nastepnego dnia po jej opublikowaniu

w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej lub w pdzniejszym terminie
okreslonym w tej decyzji. Nie wptywa ona
na wazno$¢ juz obowigzujacych aktow
delegowanych.

Poprawka 171
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Akt delegowany przyjety na
podstawie art. 7 ust. 8 i art. 12 ust. 8
wchodzi w zycie tylko wowczas, gdy ani
Parlament Europejski, ani Rada nie

PE734.324v02-00

Poprawka

2. Uprawnienia do przyjmowania
aktow delegowanych, o ktéorych mowa

w art. 7 ust. 8, art. 12 ust. 8 i art. 16 ust.
7b, powierza si¢ Komisji na okres [do
czasu dokonania oceny stosowania
niniejszego rozporzadzenia, czyli dwa lata
po najblizszych wyborach do Parlamentu
Europejskiego].

Poprawka

3. Przekazanie uprawnien, o ktorym
mowa w art. 7 ust. 8, art. 12 ust. 8 i art. 16
ust. 7b moze zosta¢ w dowolnym
momencie odwolane przez Parlament
Europejski lub przez Radg. Decyzja

o odwolaniu konczy przekazanie
okreslonych w niej uprawnien. Decyzja

o odwotaniu staje si¢ skuteczna nastepnego
dnia po jej opublikowaniu w Dzienniku
Urzedowym Unii Europejskiej lub

w poOzniejszym terminie okreslonym w tej
decyzji. Nie wptywa ona na waznos¢ juz
obowigzujacych aktow delegowanych.

Poprawka

5. Akt delegowany przyjety na
podstawie art. 7 ust. 8, art. 12 ust. 8 lub
art. 16 ust. 7b wchodzi w zycie tylko
woweczas, gdy ani Parlament Europejski,

AD\1268241PL.docx



wyrazily sprzeciwu w terminie dwoch
miesi¢cy od przekazania tego aktu
Parlamentowi Europejskiemu 1 Radzie, lub
gdy, przed uptywem tego terminu, zaro6wno
Parlament Europejski, jak 1 Rada
poinformowaty Komisje, Ze nie wniosa
sprzeciwu. Termin ten przediuza si¢ o dwa
miesigce z inicjatywy Parlamentu
Europejskiego lub Rady.

Poprawka 172
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) Jezeli ogloszenie nie znajduje sie
w samej reklamie, przyktad/prezentacja
reklamy politycznej lub link do nie;j.

Poprawka 173
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) Tozsamo$¢ 1 miejsce prowadzenia

przedsigbiorstwa przez sponsora,

w imieniu ktérego rozpowszechniana jest

reklama, w tym jego nazwa, adres, numer

telefonu i adres poczty elektronicznej oraz
informacja, czy jest on osobg fizyczng czy
prawna.

Poprawka 174
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera d

Tekst proponowany przez Komisje
d) Wszelkie wybory, z ktorymi

reklama jest powigzana, jesli ma to
zastosowanie.

AD\1268241PL.docx

ani Rada nie wyrazity sprzeciwu

w terminie dwoch miesigcy od przekazania
tego aktu Parlamentowi Europejskiemu

i Radzie, lub gdy, przed uptywem tego
terminu, zar6wno Parlament Europejski,
jak 1 Rada poinformowaty Komisje, Ze nie
wniosg sprzeciwu. Termin ten przedtuza
si¢ o dwa miesigce z inicjatywy
Parlamentu Europejskiego lub Rady.

Poprawka

a) Przyktad/prezentacja reklamy
politycznej lub link do nie;j.

Poprawka

b) Tozsamos$¢ 1 miejsce prowadzenia
przedsigbiorstwa przez sponsora,

w imieniu ktérego przygotowywana,
zamieszczana, publikowana, promowana i
rozpowszechniana jest reklama, w tym
jego nazwa, adres, sprawdzone numer
telefonu lub adres poczty elektronicznej
oraz informacja, czy jest on osobg fizyczna
czy prawna.

Poprawka
d) Wszelkie wybory lub referenda,

z ktorymi reklama jest powigzana, jesli ma
to zastosowanie.
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Poprawka 175
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera e

Tekst proponowany przez Komisje

e) wstepna tgczna kwota wydana na
konkretng reklame oraz warto$¢ innych
korzysci otrzymanych w catosci lub

w czg$ci w zamian za konkretng reklame,
a takze, w stosownych przypadkach, na
konkretng kampanie reklamowa, w tym na
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje i rozpowszechnianie reklam
politycznych, jak rowniez faczna
rzeczywista wydana kwota oraz warto$¢
innych otrzymanych korzysci, gdy sga one
znane;

Poprawka 176
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I — litera h

Tekst proponowany przez Komisje

h) W przypadku gdy wydawcq jest
bardzo duZa platforma internetowa, link
do lokalizacji reklamy w repozytorium
reklam wydawcy.

Poprawka 177
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik II — podtytul 1

Tekst proponowany przez Komisje

Informacje, ktore nalezy przekazac na
podstawie art. 12 ust. 3

Poprawka 178
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik II — litera a

PE734.324v02-00
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Poprawka

e) kwota wydana na konkretng
reklamg oraz warto$¢ innych korzysci
otrzymanych w catosci lub w czesci

w zamian za konkretng reklame, a takze,
w stosownych przypadkach, na konkretng
kampani¢ reklamowa, w tym na
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje i rozpowszechnianie reklam
politycznych, jak rowniez faczna
rzeczywista wydana kwota oraz wartos$¢
innych otrzymanych korzysci, gdy sa one
znane,

Poprawka

h) Link do lokalizacji reklamy w
europejskiej bibliotece reklam
politycznych.

Poprawka

skresla sig
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Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

a) Konkretne grupy odbiorcow, do skresla sig
ktorych kierowana jest reklama, w tym
parametry stosowane do okreslenia
odbiorcow, ktorym reklama jest
rozpowszechniana, 7 takim samym
poziomem szczegolowosci, jaki jest
stosowany przy targetowaniu, kategorie
danych osobowych wykorzystywanych do
targetowania i amplifikacji, cele,
mechanizmy i zaloZenia targetowania

i amplifikacji, w tym parametry wilqgczenia
i wylgczenia oraz powody wyboru tych
parametrow.

Poprawka 179
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik II — litera b

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

b) Okres rozpowszechniania, liczba skresla sie
0s0b, wsrod ktorych rozpowszechniana

Jjest reklama, oraz wskazowki dotyczgce

wielkosci grupy docelowej w obrebie

danego elektoratu.

Poprawka 180
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik II — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

¢ Zrédlo danych osobowych, skresla sie
o ktorych mowa w lit. a), w tym,

w stosownych przypadkach, informacje

o tym, e dane osobowe uzyskano,

wywnioskowano lub otrzymano od strony

trzeciej oraz jej toisamosé, a takze link do

powiadomienia o ochronie danych tej

strony trzeciej w odniesieniu do

przedmiotowego przetwarzania.
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Poprawka 181
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik II — litera d

Tekst proponowany przez Komisje

d) Link do skutecznych srodkow skresla sie
wspierajgcych wykonywanie przez osoby

fizyczne praw przystugujqgcych im na

podstawie rozporzgdzenia (UE) 2016/679

lub rozporzgdzenia (UE) 2018/1725,

w zaleZnosci od przypadku, w kontekscie

targetowania i amplifikacji reklamy

politycznej na podstawie ich danych

osobowych.
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Poprawka

AD\1268241PL.docx



PROCEDURA W KOMISJI OPINIODAWCZEJ

Tytul Przejrzystosé i targetowanie reklamy politycznej
Odsylacze COM(2021)0731 — C9-0433/2021 — 2021/0381(COD)
Komisja przedmiotowo wlasciwa IMCO

Data ogloszenia na posiedzeniu 13.12.2021
Opinia wydana przez LIBE

Data ogloszenia na posiedzeniu 13.12.2021
Zaangazowane komisje — Data 5.5.2022

ogloszenia na posiedzeniu

Sprawozdawca komisji opiniodawczej: Anna Julia Donath

Data powotania 13.7.2022
Rozpatrzenie w komisji 13.7.2022 5.9.2022
Data przyjecia 1.12.2022
Wynik glosowania koncowego +: 43
o :
Poslowie obecni podczas glosowania Abir Al-Sahlani, Konstantinos Arvanitis, Malik Azmani, Katarina
koncowego Barley, Pietro Bartolo, Vladimir Bil¢ik, Karolin Braunsberger-

Reinhold, Patrick Breyer, Saskia Bricmont, Joachim Stanistaw
Brudzinski, Patricia Chagnon, Caterina Chinnici, Clare Daly, Lucia
Duri§ Nicholsonova, Cornelia Ernst, Laura Ferrara, Nicolaus Fest,
Sylvie Guillaume, Andrzej Halicki, Evin Incir, Sophia in ‘t Veld, Patryk
Jaki, Marina Kaljurand, Alice Kuhnke, Jeroen Lenaers, Juan Fernando
Lépez Aguilar, Erik Marquardt, Nadine Morano, Javier Moreno
Sanchez, Theresa Muigg, Maite Pagazaurtundua, Paulo Rangel, Isabel
Santos, Birgit Sippel, Vincenzo Sofo, Ramona Strugariu, Yana Toom,
Milan Uhrik, Tom Vandendriessche, Jadwiga Wisniewska, Javier

Zarzalejos
Zastepcy obecni podczas glosowania Daniel Freund, Alessandra Mussolini, R6za Thun und Hohenstein,
koncowego Romana Tome, Dragos Tudorache, Tom Vandenkendelaere, Lorant
Vincze

Zastepcy (art. 209 ust. 7) obecni podczas | Pablo Arias Echeverria, Jarostaw Duda, Emmanouil Fragkos, Krzysztof

glosowania koncowego Hetman, Eva Kaili, Ska Keller, Alessandra Moretti, Ljudmila Novak,
Andrey Novakov, Christine Schneider, Annie Schreijer-Pierik, Marc
Tarabella
AD\1268241PL.docx 83/84 PE734.324v02-00

PL



PL

GLOSOWANIE KONCOWE W FORMIE GLOSOWANIA IMIENNEGO W KOMISJI

OPINIODAWCZEJ

43 +
PPE Pablo Arias Echeverria, Vladimir Bil¢ik, Karolin Braunsberger-Reinhold, Jarostaw Duda, Andrzej Halicki,
Krzysztof Hetman, Jeroen Lenaers, Nadine Morano, Alessandra Mussolini, Ljudmila Novak, Andrey
Novakov, Paulo Rangel, Christine Schneider, Annie Schreijer-Pierik, Romana Tomc, Tom Vandenkendelaere,
Lorant Vincze, Javier Zarzalejos
RENEW Abir Al-Sahlani, Malik Azmani, Lucia Duri§ Nicholsonova, Sophia in 't Veld, Maite Pagazaurtundua,
Ramona Strugariu, R6za Thun und Hohenstein, Yana Toom, Dragos Tudorache
S&D Katarina Barley, Pietro Bartolo, Caterina Chinnici, Sylvie Guillaume, Evin Incir, Eva Kaili, Marina
Kaljurand, Juan Fernando Lopez Aguilar, Javier Moreno Sanchez, Alessandra Moretti, Theresa Muigg, Isabel
Santos, Birgit Sippel, Marc Tarabella
THE LEFT Konstantinos Arvanitis, Cornelia Ernst
9 -
ECR Joachim Stanistaw Brudzinski, Emmanouil Fragkos, Patryk Jaki, Vincenzo Sofo, Jadwiga Wisniewska
1D Patricia Chagnon, Nicolaus Fest, Tom Vandendriessche
NI Milan Uhrik
8 0
NI Laura Ferrara
THE LEFT Clare Daly
VERTS/ALE Patrick Breyer, Saskia Bricmont, Daniel Freund, Ska Keller, Alice Kuhnke, Erik Marquardt

Objasnienie uzywanych znakow:

+ : za
- 1 przeciw
0 : wstrzymato si¢

PE734.324v02-00

84/84 AD\1268241PL.docx




