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PROJEKT REZOLUCJI PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

w sprawie wdrazania polityki promowania unijnych produktow rolno-spozywczych po
reformie z 2014 r.
(2025/2089(INI))

Parlament Europejski,

uwzgledniajac rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z
dnia 22 pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktow rolnych wdrazanych na rynku wewngtrznym i w panstwach
trzecich oraz uchylajace rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008,

uwzgledniajac badanie Biura Analiz Parlamentu Europejskiego z grudnia 2025 r. pt.
»Evaluation of EU agri-food promotion policy: Insights and lessons learnt — European
Implementation Assessment” [Ocena polityki promowania unijnych produktéow rolno-
spozywczych: spostrzezenia 1 wyciggnigte wnioski — ocena wdrazania na szczeblu
europejskim],

uwzgledniajac zapowiedziang we wrzesniu 2025 r. przez Komisj¢ Europejska kampanie
promujaca kupowanie zywnosci wyprodukowanej w Europie,

uwzgledniajagc komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego 1 Rady pt. ,,Europejski
plan walki z rakiem” (COM(2021)0044),

uwzgledniajagc badanie Biura Analiz Parlamentu Europejskiego z sierpnia 2022 r. pt.
,Farm certification schemes for sustainable agriculture — State of play and overview in
the EU and in key global production countries, concepts and methods” [Systemy
certyfikacji gospodarstw rolnych na rzecz zrbwnowazonego rolnictwa — aktualna sytuacja
1 przeglad w UE 1 w krajach bedacych kluczowymi §wiatowymi producentami —
koncepcje i metody],

uwzgledniajagc sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego 1 Rady dotyczace
stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w
sprawie dzialan informacyjnych 1 promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (COM(2021)0049),

uwzgledniajac rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) 2021/2115 z dnia
2 grudnia 2021 r. ustanawiajace przepisy dotyczace wsparcia planéw strategicznych
sporzadzanych przez panstwa czlonkowskie w ramach wspolnej polityki rolnej (planow
strategicznych WPR) 1 finansowanych z Europejskiego Funduszu Rolniczego Gwarancji
(EFRQ) 1 z Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich
(EFRROW) oraz uchylajace rozporzadzenia (UE) nr 1305/2013 i (UE) nr 1307/2013,

uwzgledniajagc dokument roboczy stuzb Komisji dotyczacy oceny wpltywu unijnej
polityki promowania rolnictwa na rynki wewngtrzne 1 rynki panstw trzecich
(SWD(2020)0399),
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uwzgledniajgc badanie Komisji Europejskiej, Deloitte, [IPSOS 1 Tetratech International
Development z lipca 2020 r. pt. ,,Evaluation support study of the EU agricultural
promotion policy, internal and third country markets” [Badanie wspierajace ocen¢ unijnej
polityki promowania rolnictwa — rynki wewnetrzne 1 rynki panstw trzecich], Urzad
Publikacji,

uwzgledniajac rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2024/1143 z dnia
11 kwietnia 2024 r. w sprawie oznaczen geograficznych w odniesieniu do wina, napojow
spirytusowych 1 produktéw rolnych oraz gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci
1 okreslen jakosciowych stosowanych fakultatywnie w odniesieniu do produktow
rolnych, zmieniajace rozporzadzenia (UE) nr 1308/2013, (UE) 2019/787
1 (UE) 2019/1753 oraz uchylajace rozporzadzenie (UE) nr 1151/2012,

uwzgledniajac rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7
pazdziernika 2015 r. ustanawiajgce zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dzialan informacyjnych i
promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych wdrazanych na rynku wewngtrznym 1 w
panstwach trzecich,

uwzgledniajgc rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) 2021/2117 z dnia
2 grudnia 2021 r. zmieniajace rozporzadzenia (UE) nr 1308/2013 ustanawiajace wspdlng
organizacj¢ rynkow produktéw rolnych, (UE) nr 1151/2012 w sprawie systemow jakoS$ci
produktow rolnych i $rodkéw spozywcezych, (UE)nr251/2014 w sprawie definicji,
opisu, prezentacji, etykietowania i ochrony oznaczen geograficznych aromatyzowanych
produktéw sektora wina 1 (UE)nr228/2013 ustanawiajace szczegdlne Srodki
w dziedzinie rolnictwa na rzecz region6w najbardziej oddalonych w Unii Europejskiej,

uwzgledniajac decyzj¢ wykonawcza Komisji z 15 grudnia 2025 r. w sprawie
finansowania prowadzonych na rynku wewnetrznym 1 w panstwach trzecich dziatan
informacyjnych 1 promocyjnych dotyczacych produktow rolnych oraz w sprawie
przyjecia programu prac na 2026 r.,

uwzgledniajac decyzj¢ wykonawcza Komisji z 12 grudnia 2024 r. w sprawie
finansowania prowadzonych na rynku wewnetrznym 1 w panstwach trzecich dziatan
informacyjnych 1 promocyjnych dotyczacych produktow rolnych oraz w sprawie
przyjecia programu prac na 2025 r.,

uwzgledniajac komunikat Komisji z 19 lutego 2025 r. pt. ,,Wizja dla rolnictwa i Zzywnosci
— Wspolne ksztaltowanie unijnego sektora rolnego 1 spozywczego, atrakcyjnego dla
przysztych pokolen” (COM(2025)0075),

uwzgledniajac art. 55 Regulaminu,
uwzgledniajac sprawozdanie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi (A10-0000/2026),

majac na uwadze, ze w 2025 r. na polityke promowania rolnictwa uruchomiono budzet
w wysokosci 132 min EUR, ktory rozdzielono migdzy programy proste i programy, w
ktorych uczestniczy wiele panstw, oraz ze polityka ta jest podstawowym narzedziem
stuzacym wzmacnianiu konkurencyjno$ci europejskich sektorow rolnictwa na rynkach
wewnetrznych 1 miedzynarodowych, w szczego6lnosci dzigki wspieraniu dziatan
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zbiorowych,;

majac na uwadze, ze programy, w ktorych uczestniczy wiele panstw i na ktore w 2025 r.
przeznaczono kwote okoto 40 mln EUR, sprzyjaja wspoOtpracy miedzy panstwami
cztonkowskimi 1 przyczyniaja si¢ do rozwoju partnerstw miedzy beneficjentami
programu, przez co wzmacniajg integracje rynku wewnetrznego;

majac na uwadze, ze w latach 2016-2024 zapotrzebowanie na finansowanie programow
promocyjnych, zwlaszcza w panstwach trzecich, regularnie przekraczato przydzielone
srodki, a czg$¢ srodkdw przeznaczona na programy, w ktorych uczestniczy wiele panstw,
zmniejszyta si¢ w latach 2021-2024, co wskazuje na strukturalng nierownowage migdzy
potrzebami a dostgpnymi zasobami;

majac na uwadze, ze $rodki przeznaczone na niektore inicjatywy, takie jak promowanie
ekologicznych 1 zréwnowazonych produktow w panstwach trzecich, sa czgsto
niedostatecznie wykorzystywane, podczas gdy w przypadku innych produktow
odnotowuje si¢ znaczng nadwyzke popytu, co wskazuje na potrzebe lepszego
dostosowania do obecnej rzeczywistosci rynkowej;

majac na uwadze, ze mate i $rednie przedsigbiorstwa lub reprezentujace je organizacje
stanowig trzy czwarte proby wykorzystanej w badaniu oraz ze podmioty te muszg stawic
czola rosngcym kosztom produkcji i ograniczonym zdolno$ciom inwestycyjnym, co
sprawia, ze nalezy wzmocni¢ sprawiedliwy, uproszczony i proporcjonalny dostep do
mechanizmoéw promoc;ji;

majac na uwadze, ze od 2021 r. cz¢$¢ srodkow finansowych przeznacza si¢ na kategorie
takie jak zréwnowazony rozwoj i zdrowe odzywianie i jednocze$nie nadaje si¢ wartos¢
gospodarczg produktom europejskim;

majac na uwadze, ze ponad potowa beneficjentéw, ktdrzy wzigli udzial w badaniu
przeprowadzonym przez EPRS, uwaza, ze hasto ,,Enjoy, it’s from Europe” (Smacznego,
to z Europy) w znacznym stopniu przyczynilo si¢ do poprawy rozpoznawalnosci
produktéw, zwlaszcza w panstwach trzecich, w ktoérych renoma europejskich znakéw
towarowych i1 znakow pochodzenia wcigz jest mniejsza niz w Unii;

majac na uwadze, ze rynki rolne (zwlaszcza w panstwach trzecich) sg narazone na
gwalttowne wahania gospodarcze i geopolityczne, a programy proste zarzadzane na
szczeblu krajowym majg czesto bardziej ograniczone zdolno$ci przystosowawcze w
poréwnaniu z programami, w ktorych uczestniczy wiele pafnstw, co wymaga
wzmocnienia elastyczno$ci 1 mechanizmdw reorientacji budzetu,

majac na uwadze, ze zlozone procedury administracyjne stanowig istotne przeszkody dla
znacznej czes$ci podmiotow, a w szczegdlnosci dla podmiotoéw znajdujacych si¢ na
obszarach wiejskich, ktére to podmioty potrzebuja wigkszego uproszczenia
zapewniajacego skuteczno$¢ finansowania publicznego;

majac na uwadze, ze dla podmiotow znajdujacych si¢ na gorskich obszarach wiejskich
lub na obszarach wiejskich o niekorzystnych warunkach programy promocyjne sa
waznym narze¢dziem stuzacym utrzymaniu zatrudnienia, dziatalnosci gospodarczej i
spdjnosci terytorialne;j;
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Zalecenia

Finansowanie

podkresla, ze programy, w ktorych uczestniczy wiele panstw i1 ktore umozliwiaja
wspolprace migdzy panstwami czlonkowskimi, maja duze znaczenie, wobec czego
nalezy przeznaczy¢ na nie wigkszg pule srodkow finansowych;

zauwaza, ze nalezy umozliwi¢ przenoszenie §rodkoéw finansowych mig¢dzy programami i
sektorami w sposob odpowiadajacy potrzebom podmiotéw, lecz nienaruszajacy
przewidywalnosci i stabilnosci ram finansowych;

podkresla, ze polityka promocyjna jest wazna we wspieraniu matych 1 $rednich
przedsigbiorstw, ktore borykaja si¢ z wysokimi kosztami produkcji i ograniczonymi
zdolno$ciami inwestycyjnymi;

zauwaza, ze polityka promocyjna musi by¢ dostgpna dla wszystkich producentow
rolnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem matych 1 $rednich przedsigebiorstw, dzieki
czemu nie beda one zniechgcane zlozono$cia procedur biurokratycznych i
administracyjnych;

podkresla, Zze nalezy nadal przeznacza¢ specjalne Srodki na wspieranie wywozu i
wprowadzania do obrotu produktéw objetych programami promocyjnymi, ze
szczegllnym uwzglednieniem panstw trzecich, poniewaz zagwarantowatoby to wigksza
widoczno$¢ 1 wigksza konkurencyjnos¢ sektora rolnego;

podkresla, ze nalezy zachowa¢ nowoczesne narze¢dzia promocji oparte na analizie popytu
konsumpcyjnego oraz wspiera¢ ukierunkowane kampanie komunikacyjne, ktére moga
przynies¢ warto$¢ dodang europejskim produktom spozywczym;

Powigzania z pozostatymi inicjatywami europejskimi

7.

zauwaza, ze polityka promocyjna odpowiada oczekiwaniom wyrazonym w kampanii
propagujacej kupowanie zywnosci wyprodukowanej w Europie 1 wspiera producentow
oraz gospodarke europejska;

zauwaza, ze polityka promocyjna przyczynia si¢ do realizacji celow innych inicjatyw
europejskich, ktore zaproponowala Komisja, w szczegolnosci dzigki wspieraniu
wprowadzania do obrotu owocOw 1 warzyw;

jednoczesnie podkresla, ze polityka promocyjna nie moze by¢ podporzadkowana innym
strategiom politycznym UE; sprzeciwia si¢ wprowadzeniu nowych kryteriow
kwalifikowalno$ci warunkujacych uzyskanie dostgpu do takiego finansowania oraz
ewentualnym ograniczeniom w promowaniu niektorych rodzajow lub kategorii
produktow objetych rozporzadzeniem,;

Zarzgdzanie srodkami

10. z zadowoleniem przyjmuje hasto ,.Enjoy, it’s from Europe”, ktore zwigkszylo
rozpoznawalno$¢ europejskich produktow wprowadzanych do obrotu w panstwach
PE784.348v01-00 6/11 PR\1337095PL.docx



11.

12.

13.

14.

15.

16.

trzecich;

zywi nadzieje, ze hasto ,,Enjoy, it’s from Europe” i oznaczenia pochodzenia beda mogty
by¢ uzywane lacznie dla zwigkszenia rozpoznawalnosci europejskich produktow
spozywczych;

zauwaza, ze programy proste, zarzadzane na szczeblu jednego panstwa cztonkowskiego,
okazuja si¢ mniej elastyczne w razie zmiany niz zarzadzane przez Komisj¢ programy, w
ktorych uczestniczy wiele panstw, 1 ze w zwigzku z tym nalezy zapewni¢ wigksza
elastyczno$¢ panstwom cztonkowskim, gdy musza przyja¢ wniosek o dostosowanie
programu do zmian rynkowych;

zaleca, aby zapewniono wigkszg elastyczno$¢ w zarzadzaniu programami (prostymi i
tymi, w ktorych uczestniczy wiele panstw), jezeli po ich uruchomieniu maja one zostac¢
przekierowane na rynki inne niz pierwotnie przewidziane;

podkresla, ze nalezy skoncentrowac zasoby na bardziej ograniczonej liczbie rynkéw
docelowych, co pozwoli unikng¢ nadmiernego rozproszenia dziatan promocyjnych i
zwigkszy¢ wplyw finansowanych kampanii;

zauwaza, ze nalezy lepiej dostosowal priorytety rocznego programu prac do
rzeczywistego popytu na rynku, co pozwoli uniknaé¢ niepelnego wykorzystania srodkow
w niektorych sektorach, takich jak sektor produktow ekologicznych;

wzywa Komisj¢ do oceny, czy stawka ryczaltowa dla kosztéw administracyjnych jest
wystarczajaca, aby pokry¢ obcigzenie finansowe zwiazane z zarzadzaniem programem;

Ocena, skutecznos¢ i jakos¢ programow

17.

18.

podkresla, ze niezbedna jest harmonizacja wskaznikéw oddzialywania programow
promocyjnych, aby poprawi¢ porownywalnos¢ wynikéw 1 umozliwi¢ doktadniejsza
ocen¢ skutecznosci dziatan finansowanych przez UE;

apeluje, by opracowacé wspolne wytyczne dotyczace sprawozdan z oceny programow, co
zapewni lepsza jako$¢ gromadzonych danych i skuteczniejsze wykorzystanie wynikow
przy okreslaniu przysztych priorytetow;

Rozwoj gospodarczy na obszarach peryferyjnych

19.

20.

zauwaza, ze polityka promocyjna moze wspiera¢ producentow na obszarach wiejskich 1
pobudzaé tym samym gospodarke i rozwdj lokalny obszaréw peryferyjnych oraz matych
1 $rednich przedsigbiorstw, w zwigzku z czym nalezy wspiera¢ programy realizowane na
tych obszarach;

zobowigzuje swoja przewodniczaca do przekazania niniejszej rezolucji Radzie, Komisji,
Europejskiemu Trybunatowi Obrachunkowemu oraz rzadom i parlamentom panstw
cztonkowskich.
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UZASADNIENIE

Wprowadzenie

Niniejsze sprawozdanie zawiera informacje na temat stanu realizacji polityki promocyjnej oraz
kilka zalecen politycznych majacych na celu poprawe systemu wsparcia polityki promocyjnej
1 popraw¢ dostgpu podmiotdw gospodarczych do finansowania, a takze wspieranie
konkurencyjnosci sektora rolno-spozywczego.

Glowne osiagniecia

1. Konkurencyjnos¢ sektora rolno-spozywczego (skupienie na malych i Srednich
przedsiebiorstwach)

Wzmocnienie konkurencyjnosci europejskiego sektora rolno-spozywczego wymaga wiekszego
wsparcia dla matych 1 $rednich gospodarstw rolnych, ktére stanowig podstawe produkcji,
zwlaszcza na obszarach wiejskich. Nie oznacza to, ze wsparcia pozbawione zostang duze
przedsigbiorstwa, ktore odgrywaja kluczowa role w promowaniu produktéw europejskich, lecz
ze szczegOlny nacisk potozony zostanie na mate gospodarstwa rolne borykajace si¢ z wysokimi
kosztami produkcji, niska zdolnoscig inwestycyjna i silng konkurencjg migdzynarodowa. Aby
poprawi¢ ich pozycje na rynkach, nalezy utatwi¢ im dost¢p do narz¢dzi promocyjnych.
Wspieranie modernizacji, dywersyfikacji 1 poprawy jakosci (oznaczenia geograficzne, znaki
towarowe, zrownowazona produkcja itp.) mogtoby zwigkszy¢ atrakcyjno$¢ matych i srednich
przedsigbiorstw. ROwnie wazne jest wspieranie ich w eksporcie 1 wprowadzaniu do obrotu, aby
zapewni¢ im wicksza widoczno$é. Zwigkszenie konkurencyjno$ci matych 1 $rednich
gospodarstw oznacza ostatecznie wzmocnienie odpornosci 1 zroOwnowazonego charakteru
catego sektora rolno-spozywczego w Unii Europejskie;.

2. Elastycznos$¢ polityki

Jedno z gléwnych ograniczen polityki promocyjnej — jak podkreslono w opublikowanym w
grudniu 2025 r. badaniu EPRS pt. ,,Evaluation of EU agri-food promotion policy: Insights and
lessons learnt” [Ocena polityki promowania unijnych produktow rolno-spozywczych:
spostrzezenia 1 wyciggnigte wnioski] — jest brak elastycznosci tego instrumentu. Podkreslono
trudnosci, ktore uwidocznily si¢ po uruchomieniu programu i wigzaly si¢ ze zmiang i
reorientacjg programu, na przyktad w przypadku problemoéw zwigzanych z zawirowaniami na
rynku. W zwiazku z tym za konieczne uznaje si¢ podjecie dziatan, aby zapewni¢ uczestnikom
programu wigkszg elastyczno$¢, umozliwiajaca im zmian¢ przeznaczenia lub kategorii
produktu w przypadku konieczno$ci wynikajacej na przyktad z niestabilno$ci geopolityczne;.
Nalezy zwroci¢ si¢ do Komisji o zastanowienie si¢ nad procedurami upraszczajgcymi
wdrazanie tej polityki, w tym w odniesieniu do panstw cztonkowskich, ktore odgrywaja
kluczowa rol¢ w zarzadzaniu programami prostymi.

3. Powiazania z pozostalymi strategiami europejskimi

W maju 2020 r. Komisja przedstawita strategie ,,Od pola do stotu”, a nastepnie, w lutym 2021
r., europejski plan walki z rakiem. Te dwa wnioski maja na celu rozwoj bardziej
zrobwnowazonej produkcji rolnej i promowanie zdrowej diety, ale prowadzi¢ moga do
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wykluczenia niektérych produktow rolno-spozywczych uznanych za potencjalnie
niebezpieczne dla zdrowia, takich jak czerwone migso 1 wino.

W badaniu wykazano jednak, ze polityka promocyjna wspiera cele w zakresie zdrowia
publicznego, w szczegolnosci w sektorach takich jak owoce 1 warzywa, a zatem jest dobrze
powigzana ze strategiami przedstawionymi przez Komisje.

Sprawozdawca uznaje znaczenie tych strategii, ale przypomina jednoczes$nie o tresci
rozpoczete] przez przewodniczacg Ursule von der Leyen pod koniec 2025 r. kampanii
promujacej kupowanie zywnosci wyprodukowanej w Europie. Podkresla rowniez, ze nalezy
zapewni¢ rOwne szanse uczestnictwa w programach promocyjnych i finansowania w ramach
tych programéw wszystkim produktom europejskim, tak aby unika¢ wykluczenia, a nawet
demonizacji niektorych z nich.

4. Wsparcie w zakresie komunikacji i wprowadzania do obrotu produktow rolno-
spozywczych

Wsparcie komunikacji i wprowadzania do obrotu europejskich produktéw rolno-spozywczych
jest zasadnicza dzwignig stuzaca zwigkszaniu ich widocznosci 1 konkurencyjnosci, w
szczegbdlnosci na rynkach migdzynarodowych. Konieczne jest zatem dalsze inwestowanie w
ukierunkowane dziatania komunikacyjne, dostosowane do specyfiki rynkéw panstw trzecich,
oraz opracowanie nowoczesnych narzedzi promocji w oparciu o analiz¢ popytu
konsumpcyjnego. Male 1 $rednie przedsigbiorstwa powinny korzysta¢ ze szczegodlnego
wsparcia, aby zoptymalizowa¢ swoja strategi¢ marketingowa 1 uzyska¢ dostep do szerszych
sieci dystrybucji. Ponadto lepsza waloryzacja jako$ci europejskiej (zrownowazony rozwoj,
identyfikowalno§¢, oznaczenia geograficzne itp.) zwigkszylaby wplyw kampanii
promocyjnych, a dzigki wigkszemu wsparciu marketingowemu produkty europejskie bytyby
bardziej obecne na rynkach migdzynarodowych, co stworzyloby nowe mozliwosci biznesowe.

5. Programy promocyjne i zwigzany z nimi budzet

W badaniu EPRS przeanalizowano dwa rodzaje programoéw promocyjnych: programy, w
ktorych uczestniczy wiele panstw, 1 programy proste, ze szczegdlnym uwzglednieniem
programow zwigzanych z sektorem ekologicznym. W odniesieniu do programow, w ktérych
uczestniczy wiele panstw, z udzialem co najmniej dwodch organizacji z réznych panstw
cztonkowskich lub organizacji na szczeblu europejskim badanie wykazato spadek srodkéw
przydzielonych w latach 2021-2024, a takze wzgledny wzrost w latach 2025 12026. Ten rodzaj
programow jest szczegllnie doceniany przez podmioty dzialajace w sektorze rolno-
spozywczym, ktore widzg w nim okazje do wspdlpracy z zainteresowanymi stronami z innych
panstw cztonkowskich i szanse na opracowywanie wspolnych projektow, ktore mogtyby by¢
ukierunkowane na UE lub panstwa trzecie. Programy, w ktorych uczestniczy wiele panstw, sg
wysoko cenione takze z innego wzgledu, tj. zarzadzanie nimi odbywa si¢ na poziomie Komisji
Europejskiej za posrednictwem Agencji Wykonawczej ds. Badan Naukowych (REA)
oferujacej jasne 1 elastyczne odpowiedzi w przypadku zmian w programie, ktore maja zostac¢
wprowadzone przez beneficjentow. Doceniajac pozytywna tendencje obserwowang w
budzecie na te programy w ciagu ostatnich dwoch lat, uwaza si¢ za konieczne, by wezwa¢ do
dalszego zwickszonego wsparcia, w szczegdlnosci dlatego, ze stanowi ono wazng okazje do
otwarcia nowych mozliwosci rynkowych lub ich wzmocnienia, bez wplywu na budzet
przewidziany na programy proste. W przypadku tych ostatnich programoéw wniosek moze
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zlozy¢ jedna organizacja lub wigksza liczba organizacji z tego samego panstwa UE w celu
wprowadzenia do obrotu w UE lub w panstwach trzecich. Ponadto w latach 2021-2024
odnotowano, ze pula srodkéw finansowych byla stabilna, a nastepnie wzrosta w kolejnych
dwoch latach. W badaniu EPRS stwierdzono jednak jedno ograniczenie. Polega ono na tym,
ze programy te, zarzadzane na poziomie poszczegdlnych panstw cztonkowskich, wykazujg
nizszy stopien elastycznosci w reagowaniu na ewentualne wnioski beneficjentow o zmiang.
Panstwa cztonkowskie powinny zatem zapewni¢ wiekszg zdolno$¢ dostosowania programu do
zmian na rynku. Ponadto z badania EPRS wynika, Ze budzZet przeznaczony na sektor
ekologiczny w ramach programdow, w ktorych uczestniczy wiele panstw, i programdw prostych
przewyzsza budzet, o ktory wnioskowali operatorzy tego sektora. Pozadane byloby zatem
zapewnienie wigksze] elastycznosci w przekazywaniu tych funduszy miedzy réznymi
sektorami 1 migdzy panstwami cztonkowskimi.

Whioski i zalecenia
Sprawozdawca jest zdania, Ze nalezy uwzgledni¢ nastepujace gtdéwne zalecenia polityczne:

. opracowanie prostszych 1 bardziej dostgpnych procedur dla beneficjentow, w
szczeg6lnosci  dla  matych 1 $rednich przedsigbiorstw  oraz  organizacji
przedstawicielskich, aby zapewni¢ sprawiedliwy 1 proporcjonalny dostgp do
finansowania publicznego, a jednocze$nie zmniejszy¢ bariery biurokratyczne i poprawic
skuteczno$¢ programow;

. wprowadzenie mechanizméw dostosowywania i przekierowywania funduszy, aby
umozliwi¢ szybkie reagowanie na zmiany finansowe, zmiany w produktach lub rynkach
docelowych, zwlaszcza w panstwach trzecich, w ktorych warunki gospodarcze i
geopolityczne mogg by¢ szczegdlnie zmienne;

. monitorowanie przydzialu zasobéw miedzy programami prostymi a programami, w
ktorych uczestniczy wiele panstw, a jednoczesnie zapewnienie rownowagi strukturalnej
miedzy potrzebami beneficjentow a zasobami finansowymi, tak aby wspiera¢ zarowno
wspotprace miedzy panstwami czlonkowskimi, jak 1 udzial matych 1 $rednich
przedsigbiorstw;

. przeznaczenie wigkszej czesci rocznego budzetu na dziatania marketingowe 1
promocyjne, aby zwiekszy¢ widoczno$¢ i konkurencyjno$¢ europejskich produktow
rolno-spozywczych na rynkach krajowych 1 zagranicznych oraz promowac
umig¢dzynarodowienie;

. zapewnienie, by na opakowaniach przeznaczonych na rynki zagraniczne marka kraju
producenta i logo UE wystepowaly wspoélnie, aby zwigkszy¢ rozpoznawalnosé
produktéw 1 wzmocnic€ reputacje marek europejskich w panstwach trzecich;

. dalsze wspieranie programéw promocyjnych, ktore sprzyjaja spdjnosci terytorialnej i
rozwojowi obszarow wiejskich i moga wspiera¢ zatrudnienie i dziatalnos¢ gospodarcza
na obszarach wiejskich, gorskich 1 obszarach o niekorzystnych warunkach
gospodarowania.
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